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LACTTE 2008: VIAGENS
CORPORATIVAS COMPROVAM
SEU VALOR

Texto: Ligia Harada

conteceu durante os dia 25, 26
Ae 27 de fevereiro a 32 edicao

do LACTTE - Encontro Latino-
Americano de Viagens Corporativas
e Tecnologia no WTC Hotel, em Séo
Paulo. Considerado o maior evento de
viagens corporativas da América Latina,
0 LACTTE bateu recorde em nimero de
participantes com 830 inscritos, nimero
20% maior que o da edicdo passada, e
também aumentou o nimero de estan-
des com 29 empresas expositoras.

Em apenas 3 anos de historia, o
evento conseguiu reunir 0s principais
players das viagens corporativas para
falar sobre novas tendéncias, proble-
mas e possiveis solucdes para o setor.
Contando desde sua primeira edicdo
com a parceria da NBTA — National
Business Travel Association, primeira
entidade de turismo de negécios do
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mundo e baseada nos Estados Unidos,
a LACTTE 2008 contou com inovacoes
em sua programacado, como o Coque-
tel de Abertura realizado no Museu da
Lingua Portuguesa e a realizacdo do
Programa Educacional Exclusivo para
Gestores de Viagens.

Os pontos altos do evento ficaram
por conta da divulgacdo dos resultados
do 2° IEVC, estudo quantitativo sobre
os indicadores econdmicos das viagens
corporativas e também dos debates e
palestras que apresentaram renoma-
dos profissionais do setor e membros
da NBTA tracando um panorama geral
sobre o setor.

2° IEVC — VIAGENS CORPORATIVAS
REPRESENTAM 60% DO FATURAMENTO
DE TURISMO

A segunda edicdo do IEVC - Indica-

dores Econémicos das Viagens Corpo-
rativas, revelado durante a abertura do
Lactte 2008, apresentou numeros do
setor que confirmam sua importancia
no mercado brasileiro. Segundo o es-
tudo, no ano passado, os prestadores
de servicos que atuam nos segmentos
de hospedagem, transporte aéreo e
locacdo de autos obtiveram um fatu-
ramento total de R$ 27,52 bilhoes,
dos quais 59,4% foram provenientes
do segmento de viagens corporativas,
contabilizando R$ 16,35 bilhdes. Com o
efeito multiplicador, a movimentacdo do
segmento de viagens corporativas alcan-
cou R$ 30,9 bilhées e R$ 9,97 bilhdes
de valor adicionado, 0 que representa
um crescimento real de 2% em relacdo
a 2006 no segmento.

J& para 2008, a receita esperada do
setor de viagens corporativas, de acordo



com o estudo, é de R$ 17,28 bilhoes,
representando um crescimento nominal
de 5,69% em relacdo ao ano passado.
Em 2007, o setor gerou diretamente
220.961 empregos e indiretamente
247.476, de acordo com o multiplicador
de empregos calculados para o Brasil pelo
PNUD - Programa das Nag¢des Unidas
para o Desenvolvimento, a OMT - Orga-
nizacdo Mundial do Turismo e a Embratur
— Instituto Brasileiro de Turismo.

O estudo foi realizado pelo Instituto
de Estudos de Hospitalidade, Lazer e
Turismo, com apoio do curso de Turis-
mo da Escola de Comunicacoes e Artes
da Universidade de Sao Paulo, em par-
ceria com a ABGEV, FAVECC — Férum
das Agéncias de Viagens Especializadas
em Contas Comerciais, FOHB — Férum
de Operadores Hoteleiros do Brasil e
TMC Brasil — Associacao das Empresas
Administradoras de Viagens de Nego-
cios do Brasil.

CRESCIMENTO DA ABGEV

Em 2007, a associacao incrementou
0 numero de seus associados em 25%,
e entre as acdes, da mais importante
entidade do setor da América Latina,
destacam-se a realizacdo do 1° Férum
de Seguranca Corporativa em Viagens, a
criacao de comités tematicos e a realiza-
¢ao da segunda edicao do estudo IEVC.

VISA WAVER: POSSIVEL BENEFICIO EM
VISTOS PARA 0S ESTADOS UNIDOS

A obtencao dos vistos é essencial para
a realizacdo de eventos, assim como o
transito de viajantes de negoécios de e
para os Estados Unidos. O consultor da
NBTA e sécio-fundador da Monument
Policy Group, Stewart Verdery Jr., falou
sobre o programa de vistos americanos,
o Visa Waver Program — VWP. Ap6s o
11 de setembro, a politica de vistos para
os Estados Unidos foi completamente
revisada e o viajante do mundo todo hoje
encontra sérias barreiras para entrar no
pais seja para negdcios ou lazer. Verdery
explica que a intencdo dessa politica é
impedir que criminosos e terroristas en-
trem nos Estados Unidos, mas que essa
acao também tem dificultado as relacbes
empresariais e até mesmo a imagem do
pais mundo afora.

Os Estados Unidos tém uma politica
geral de vistos que é empregada para
todos os paises do mundo, além dela,
existe o Visa Waver, programa que
garante a entrada sem necessidade de
pré-vistos para os paises participantes.
Hoje o programa garante acesso direto
aos Estados Unidos a 27 paises, a maioria
pertencente a Europa Ocidental.

De acordo com Verdery para integrar
0 projeto é necessaria uma taxa de re-
cusa de visto menor que 90%. No caso

do Brasil, o pais alcancou pela primeira
vez essa marca no ano passado e assim
passou a integrar a lista de possiveis
novas entradas para o projeto, mas para
gue isso realmente aconteca o Brasil
deve ainda suprir uma série de outros
rigores que incluem passaportes com
informacoes seguras e confidveis (o que
0 pais j& passou a atender com a criacdo
do novo passaporte do Mercosul), troca
de informacoes sobre criminosos locais e
revista completa em aeroportos.

Os paises que ja devem integrar o
Visa Waver esse ano sdo a Coréia do
Sul e alguns paises do leste europeu. No
caso do Brasil, Stewart Verdery acredita
gue pelos 2 proximos anos o pais ainda
nao deva integrar a lista, mas que esta
no caminho certo para tanto.

Ja Bill Connors, diretor executivo da
NBTA — National Business Travel Associa-
tion, disse que a NBTA esta trabalhando
para tornar os Estados Unidos também
um lugar melhor para viajantes de todo
o mundo e para isso, 0s principais pontos
de interesse da associacao é implementar
um acesso mais facil a vistos, um sistema
mais eficaz e um programa para viajantes
freqUentes, o que tornaria o pais um
lugar mais agradavel para a realizacao
de negécios baseado em um sistema
mais justo.

Especificamente para o Brasil, Bill
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Connors disse que a existéncia de apenas
4 consulados dificulta em muito o pro-
cesso de retirada de vistos. Para tentar
amenizar essa dificuldade de acesso,
Connors pensa que uma boa saida seria
a criacao de requisicao de vistos através
de video conferéncias, poupando o inte-
ressado da viagem até uma das 4 cidades
onde se encontram os consulados.

DIFICULDADES DE RELACIONAMENTO
COM O GOVERNO

A NBTA esta em constante conta-
to com o congresso americano, seja
através de lobistas ou via acoes diretas,
gue garantem a troca de informacoes e
demandas do setor de viagens corpo-
rativas nos Estados Unidos. No Brasil,
a situacao ¢é diferente. De acordo com
Vivianne Martins, presidente da ABGEV,
o setor enfrenta diversas necessidades
para convencer o governo e seus setores
competentes da importancia das viagens
corporativas no Brasil.

“Nobs estamos mais perto de sensibi-
lizar o governo sobre a importancia do
nosso setor, mas ainda falta muito. E
fundamental que o governo entenda o
impacto de quem paga a conta no setor
de viagens”, explicou Vivianne.

Para Stewart Verdery, consultor da
NBTA, uma das grandes conquistas da
associacao foi a recente aprovacao de
40 milhées de ddlares para financiar o
Model Airport Program, que pretende
aprimorar o atendimento nos principais
aeroportos do pais, com tradutores a
disposicao do visitante.

No Brasil, iniciativas conjuntas entre
0 governo e a ABGEV poderiam ter
resultados com impacto semelhante, ja

14 EVENTOS®

gue de acordo com Vivianne o viajante
corporativo gasta o dobro do que um
viajante de lazer.

"Precisamos de respeito, o ideal seria
participar de um Comité especifico do
setor dentro do Ministério do Turismo.
Eles precisam entender que se nos
guebramos, toda a industria quebra”,
complementou Vivianne.

Presidente da NBTA fala sobre difi-
culdades e tendéncias do setor

O presidente da NBTA, Kevin Ma-
guire, falou sobre as dificuldades que
enfrentam os gestores de viagens cor-
porativas em todo mundo e revelou que
as preocupacdes americanas ndo sao tao
diferentes das brasileiras.

Em relacdo aos problemas enfren-
tados pelos viajantes corporativos no
Brasil, Maguire disse que a situacao é
bastante semelhante no mundo todo,
"a preocupacdo com a capacidade de
vOos e a situacdo dos controladores
aéreos acontecem mundo afora, mas

ainda n&o foi encontrada uma solucdo
real para esses problemas”.

J& sobre a posicao ocupada pelo
Brasil no setor de viagens corporativas,
Maguire disse que os Estados Unidos,
por terem percebido a importancia do
setor muito cedo, realmente possuem
uma posicao lider, mas o Brasil ndo
perde para nenhum pais da Europa e
Asia, inclusive se encontra em maior
desenvolvimento do que alguns dos
paises dessas regides.

Falando sobre tendéncias, Maguire
disse que o que todos os gestores pro-
curam hoje é reduzir despesas, para isso
utilizam os mesmos fornecedores para
garantir descontos e parcerias duradou-
ras. Maguire acrescenta que mesmo
fazendo um trabalho ruim, os gestores
de viagens conseguem economizar 15%
gragas os sistemas de reserva.

Outra preocupacdo crescente de-
corre da ecoeficiéncia, tdo em vigor nos
Estados Unidos. De acordo com Magui-
re, Nao sao s 0s viajantes corporativos
que estao procurando alternativas mais
ecoeficientes, essa é uma tendéncia
geral que muitas vezes implica na pré-
pria politica de certas empresas. Como
exemplo a Nike a Adidas optaram por
iniciativas ecologicamente sustentaveis
em todos os niveis de trabalho, incluindo
ai, as viagens corporativas.

O presidente disse ainda que uma
iniciativa como a da ABGEV de enco-
mendar um estudo como o IEVC - Indi-
cadores Econdmicos das Viagens Cor-
porativas é importantissima, tanto que a
propria NBTA pretende seguir o exemplo
e encomendar estudo semelhante para
0 mercado norte-americano.
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Somos um hotel business, mas
relaxar também faz parte do negocio.
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GESTORES DE EVENTOS
GANHAM NOVA ENTIDADE:
MPI - BRAZIL CHAPTER

Capitulo Brasileiro da MPI chega ao Brasil sob a lideranca de Ricardo Ferreira, diretor da
Alatur, que em entrevista exclusiva a Eventos revela detalhes sobre o primeiro grande evento e

quelas capazes de virar o mundo
de cabeca para baixo e transformar
a forma que entendemos as coisas, que
Ricardo Ferreira, diretor de uma das
operadoras lideres no Brasil em viagens
e eventos corporativos, a Alatur, apos-
tou alto no capitulo brasileiro da MPI
— Meetings Professionals International.
E dessa grande aposta, esta nascendo
a entidade que promete catalisar a
disseminacao do papel e a importancia
do gestor de eventos.
No dia 7 de marco, profissionais
do setor de eventos serdo oficialmente

Foi por causa de uma epifania, da-
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os planos da entidade no Brasil.

apresentados ao Brazil Chapter da MPI.
Primeiro grande evento idealizado pela
jovem entidade brasileira, o Seminario
sobre Estratégias e Planejamento de
Eventos Corporativos acontece no Gran
Melid Mofarrej, que mudard o nome
em julho para Tivoli Sao Paulo-Jardins, e
além de conglomerar grandes especialis-
tas internacionais do setor, ainda lancara
um livro inédito no Brasil.

0 VALOR ESTRATEGICO DOS EVENTOS

Com lancamento da ALEPH, o livro
“Q Valor Estratégico dos Eventos ROI
— Return on Investiment: Como e por

que medir resultados” é uma traducao
do original Proving the Value of HR:
How and Why to Measure ROI de Jack
Phillips, eleito por duas vezes em trés
anos, uma das 25 pessoas mais influen-
tes na industria de eventos. Jack Phillips
¢é descrito por Ricardo Ferreira como o
guru do ROL.

No livro o leitor ainda podera desfru-
tar de uma pesquisa elaborada por Adé-
lia Francisquini, que em entrevista com
50 empresas escolhidas aleatoriamente
entre o universo das 500 mais importan-
tes da revista Exame, elaborou um Raio
X do setor, que revela como as empresas



valorizam, tratam, gerenciam e avaliam a
ferramenta eventos corporativos.

MPI NO BRASIL

E ndo foi por acaso que o grande
colaborador para a tal epifania foi o pro-
prio Jack Phillips, quem Ricardo Ferreira
conheceu em marco de 2007 durante
um evento para 80 pessoas no hotel
Renaissance em Sao Paulo. Foi desse
encontro e também da experiéncia de
Ricardo, que participou de seu primeiro
congresso mundial da MPI — o World
Education Congress (WEG) em 2005,
como Unico representando brasileiro e
ja em 2006 conseguiu triplicar o nume-
ro, levando mais dois profissionais, que
nasceu o capitulo brasileiro da MPI. “A
MPI é uma entidade relevante também
do ponto de vista educacional e dessa
forma, reponde aos meus anseios inte-
lectuais” explica Ricardo.

No mundo a MPI congrega 23.000
membros de mais de 60 paises, sendo
o Brasil 0 62° capitulo. De acordo com
Ricardo, o papel da entidade deve servir
para que os profissionais estejam “devi-
damente capacitados para entender o
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real valor dos eventos e nao lugar pelos
mesmos clientes, mas conquistar novos”.
A intencao é equipar 0 segmento com
um patamar mais estratégico e prover
ao gestor de eventos um assento nas
decisdes das empresas.

Ricardo explica que em sua opiniao,
o setor de eventos passa pela mesma
transformacao que passou a propaganda
nas décadas de 60 para 70, quando de
produto criativo se transformou em fer-
ramenta de negdcios. Hoje o setor esta
cheio de profissionais que nao conhe-
cem profundamente a importancia dos
eventos como ferramenta de marketing
geradora de negécios, mas Ricardo
acredita que existem aqueles que estao
“prestes a ter epifanias, que ja acredita-
vam no setor intuitivamente e com a MPI
concretizardo o conhecimento”.

O Seminario

O diretor da Alatur adianta que esse
ndo é um evento de massas, tanto que
a capacidade méxima de participantes
nao passa de 212, sendo que hoje ja
sdo 178 inscritos. Entre eles, pessoas
importantes, com papéis decisivos em
empresas que englobam agéncias de
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marketing, fornecedores e clientes.
No congresso, Ricardo diz que de 68 a
70% dos participantes sao gestores de
eventos, enquanto que os 30% restantes
sdo suppliers.

SERVICO

Seminario sobre Estratégias e Planejamento de
Eventos Corporativos

Data: 7 de marco de 2008

Local: Gran Melia Mofarrej
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No CAESAR PARK, EVENTOS
ACIMA DE }GO PESSOAS

INTERNATIONAL AIRPORT GANHAM MUITOS BENEFICIOS.

EvENTOS DIFERENCIADOS E
BeENEFIicIOS ESPECIAIS

® (CORTESIA NO NOVO SALAO OLINDA
* 50% DE DESCONTO NO ALUGUEL DO
CeNTRO DE CONVENCOES®

» CorteEsia WELcoME DRINK

* (JUTRAS NOVIDADES:

Novo CHer EXecuTivo, PISTA DE ARVORISMO,
AREA DE EVENTOS 100% WIRELESS E

ViDEQ CONFERENCIA.

Vilido até Margo 2008
* Vilido para Grupos acima de 300 pessoas,

AGOES E RESERVAS ® (11) 2
WWW.CAESARPARK.COM.BR
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FESTIVAIS BRASILEIROS SAO
BENCHMARKET INTERNACIONAL

omos o pais do Carnaval. Temos as mais coloridas escolas de samba

e a maior festa de rua do planeta. Durante seis dias somos o alvo

predileto dos turistas internacionais e o destino certo de visitantes

locais. Produzimos, todos os anos no periodo da folia momesca,
uma gigantesca e suntuosa estrutura de dar inveja a muitos paises de primeiro
mundo. Participar dessa festa é um desejo compartilhado entre os milhares de
turistas que lotam Salvador e o Rio de Janeiro na semana carnavalesca. Mas
conhecer e a0 mesmo tempo ter acesso aos bastidores da folia € uma opor-
tunidade rara e inigualavel, conquistada por poucos. Este ano uma comitiva
do Ministério do Turismo e Cultura da Coréia do Sul foi apresentada ao nosso
carnaval e, em uma semana, conheceu mais das nossas potencialidades do
gue muitos brasileiros.

A oportunidade dada a esse grupo de estrangeiros foi estrategicamente
pensada pelo presidente do Capitulo Latino-Americano da Associacao Inter-
nacional de Festivais e Eventos Especias - IFEA, Daniel Baldacci. Ao convidar
prefeitos, secretdrios, empresarios e autoridades ligadas ao trade turistico
coreano, além do presidente Mundial da IFEA, Steve Schmader, e do diretor
da IFEA Brasil, Sergio Junqueira Arantes, para conhecer o making off dos
carnavais de Salvador e Rio de Janeiro, Baldacci abre espaco para a realizacdo
de grandes eventos brasileiros em territérios internacionais.

A idéia é criar novos mercados, nao sé para exportar o nosso know-how
em festivais, mas também difundir nossa cultura e atracoes. Incrementar o
turismo com a vinda de turistas atraidos por nossos mega eventos e pela alegria
contagiante dos brasileiros também fazem parte da proposta.
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A comitiva coreana, composta por
11 membros, foi liderada por Jeong
Gang-Hoan, presidente da IFEA Korea,
professor Phd de turismo e eventos da
PaiChai University e chefe da Central
de Eventos Turisticos da Coréia do Sul.
Entre os nomes de peso estavam tam-
bém o prefeito da cidade de Gongju,
Lee Jun Won, e a diretora da Rede
KBS- Korean Broadcasting System, a
maior rede de TV da Coréia do Sul,
dentre outras importantes autoridades
€ empresarios.

A visita coreana surge no mo-
mento de crucial importancia para o
turismo no pais, que passa a dedicar
mais atencao ao gigantesco potencial
emissor asiatico, engquanto os festivais
e eventos de grande porte geram um
copioso fluxo de visitantes e aumentam
a renda local.

Os dirigentes estrangeiros aprovei-
taram a vinda ao Brasil para assinar um
acordo bilateral, que vai culminar na
realizacdo do Festival do Brasil na Co-
réia em 2009. Em contrapartida vamos
sediar um festival coreano em 2010.

Durante o 1° Encontro Bilateral
Brasil-Korea de Festivais, a delegacao
asiatica viu de perto o que até entdo
s6 conhecia pela TV e nas palestras de
Baldacci nos Congressos Mundiais da
IFEA. O grupo participou de seminarios,
apresentacoes e visitas técnicas aos bas-
tidores da organizacao da folia. Foram
instruidos sobre criacdo, planejamento,
producao cultural, logistica, marketing,
patrocinios, seguranca publica, saude,
impactos socioeconémicos, beneficios
para o turismo, entre outros. Uma
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verdadeira aula de como se faz a maior
festa popular do planeta, em dois estilos
bem diferentes: O carnaval de espeta-
culo no Rio e o carnaval de participagao
na Bahia.

A comissao chegou a Salvador na
guinta-feira de carnaval e foi recebida
pela presidente da Bahiatursa, Emilia
Silva. Em seguida participaram da
abertura oficial do Carnaval 2008 com
o governador da Bahia, Jaques Wagner,
o prefeito de Salvador, Jodo Henrigue,
e o secretario de turismo da Bahia, Do-
mingos Leonelli. Wagner, que conhece a
Coréia e ja esteve na cidade de Gongju,
do prefeito Lee Won, convidou o grupo
para um sobrevdo noturno de helicép-
tero para que tivessem uma exata nogao
da dimenséo da festa.

No dia seguinte estiveram novamen-
te com o prefeito da capital baiana, des-
ta vez em seu gabinete, onde assinaram
o acordo de intercambio entre as IFEA's
do Brasil e da Coréia, e assistiram a um
video sobre as caracteristicas culturais
e histéricas locais. Depois, guiados por
Baldacci e Junqueira, percorreram 0s
trés circuitos da folia: o Batatinha, no
Largo do Pelourinho, o circuito Dodo,
no Largo Campo Grande, e o Osmar,

na Barra. No trajeto fizeram um tour
por dentro do maior trio elétrico do
mundo, o do grupo Asa de Aguia, um
dos grandes nomes da axé music.

A noite foram conferir de perto a
estrutura e o atendimento de alguns dos
melhores camarotes da folia, a exemplo
do Planeta Othon e do Expresso 222.
No camarote de Flora Gil, esposa do
ministro da cultura Gilberto Gil, tiveram
um encontro com o publicitario Nizan
Guanaes, responsavel pelo projeto e
comercializacdo das cotas de patrocinio
do Carnaval deste ano para a prefeitura
de Salvador, um case de sucesso que a
IFEA pretende levar para o Congresso
Mundial de Festivais, em setembro nos
Estados Unidos.

Fechando em alto estilo a etapa
Bahia, Schmader, Baldacci e Junqueira
percorreram o circuito Barra-Ondina
a bordo do trio—elétrico da banda
Motumba, de onde tiveram uma visao
privilegiada da Festa.

A proxima parada foi o Rio de Ja-
neiro. No sédbado, véspera do desfile da
Marqués de Sapucai, a comitiva visitou a
Cidade do Samba onde as escolas traba-
lhavam a todo o vapor nos preparativos
finais de suas apresentacoes. Na semana

Conhecendo Steve Schmader, presidente mundial da IFEA.

No mercado internacional de Festivais e Eventos Especiais a posicao e influén-
cia de Steve Schmader, presidente mundial da IFEA, equivale a de um presidente
da ICCA, da FIFA ou do Comité Olimpico Internacional. Além de firmar um

convénio de cooperacdo entre as IFEA's Brasil e Coréia do Sul, Schmader veio
com a missdo de chancelar a candidatura do Brasil para sediar o 1° Congresso
Latino-Americano de Festivais e Entretenimento que esta sendo pleiteado também
por México, Argentina e Chile.
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do desfile o local fica fechado para o
publico, mas os integrantes da comitiva
foram os Unicos com acesso livre, numa
deferéncia especial do presidente da Liga
das Escolas de Samba do Rio de Janeiro
-Liesa, Jorge Castanheira, que foi pesso-
almente a Cidade do Samba, juntamente
com o diretor de carnaval EImo Santos,
para recepcionar a comitiva.

No dia seguinte o grupo se encantou
com o Desfile das Escolas do Primeiro
Grupo, enquanto ouvia explanacbes
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sobre os critérios e detalhes do maior
evento do género no mundo. No Sam-
bédromo, o presidente mundial da IFEA
foi recepcionado no camarote da ABAV-
RJ pelo presidente da entidade, Luiz
Strauss, e pelo diretor da Embratur, José
Luiz da Cunha. Entre um desfile e outro
Schmader e Baldacci tiveram ainda um
breve encontro com o governador do
Rio, Sérgio Cabral, que deu as boas
vindas fluminenses a comitiva.

Além dos compromissos oficiais,

como nao podia faltar, os coreanos e o
presidente da IFEA Mundial encontra-
ram tempo para visitar o Pao de Aculcar
e descobrir porque o Cristo Redentor
foi eleito uma das sete maravilhas do
mundo moderno, tendo Schmader
subido o morro a bordo do Trem do
Corcovado, que Ihe proporcionou ima-
gens inigualaveis do Rio de Janeiro, e
almocado a bordo do iate Pink Fleet,
do mega empresario Eike Batista, uma
nova e excelente aquisicdo do turismo
carioca, cujo passeio pela baia da Gua-
nabara proporciona uma visao inédita
da Cidade Maravilhosa.

A préxima etapa da parceria com a
Coréia estd marcada para julho, desta
vez em Seul, onde Daniel Baldacci e
Jeong Hoan deverao definir a progra-
macao dos festivais com as autoridades
daquele pais. Enquanto isso a IFEA Latin
America e IFEA Brasil se preparam para
receber uma delegacdo da China para
o Encontro Brasil-China de Festivais,
previsto para abril préoximo.

* Colaboraram para o sucesso do encontro
alocadora ABAV-RJ, Aratu, Asa de Agquia, Bloco
Motumbaé, Catussaba Resort Hotel, Expresso222,
Grupo B2, Liesa, Pink Fleet, Planeta Othon, Rede
Windsor de Hotéis e Trem do Corcovado, além
do apoio institucional da Prefeitura de Salvador,
Embratur e Ministério do Turismo.
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ABERTURA

ENTIDADES UNIDAS EM INICIATIVA INEDITA

Dezembro de 2007 foi marcado por um fato sem precedentes na histéria
do turismo de negdcios nacional. Reunidas sob o mesmo teto e unidas pela
convicgao singular de que o setor de eventos merece nao um dia, mas uma
semana inteira de discussdes, indagacgdes e planos para a constituicdo de um
futuro promissor, a Expo Editores, ABRACCEF — Associacao Brasileira de Centros
de Convencoes e Feiras, FBCVB - Federacao Brasileira de Convention & Visitors
Bureaux, UBRAFE - Unido Brasileira de Promotores de Feiras e a Sansei Editora
realizaram a primeira edicdo da Semana Nacional dos Eventos, de 5 a 8 de
dezembro, no Centro de Convencdes Frei Caneca, em Sdo Paulo.

Com apoio do Ministério do Turismo, o evento recebeu a Ministra Marta

Suplicy em seu segundo dia de atividades, que aproveitou para congratular a

iniciativa e ndo palpou elogios ao setor de turismo. Sobre a galgada do pais

= do 22° para o 7° no lugar do Ranking da ICCA de paises que recebem mais

(qu) eventos internacionais, a Ministra comentou: “temos muito a comemorar.

(G | Nao vejo um pais que tenha dado um salto como esse”, e ndo esqueceu de

= falar sobre a grande mudanca de patamares proporcionada pelo Ministério,

E “isso é resultado da condicdo de expansao proporcionada pela criacdo do
Q) Ministério do Turismo”.

a Marta ainda declarou, “Somos um mundo novo, o turismo do futuro”,

usando pesquisas da Embratur que revelam uma nova tendéncia no turismo
mundial, “as pessoas ndo querem mais sol e praia, elas querem ver belezas

30 EVENTOS®
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naturais”. A aposta do Ministério estaria entdo nos destinos ricos em cultura
e natureza no Brasil, o que Marta apelidou de “novo turismo”.

Ja Margareth Pizzatto, presidente da ABRACCEF, ressaltou a importancia
do que chamou de uma “histérica e extremamente oportuna unidao”, como
reflexo de positivos indicadores econémicos que sinalizam cenarios de cresci-
mento para o setor de eventos.

Sobre o Prémio Caio, o presidente da Ubrafe, José Souza, comentou, “o
prémio foi incentivado pela Ubrafe por todos esses anos e auxilia na qualifi-
cacao dagueles que fazem cada vez melhor em nosso setor”. Souza também
foi bastante enfatico ao tratar sobre a valorizacdo dos funcionarios da cadeia
produtiva de eventos: “A riqueza dessa cadeia estd nas pessoas que traba-
lham nas empresas do trade... precisamos melhorar a qualidade de nossos
equipamentos e também de nossa mao de obra”.

Em discurso de Jodo Moreira, presidente da FBC&VB, a emocao veio a
tona, “nas melhores das nossas oracdes, nés jamais imaginavamos viver um
dia como esse”. Ainda comentando sobre a parceria das entidades para a
realizacdo da Semana Nacional dos Eventos, Moreira disse, “Seguindo um
pedido do Ministério do Turismo, conseguimos que a uniao do segmento do
turismo fosse materializada e aqui, através desse evento, viemos mostrar nosso
tamanho, com forma, unido, amizade, humildade e solidariedade”.

E o Secretario Nacional de Politicas do Turismo, Airton Nogueira Pereira,
falou sobre “o salto do setor de eventos, em especial dos eventos interna-
cionais captados”. E sobre a unido inédita das entidades disse: “temos uma
grande satisfacdo pelas entidades terem atendido o apelo do Ministério do
Turismo e mostrarem que uma linguagem Unica é fundamental”. Airton Pe-
reira ressaltou ainda que uma das grandes vitérias do segmento de turismo é
o fortalecimento das entidades.

EVENTOS® 31 ¢




-

SEELCE P BE YA YN SR

L

&&\“}h-;ﬁ.w
wemio(3iQ

-,?

n
o)
)
(V]
o

oLl

- prémio

Jacare em festa na noite
mais aguardada do ano

As principais personalidades do
trade se reuniram no dia 06 de de-
zembro de 2007 para prestigiar o
evento que premia os melhores do
setor nas categorias regionais, no
Centro de Convencoes Frei Caneca,
durante a Festa do Jacaré.

O evento premiou 114 empresas
em 10 categorias, incluindo: Melhor
Destino para Eventos de Pequeno e
Médio Porte; Hotel Resort; Melhor
Hotel de Pequeno Porte; Melhor
Hotel de Médio Porte; Melhor Hotel
de Grande Porte; Melhor Centro
de Convencoes e Pequeno e Médio
Porte; Melhor Centro de Convencoes
de Grande Porte; Melhor Pavilhdo
de Exposicdes; Melhor Espaco para
Eventos de Pequeno e Médio Porte
e Melhor Espaco para Eventos de
Grande Porte.

48 EVENTOS®

A NOVIDADE DESTE ANO FICOU POR
CONTA DA ORGANIZACAO DOS PALCOS

Dividida em trés palcos a cerimo-
nia ganhou novo formato e dinami-
Zou a premiacdo, convidando todos
os indicados de uma mesma categoria
a subirem ao mesmo tempo em cada
um dos palcos. Uma vez a postos, as
duas cicerones da noite e responsaveis
pelo bom humor do evento, Karin
Santos e Eliana Pittman, anunciavam
em alto e bom som os vencedores
dos Jacarés de Bronze, Prata e Ouro
respectivamente.

Os primeiros a se alinharem para
receber o tdo nobre réptil foram os
vencedores da regido Centro Oeste e
Norte; seguidos por Nordeste, Sul e
finalmente os do Sudeste. A entrega
dos prémios foi intercalada pelos
apetitosos sabores criados pelo chef
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FESTA DO JACARE

Aléssio Battillani do buffet Citron, que
satisfez convidados noite afora.

00 JAPAD AD NORDESTE A NOITE FOI
DEMUSICA

Os quase 400 presentes foram
saudados logo no inicio da noite com
shows dos Tambores Japoneses do
Taiké Okinawa e foi o performatico
Antonio Nobrega quem fechou a noi-
te em grande estilo com o repertério
extraido de seu ultimo show, “9 de
Fevereiro”, com uma banda composta
por cinco musicos que apresentou
classicos do frevo, maracatu, choros,
marchas de bloco entre outras pecas
instrumentais.

TAM FOI COMPANHIA AEREA OFICIAL DO PREMIO CAIO 2007

A TAM Airlines oferece descontos e facilidades aos participantes do
evento desde o ano passado através do Programa Bem-Vindo, que realizado
em parceria com a Alcantara Machado Feiras de Negécios, facilita ndo sé6 o
transporte, mas também a hospedagem de participantes de eventos.

LADIES AND GENTLEMEN,
MS PITTMAN

A cantora Eliana Pittman iniciou
sua carreira artistica em 1693,
excursionando pela Argentina. Co-
nhecida internacionalmente, Eliana,
trabalhou durante muitos anos nos
Estados Unidos, Europa e América
Latina, divulgando a musica popular
brasileira. De volta ao Brasil, a artista
se apresenta em turné por clubes do
eixo Rio-Sao Paulo.

MULTICULTURAL E MULTIREGIONAL

Entre apresentagdes que remete-
ram, tanto a sons tradicionalmente
familiares e tao atrelados ao que se
conhece por sonoridade primordial-
mente brasileira, até notas longin-
guas, que ha 100 anos atravessaram
um oceano para se fazer presente até
hoje em uma cultura que nao pode ser
definida por uma, mas muitas vozes e
muitos sons, o Prémio Caio encontrou
um ponto de unido.

Como parte e celebracao final
da Semana Nacional dos Eventos, o
Prémio Caio seguiu o exemplo das
outras entidades incluidas na progra-
macao e promoveu a unido do setor
sob holofotes festivos e a lembranca
do nome Caio de Alcantara Macha-
do, quem inaugurou a tendéncia e
trouxe nao s os primeiros eventos de
negdcios para o Brasil, mas plantou
uma semente que hoje movimenta
ndo apenas nUmeros e empregos,
mas coracoes.

Se o Prémio Caio é a celebracédo
ultima do setor de eventos, entao
o Jacaré se fez contente ao avistar
na platéia profissionais apaixonados
de todos os estados do Brasil. E o
melhor de tudo isso é que além de
troca de histérias e experiéncias, que

A TAM gue nasceu no inicio dos anos 60, hoje é uma das mais impor-
tantes companhias aéreas do Brasil. A companhia lidera o mercado domés-
tico desde julho de 2003 e fechou o Ultimo més de janeiro com 48,6% de
market share. Voando para 45 destinos no Brasil, a Tam mantem acordos
comerciais com companhias regionais e chega a 82 destinos diferentes do
territorio nacional. As operacoes para o exterior abrangem voéos diretos
para onze destinos, além de manter acordos de codeshare que permitem
o compartilhamento de assentos em v6os com companhias internacionais,
possibilitando ao passageiro viajar para outros 62 destinos nos EUA, América
do Sul e Europa.

SERVICO

4002-5700 (capitais) - 0800-570-5700 (demais localidades)
www.tam.com.br
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em suas peculiaridades remontam a
semelhanca do laboro em questao, os
presentes puderam também aplaudir
seus parceiros, mestres, velhos e
novos amigos, que ali tiveram con-
sagrados seus trabalhos de um ano
todo. Trabalho esse, que mesmo em

meio a crises que vinham nao so6 de
outros oceanos, mas até mesmo do
céu, sobreviveu e cresceu, para fechar
2007 sob a pele dura e ardua de ja-
caré e abrir 2008 com um sorriso tao
conciliador e positivo, como aquele
do Dr. Caio.

TAMBORES JAPONESES AQUECEM A
NOITE DO JACARE

O grande destaque da noite ficou
por conta da apresentacdo do grupo
de tambores japoneses, Ryukyu Koku
Matsuri Daiko - Brazil (RKMD-Brazil),
durante a abertura da Festa do Jacaré,

R. HAMAM: 4 ANOS DE HISTORIA COM O PREMIO CAIO

Organizadores do Prémio Caio desde 2004, a R. Hamam Eventos é
referéncia no mercado ha mais de 25 anos, atendendo desde eventos de
pequeno a grande porte, acumulando assim, em seu portfélio, mais de

800 realizacoes.

Segundo o fundador da empresa, Roosevelt Hamam, o diferencial da
edicao deste ano em relacdo as anteriores foi a entrega dos prémios aos
vencedores, distribuida em trés palcos, visando otimizar o tempo, “aper-
feicoamos o modelo de entrega e avancamos em relacdo a festa anterior.
Chamando por grupos demoramos menos e nossos convidados nao ficam
cansados. O intervalo entre a passagem dos grupos também auxilia o transito

dos ganhadores no palco”.

SERVICO

Rua Tacito de Almeida, 148 - Sao Paulo
Telefone: (11) 3676-0688

Fax: (11) 3676-0689
rhamam@rhamam.com.br
www.rhamam.com.br
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no Centro de Convencodes Frei Cane-
ca, em Sao Paulo.

Convidados e vencedores da
etapa regional do Prémio Caio 2007
foram presenteados com um show de
cerca de 30 minutos, no qual o grupo,
formado por aproximadamente 20
artistas, apresentou quatro musicas
escolhidas especialmente para a
ocasiao.

O grupo de tambores nasceu na
ilha de Okinawa, no Japao, em 1982,
e seu nome significa, literalmente,
“festival dos tambores do reino de
Ryukyu”. Sua base de manifestacoes
artisticas e culturais é o Eissa, mas o
grupo nao se limita apenas as musicas
tradicionais, incluindo, em suas apre-
sentacdes, ritmos contemporaneos e
variados.

Atualmente sua matriz em Oki-
nawa é reconhecida pelo governo
devido ao trabalho de cunho social
que desenvolve com jovens, disse-
minando as novas geragdes a riqueza
e a beleza da sua propria cultura.
Hoje, além da matriz em Okinawa,

ha mais 15 filiais no Japao e 6 filiais
exteriores espalhadas pelo mundo:
Brasil, Argentina, Bolivia, EUA, Mé-
xico e Peru.

No Brasil, sob a regéncia do sensei
Naohide Urasaki desde 1995, o grupo
é composto por 450 integrantes, espa-
Ihados em nove filiais, sendo seis em
Sdo Paulo, uma em Campo Grande
(MS), uma em Brasilia (DF) e uma em
Curitiba (PR). Entre as apresentacoes
mais importantes do grupo, destacam-
se as realizadas no Festival Nippo-
Brasileiro de Maringa e no Festival
Tanabata de Ribeiro Preto.

O RKMD-Brazil retine diversos
jovens nikkeis e até brasileiros, com
0 objetivo de preservar e despertar
o interesse pela cultura japonesa.
“Queremos valorizar a cultura de
nossos antepassados, e preservar
esta danca por longas geracdes que
tem origem na llha de Okinawa, no
Japdo. No ano de 2008, a cultura
japonesa comemorara o Centenario
da Imigracao Japonesa no Brasil, e
nos emociona muito saber que fomos

MINISTERIO DO TURISMO ATESTA IMPORTANCIA DA PREMIACAO

O 6rgao maximo do turismo validou a importancia do Prémio Caio atra-
vés de apoio ao evento, incluido na programacao da Semana Nacional dos
Eventos. Em comentario sobre a iniciativa de unido inédita das entidades

durante a semana, o Secretario Nacional de Politicas do Turismo, Airton
Nogueira Pereira, que representou a Ministra Marta Suplicy, disse, “temos
uma grande satisfacao pelas entidades terem atendido o apelo do Ministério
do Turismo e mostrarem que uma linguagem Unica é fundamental”.

52 EVENTOS®
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lembrados para abertura de um pré-
mio tdo renomado”, menciona um
dos responsaveis pelo grupo, Thiago
Moriyuke.

SERVICO
www.rkmd-brazil.com

ARESTA COLOCOU O JACARE EM
EVIDENCIA

Acompanhando a evolugdo do
mercado, a Aresta Comunicacao
Visual, ganhadora do Prémio Caio
2007, tem como principais clien-
tes, expositores e organizadores de
feiras que necessitam do servico de
comunicacao visual.

Para a empresaria Sirlene Mar-
celino, presidente da Aresta Co-
municacao Visual, o principal
diferencial do negdcio é oferecer
muito mais do que a confeccdo de
faixas, banners e placas, mas ofe-
recer solucdes. Durante o Prémio
Caio, a empresa se fez presente
na comunicacao visual do Jacaré,
que ganhou lugar em banners ao
fundo dos trés palcos, assim como
em placas espalhadas por todo o
Frei Caneca.

SERVICO

Rua Filomena Bocchi Pilli,131 — Sao
Paulo

Telefone: (11) 3976-5557

Fax: (11) 3976-5557

aresta@aresta.com.br
www.aresta.com.br




Ritmos e alegria embalam (loite de
bala do Oscar dos Euentos

svaldinho da Cuica,

Grupo Mocidade Ale-

gre e Quinteto Violado,

com o show “100 Anos
de Frevo”, foram o tempero da Noite
de Gala. Todo o ritmo e brilho das
apresentacoes serviram para enaltecer
ainda mais o trabalho das empresas e
profissionais que fizeram a diferenca
nos diversos segmentos que o Premio
Caio abrange.

Celebrando mais um encontro dos
profissionais dos eventos, a Noite de
Gala do Prémio Caio 2007 cumpriu o
prometido e contagiou a todos os con-
vidados que compareceram ao Centro
de Convencbdes Frei Caneca. Com o
clima de confraternizacdo no ar, mais
uma vez, a grande festa do Oscar
da industria de eventos, marketing
promocional, incentivo, promocao
comercial e turismo no Brasil, reco-
nheceu os melhores e acabou com a
ansiedade do publico entregando as
estatuetas, quer dizer, os Jacarés ao

Grand Prix, Mencdes Especiais e aos
vencedores nacionais das categorias
Destino e Empreendimentos.
Prestigiaram o evento renoma-
dos profissionais do trade, como os
presidentes de entidades Margareth
Pizzatto (Abraccef), Jodo Luiz dos
Santos Moreira (FBCVB), Jorge Alves
de Souza (Ubrafe), Elza Tsumori (Am-
pro), Mauricio Bernardino (ABIH-SP),
Claury Santos Alves da Silva, secre-
tario estadual de Esporte, Lazer e
Turismo, representando o prefeito de
Sao Paulo Gilberto Kasab, e Sergio
Takao Sato (Maringad Convention &
Visitors Bureau). “Este momento é o
reconhecimento supremo de todo o
trabalho, esforco e profissionalismo
gue cada um de vocés tiveram perante
seus clientes”, disse Sergio Jungueira
Arantes, diretor do Prémio Caio. “Vo-
Cés assumem o0 compromisso de serem
cada vez melhores e de expandir o
setor de eventos com responsabilidade
sdcio-ambiental”, destacou Arantes.
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e 2004 do Prémio Caio.

SERVICO
Rua Furnas, 142 - Brooklin - Sao Paulo
Telefone: (11) 5506-5351

Fax: (11) 5506-1971

fseixas@ssauditcont.com.br
fseixas@ssauditcont.com.br

Para o diretor da ABIH-SP, a fes-
tividade consolida a participacdo da
hotelaria em receber bem os organi-
zadores e participantes dos eventos,
que hoje sdo uma das principais ativi-
dades do setor. Margareth completou
afirmando que “nada mais belo que
um momento como este para encer-
rar a Semana Nacional dos Eventos e
comemorar a uniao do nosso setor”.
A sinergia entre a indUstria de even-
tos e a do marketing promocional foi
lembrada pela presidente da Ampro,
Elza Tsumori. Ja Souza, destacou que
"0 prémio é um certificado do setor,
assim, todas as empresas deveriam
se inscrever e participar desta gran-
de celebracao”. Antes do inicio da
premiacdo o secretario Claury Silva
afirmou que “Sao Paulo tem o apoio

e turismo no pals.

SERVICO
Alameda Lorena, 521 — Sao Paulo
(11) 3055 6800
reservas@ninety.com.br
www.ninety.com.br
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SS AUDITORES VALIDA PROCEDIMENTOS DA PREMIACAO

O Prémio Caio 2007 contou mais uma vez com 0s servicos prestados
pela SS Auditores, empresa que atua ha 20 anos no segmento de auditoria.
A participacao da SS abrange desde consultoria na elaboracdo do regula-
mento, validacao dos procedimentos a serem adotados durante a realizacdo
da premiacao até assessoria em geral para o Prémio.

O quadro de colaboradores da empresa é treinado para apurar e apontar
qualquer irregularidade que ocorra antes ou no decorrer da premiacao. Fa-
zem parte do portifélio da SS a auditoria de premiacdes de empresas como
Boticario, Ambev, DaimlerChrysler, Nescau, do Ampro Globes Awards desde
sua primeira edicao tendo sido a responsavel também pelas edi¢des 2002

HB HOTEIS RECEBEU CONVIDADOS DO PREMIO CAIO

O hotel Ninety, bandeira operada pela HB Hotéis, foi um dos grandes
apoiadores do Prémio Caio, recebendo entre os dias 6 e 7 convidados da
festa. O empreendimento esta localizado na Alameda Lorena, proximo ao
Centro de Convencoes Frei Caneca, palco da principal festa destinada a
industria de eventos, marketing promocional, incentivo, promocao comercial

O Ninety disponibiliza suites com um ou dois dormitérios, que oferecem
banheira de imersao, frigobar, cofre, TV a cabo, ar condicionado e acesso
a internet banda larga. O espaco para evento é composto por cinco salas
(Cézanne, Van Gogh, Gaughin, Monet e Renoir) que variam de 27 a 190
m2 com cabine para projecao e traducao simultanea.

necessario para fazer do turismo da
cidade internacionalmente conheci-
do. Uma festa tdo linda como essa
s6 reforca a grandiosidade de nossa
atividade que tenho muito orgulho
de participar”.

VITORIDSOS

Os destaques da noite foram
o Gran Prix Rafael Guagliardi, que
recebeu o Jacaré das maos do acadé-
mico Roosevelt Hamam, e o Melhor
Destino para Eventos, que mais uma
vez foi concedido a cidade de Sao
Paulo, transformando-o em destino
hexacampe&o nessa categoria, en-
guanto Rio de Janeiro ficou com o
Jacaré de Prata e Salvador com o de
Bronze. “Sao Paulo tem com certeza
a melhor estrutura para eventos da
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MANOEL COSTA, O MESTRE DE CERIMONIAS DO OSCAR DOS EVENTOS

O apresentador, locutor e mestre de ceriménias Manoel Costa, que apresentou com entusiasmo os vencedores do
Premio Caio na Noite de Gala, ndo tem a receita do sucesso na profissao, mas contou a EVENTOS® que determinacao
e jogo de cintura ja contam bastante. Para o profissional, “o entrosamento com a organizacao e o espirito de equipe
garantem que todo o roteiro seja executado com perfeicao”. Para ele, uma grande premiacdo como a do Oscar dos
Eventos exige capacidade de improvisacao, ja que é ao vivo e o publico esta ansioso para saber quem vai levar os
Jacarés para casa.

Formado em administracdo de empresas e marketing pela Universidade Santa Cecilia, Costa enfatiza que a busca
pela profissionalizacao é primordial para o sucesso nesta carreira. Ele, que esta ha 20 anos no mercado, fez o curso
de locucao para radio e TV no Senac, com aperfeicoamento nas areas de comunicacdo, oratéria e marketing, além
de cursos de cerimonial e organizacdo de eventos. “Essa formacao é importante para que o profissional saiba lidar
com autoridades e nos diversos tipos de eventos e ocasides que esse ramo requer”, explica.

Costa trabalhou para uma série de entidades do trade, como Associacdo Brasileira das Locadoras de Automo-
veis — Abla, Academia Brasileira de Eventos, Escritério Paulista de Eventos, R Hamam Eventos e Unido Brasileira dos
Promotores de Feiras — Ubrafe, tendo realizado a abertura da Semana Nacional dos Eventos, Festa dos 10 da Revista
EVENTOS®, posse da nova diretoria e lancamento do calendério da Ubrafe 2007 e 2008, posses da Academia Brasi-
leira de Eventos, bem como outros eventos de grande porte, como a comemoracao dos 50 anos da Scania no Brasil
e inauguracdes da Fabrica da Smart Modular Technologies, em Atibaia, da Fabrica da CJ do Brasil, em Piracicaba, e
da nova area fabril da Bosch Rexroth.

Na area publica, a experiéncia de Costa também é vasta, com trabalhos que vao desde a comemoracdo dos 60
Anos da Cinemateca Brasileira, com participacdo do presidente Lula, até o lancamento do Documenta Brasil, na
Cinemateca Brasileira, um evento do Ministério da Cultura.

SERVICO
Telefone: (11) 3088-9625 / 9856-9236 / 9642-7964

manoelcerimonial@uol.com.br
www.manoelcosta.com.br
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sambas Frigideira, Ditado Antigo e
Barra Funda.

MRAIS UMA VEZ CAMPER

O prémio destaque da noite,
na categoria “Melhor Destino para
Eventos”, Sdo Paulo confirmou sua
vocacao para sediar eventos nacional e
internacionais. A disputa foi com mais
duas capitais fortes: Rio de Janeiro, que
ficou com o Jacaré de Prata e Salvador,
que ficou com o Jacaré de Bronze.
“Sao Paulo tem com certeza a melhor
estrutura para eventos da América
Latina. Temos um espaco para feiras e
exposicoes de 600 mil m2, 45 mil uni-
dades habitacionais e dois aeroportos
atendendo a cidade. Isso nos diferencia
como destino para eventos e facilita
muito o nosso trabalho”, comentou
Orlando de Souza, presidente do Sao
Paulo Convention & Visitors Bureau.
“As premiacdes confirmam que Sao
Paulo é uma metrépole com vocacao
para o Turismo”, afirma Orlando de
Souza, presidente do SPCVB.

PREMIO CAIO TEVE APOIO DA FOLHA DE S. PAULO

O Prémio Caio ganhou espago em um dos jornais mais lidos do pais, a
Folha de Sao Paulo. Considerado o jornal mais importante do Brasil, a Folha
veiculou uma série de anuncios referentes ao evento, o que demonstra a
forca do Oscar dos Eventos no mercado de turismo de negdcios nacional.

SERVICO
www.folha.com.br

DEPOIS DO SAMBA, O FREVD

O Quinteto Violado mostrou aos
convidados os elementos musicais da
cultura regional, através de trabalhos
de pesquisa e da propria vivéncia
de cada um dos seus integrantes,
origindrios da regido Nordeste do
Brasil. Conseguindo extrair das mais
simples manifestacdes populares a sua
esséncia ritmica e melddica, o Grupo
criou uma nova concepcao musical,
cujo traco fundamental é a interacdo
entre o erudito e o popular, sem des-
figuracéo, reafirmando a idéia de que
toda arte é sempre a universalizacao
do popular.

E para contagiar ainda mais os
convidados, o Balé Cultural de Per-
nambuco mostraram ao publico core-
ografias representativas dos ritmos do
frevo, caboclinhos, maracatu, forro,
ciranda, coco, xaxado, pastoril, galan-
te, bumba meu boi e reisado, numa
apresentacao que levou a todos a uma
fascinante viagem pelas principais
festas populares do nordeste brasileiro
no resgate das riquezas e tradicoes
brasileiras. “Quando recebemos o
convite para dangar num evento tao
representativo no setor de Turismo e
Negdcios foi uma vibracdo, pois é uma
forma de mostrar que Pernambuco
pode comportar eventos e ainda abrir
as portas para riqueza cultura do nos-

so estado”, disse a responsavel pelo
Balé Cultural de Pernambuco Josy
Caixado. No elenco, 12 bailarinos se
alteraram nas coreografias, e realizam
demonstracdes com instrumentos de
percussdo, ao som das belas musicas
do Quarteto Violado.

DECORACAD PERNAMBUCANA

Nesta edicdo, o espaco foi ca-
racterizado por motivos alusivos ao
frevo, manifestacdo da cultura per-
nambucana.
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GASTRONOMIA

ioC3102007 -

- prémio

bastronomiacom
requinte e sofisticac3do

no Premio Caio 200
DURANTE A PREMIACAOD O CITRON
GASTRONOMIA FEZ A DIFERENCA COM
CARDAPIOS VARIADOS E INOVADORES

Com requinte e inovacao, o Citron Gas-
tronomia foi o buffet escolhido para servir as
delicias da Festa do Jacaré e da Noite de Gala
para os convidados do Prémio Caio 2007. O
buffet, que destaca-se pela culinaria inovadora,
fez sucesso entre os 400 convidados, servindo
pratos exéticos como o gratinado de banana e
parmesao, o risoto de carne seca e abdbora, o pudim
de tapioca com sorvete de pacgoca e outras variacoes
que fizeram a diferenca durante a festa.

REQUINTE E INOVACAD = BOA ESCOLHA DO CARDAPID

Inovar. Este é o verbo que define como sdo escolhidos
os pratos servidos pelo Citron. A escolha do cardapio como
menciona Eduardo Moreira, um dos sécios do buffet, é
algo que em nenhuma hipétese pode dar errado; desde a
contratacao dos garcons ao chef de cozinha, até a logistica
que vai muito além de servir, e sim agradar.

“Quando fomos convidados para as noites do Prémio
Caio, procuramos conhecer detalhadamente a dimensao
do evento, e qual era seu publico-alvo. Analisamos o nu-
mero de pessoas e quais pratos agradariam um publico
tdo segmentado, a partir dai, fizemos uma selecdo da
mao-de-obra até os temperos e ingredientes que seriam
usados para confeccdo dos pratos”.

Eduardo ainda menciona que o mercado tem exigido
muito dos profissionais da gastronomia, e a técnica usada
pelo buffet é o fator surpresa, “ Com a ajuda do nosso chef
Aléssio Battilani, que por sinal é extremamente criativo,
conseguimos obter uma variacdo incontavel de pratos
para cada evento”.

AGILIDADE NO SERVICO

Como fator primordial, a pratica e agilidade no servico
sdo elementos que colocam em destaque o Citron no
mercado gastrondmico. Os funcionarios escolhidos para
fazer parte do evento sao bem selecionados. Quando um
barmem ou um chef de cozinha sdo contratados, estipula-
se 10 mandamentos a serem seguidos, dentre eles: pontua-
lidade no horario, simpatia, agilidade e comprometimento.
O funciondrio que atender a todos os requisitos ao término
do evento pode ser sorteado com prémios que variam de
viagens, a cestas com itens do buffet.

“O incentivo é uma forma de agugar a nossa mao-
de-obra para executar o melhor.Sendo assim, teremos
profissionais satisfeitos, que satisfardo o nosso cliente
final”, explica Eduardo.
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CARDAPID X BEBIDA

A escolha do cardapio para a premiacao foi direciona-
do a um publico segmentado, que tem por caracteristica
apreciar um rico e sofisticado paladar combinado com uma
boa escolha de bebidas.

Para os proprietarios do Citron a combinacao deve ter
leveza e requinte, o que faz com que as pessoas apreciem,
por exemplo, um bom vinho degustando uma boa massa.

CONFIRA 0 CARDAPIO SERVIDO NAS FESTAS:

FESTA DO JACARE

Apoiado na Mesa

Hossomaki (kani, pepino, manga e salmao).
Guioza de carne

Durante o evento

Gratinado de banana e parmesao

Potato de brandade de bacalhau

Pastel de carne

Pastel de queijo

Pastel de palmito

Beiju com queijo

Tartelette de kani

Micro francés com mortadela e pesto de rucula
Panelinha

Polenta mole com ragu de calabresa

Na Cumbuquinha Oriental

Strozapret (massa seca italiana) com molho de funghi seco

NOITE DE GALA

Terrine de chévre com geléia de frutas vermelhas
Cigarretes de alcachofra

Tartare de coquille saint jacques marinado e guacamole
Paté de foie com gelatina de vinho do porto

Cestinha filo com tartar de atum com gengibre
Gratinado de banana e parmesao

Na Panelinha

Camaréao vietnamita com arroz jasmin e pimenta

ENTRADA

Mousseline de mandioquinha com ovas de capelin

2° PRATO

Sofiotti de abobora com manteiga de salvia e amendoas

PRATO PRINCIPAL

Strudel de filet mignon com ragu de cogumelos variados
SOBREMESA

Torta de chocolate e avelas, sorvete de creme e coulis de amoras




Entre os intervalos da entrega dos
prémios a estratégia utilizada pelo
buffet foi preencher os espacos va-
Zios com aperitivos, que envolvessem
também a bebida.

PRATO FINAL

A vasta experiéncia vivenciada pe-
los profissionais do Citron, é a garantia
de sucesso nos eventos. Segundo os
donos do buffet em cada festa, surgem
inUmeros comentarios, que sempre
salientam a sofisticacdo nas combi-
nacoes dos pratos. “Quando fazemos
um evento estamos preocupados com
a logistica, e acabamos nao absor-
vendo os elogios recebidos durante
as festas. A satisfacdo do cliente é a
grande prova, que o cardapio agradou.
Acreditamos ser 0 nosso retorno mais
satisfatério, agradar o nosso cliente
final”, concluem Eduardo Moreira e o
chef Aléssio Battilani.

SERVICO

Citron Gastronomia

Rua Antonio das Chagas, n° 446 - Chacara
Santo Antonio - Sao Paulo

(11)5181-4300

Salton seleciona melhor carta de
uinhos para a premiacao do Jacaré

A Salton, uma das mais concei-
tuadas vinicolas brasileiras, ofereceu
uma variada carta de vinhos aos con-
vidados da Festa do Jacaré e Noite de
Gala do Prémio Caio 2007. A escolha
das cartas que acompanhariam o
jantar tiveram a funcado de suavizar
o cardapio, e o Espumante Salton
Brut, Volpi Cabernet Sauvignon e
Classic Cabernet Sauvignon, foram
os escolhidos para agucar o paladar
dos convidados.

De acordo com a diretora de ma-
rketing da empresa, Luciana Salton,
a escolha das cartas varia de acordo
com o publico. No caso do Prémio
Caio, foram analisados também os
cardapios, e como resultado, o Espu-
mante Brut (apropriado para massas)
e Vinho Tinto Cabernet Suavignon
(para carnes vermelhas e massas)
foram as escolhas certas para atender
e agradar os convidados durante o
evento.

“No Prémio Caio, que engloba
0 publico A e B, a escolha fica mais
complicada, pois tivemos que agradar
um cliente que tem um paladar mais
refinado. Neste caso nossa funcao
foi a de combinar os pratos com os
vinhos e escolhemos um dos nossos
melhores Espumantes, e nosso melhor
Vinho Seco, pois sabiamos que as
pessoas ficariam satisfeitas”, afirma
Luciana Salton.

HISTORIA DE SUCESSO

A Salton estd no Brasil ha apro-
ximadamente 90 anos. A empresa,
criada em 1878, pela familia Salton,
vinda da Italia, foi uma das primeiras a
chegar ao Rio Grande do Sul, instalan-
do-se numa localidade com o nome
de “Vila Izabel”, cidade conhecida

atualmente como Bento Goncalves,
e desde entao tem conquistado o
mercado brasileiro e internacional,
consolidando sua safra de vinhos se-
cos no ano 2000 e oferecendo como
carro chefe o Espumante Brut.

PREOCUPACAD COM O EXAGERD

E comprovado cientificamente que
o vinho faz bem a saude, ao menos
um calice ao dia é recomendado
pelos especialistas. Em eventos onde
as pessoas estdo comemorando algo,
geralmente o exagero pode exceder o
limite, segundo Luciana Salton.

“Em comemoracbes, festas cor-
porativas ou em eventos as pessoas
estao felizes por estar com a familia
ou amigos, e, muitas vezes, acabam
excedendo. A dica que damos ao
buffet organizador é que nao deixe
intervalos para servir a comida, pois
desta forma as pessoas descontam na
bebida, e sempre neutralizar o feito
do 4lcool, com um copo de agua”,
completa Salton.

Saiba mais sobre as combinacoes
das cartas com o cardapio:

Os espumantes combinam com
todos os tipos de queijos e massas.

Vinhos brancos combinam com
grelhados e molhos leves, peixes, fru-
tos do mar, massas ao molho branco
e queijos frescos.

Vinhos brancos maduros ou
tintos jovens combinam com peixes
temperados com molhos fortes, peru
e massas temperadas com molho
branco.

Vinhos tintos, encorpados e de
cor intensa combinam com carnes
de vitelo, cordeiro, frango e carnes
grelhadas, massas, queijos e demais
pratos com temperos acentuados

HIWONDY1SH3
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¢ O dia vai, a noite vem, eu vou
Sair, viver a boemia
Curtir em Sampa varias atragoes
/ Me divertir até o raiar do dia. 17

A

g

Esse é o refrdo do samba-enredo que tornou a Mocidade Alegre
vice-campea do Carnaval deste ano. Mas nédo é s6 durante a noite
que Sao Paulo tem muito para oferecer. A cidade que nunca dorme
é também a cidade onde se vive intensamente o dia com negdcios,
gastronomia, compras e programas culturais. Por isso diz o titulo
desse samba-enredo, e muito bem: “Bem-vindo a Sao Paulo.

Sabe por qué? Porque Sao Paulo é Tudo de Bom!!!”.

" |
SAO PAULO&R i 5sbireau

www.visitesaopaulo.com

Acesse o site: www.visitesaopaulo.com
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Entretenimento, cultura, lazer e muitos outros atratiuos aguardam o turista de negdcios que ficar mais um dia ou dois na capital paulista.
N3o uamos falar de pauilhdes de exposicdes, centro de conuencdes, espacos para euentos e nem da qualidade da rede hoteleira,
equipamentos e infra-estrutura que ja colocam a cidade no topo da lista de destinos para realizar euentos. Desta uez, a Reuista EUENTOS®
conuidou um paulistano para contar com porque 3 cidade é tudo de bom.

TexTo: ToNl SANDO
EpicAo: TATIANE AMEIDA

Nao é a toa que o titulo dessa matéria foi o refrao do samba enredo que tornou a Escola de Samba de Sao Paulo, a Mocidade
Alegre, a vice-campea do Carnaval desse ano. Reconhecidamente, Sao Paulo é a capital dos negécios, mas também oferece um
boom de atrativos> culturais, gastronémicos e artisticos. Prova disso, foi o destaque que a cidade obteve na edicdo 2007 do
Prémio Caio, ganhando pela sexta vez a categoria “Melhor Destino para Eventos”. S&o Paulo disputou com mais ONZE capitais
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fortes, tendo o Rio de Janeiro ficado com o Jacaré de Prata e
Salvado, com o Jacaré de Bronze.

Representada por cases da iniciativa privada apresentados
pelo Sao Paulo Convention & Visitors Bureau SPCVB, SP Turismo
e outras entidades e parceiros, a cidade de Sao Paulo recebeu
o recorde de cinco Jacarés de Ouro. Os cases vencedores foram
Destino para Eventos; Captacdo de Eventos Nacionais (XXVII
Congresso Brasileiro de Psiquiatria); Captacdo de Eventos
Internacionais (Congresso de la Asociacion Latinamericana de
Parques, Zooldgicos y Acuarios - ALPZA); Evento de Responsa-
bilidade Social (Bem Receber); Evento Promocional (Sao Paulo
Meu Destino).

A terceira maior metrdpole mundial recebe anualmente
mais de 90 mil eventos, uma média de um a cada seis minutos.
Das 160 grandes feiras realizadas no pais, 120 acontecem na
capital paulista. Nao a toa merecemos da publicacao britanica
The Times o titulo de nova capital mundial dos negécios, com
mencoes elogiosas ao maior mercado de agdes da América
Latina e ao crescimento da economia nacional nos ultimos anos.
Este potencial tem colaborado para aumentar a participacdo
de turistas estrangeiros no total de visitantes da cidade — que
hoje representa 16,54%.

Mas ninguém vive sé de negoécios. O empresario ou exe-
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cutivo que chega a capital pode enxergar a cidade com olhos
mais atentos e encontrar uma infinidade de opcdes de lazer,
podendo aproveita-las no intervalo de uma reunido ou até
estendendo seu tempo de permanéncia por mais alguns dias.
Os nUimeros sdo reveladores: segundo a Fundagao Instituto de
Pesquisas Econdmicas - Fipe, Sao Paulo ja figurou em 2007 na
terceira posicdo do ranking de destinos de lazer, a frente de cen-
tros badalados como Salvador, Fortaleza, Gramado e Natal.

Esta tendéncia ndo acontece espontaneamente. O trabalho
dos principais representantes da industria turistica caminha com
este proposito, que s6 se torna vidvel a medida que souber-
mos entender e cativar nossos visitantes. A palavra magica é
mobilizacdo. Foi pensando assim que o SPCVB, uma Fundacao
mantida pela iniciativa privada, deu inicio ao Programa Bem
Receber em 2006. O objetivo é treinar, mais e mais, os profis-
sionais responsaveis por atender quem vem a cidade, além de
contemplar os turistas de negécios com descontos e beneficios
em mais de 70 estabelecimentos.

Se de um lado, a missdo do SPCVB é captar e apoiar eventos
para a nossa cidade e destinos parceiros, por outro lado, a capa-
citacao é fundamental para assegurar um bom acolhimento dos
Nnossos visitantes, por isso, mais de 500 pessoas, entre taxistas,
policiais militares e atendentes e concierges da rede hoteleira, ja
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foram capacitados e novas turmas continuarao os treinamentos
em 2008. Para qué tudo isto? Fundamentalmente, para moti-
var o visitante, fazé-lo conhecer e explorar melhor o que Sao
Paulo reserva de mais atraente. Parcerias com entidades como
a Associacdo Costa dos Alcatrazes, no litoral norte, e com a
Associacao de Hotéis, Bares e Restaurantes de llhabela, além
dos parceiros do grande ABC, Alphaville, Itapecerica da Serra
e sdo outros estimulos da indUstria turfstica paulistana. £ por
isso que ficar mais um dia em Sao Paulo pode ser mais que
uma experiéncia prazerosa, pode ser inesquecivel.

Curtic3o para todos os gostos

A cidade que nunca dorme é também a cidade onde se
vive intensamente o dia com negdcios, gastronomia, compras
e programas culturais. A campanha Sao Paulo é Tudo de Bom
cumpre muito bem seu papel de enaltecer nossas credenciais. E
como paulistano e morador de Sao Paulo gue sou, afirmo sem
medo de errar: é impossivel ndo passar momentos agradaveis
em uma cidade como Sao Paulo.

Tem lazer para todos os gostos e perfis. A cidade é encan-
tadora e imensa. Cada regido tem sua caracteristica e charme.
No total, sdo 280 salas de cinema, 88 museus, 120 teatros, 27
eventos culturais, 184 casas noturnas, 75 bibliotecas, 41 areas
de patriménio, 41 festas populares, 72 shoppings centers, 53
parques e areas verdes, 10 centrais de atendimento ao turista,
39 centros culturais, nove cineclubes e salas especiais de cinema,
sete casas de espetaculos, sete estadios de futebol, 69 clubes
desportivos, 10 ciclovias, dois iates clubes, 12 clubes de golfe,
mil academias de ginastica e quatro parques tematicos.

A Sao Paulo Turismo também trabalha com afinco e profis-
sionalismo para manter uma programacao de roteiros oficiais,
como a Sao Paulo Verde voltada aos amantes da natureza —ha
mais de 11,2 milhdes de m2 de ar puro em parques como o
Ibirapuera, do Carmo, Trianon e a Serra da Cantareira.

Fazer compras em Sao Paulo pode ser como fazer compras
em Paris ou Nova York, visto que o glamour das mais renomadas
grifes mundiais na famosa Oscar Freire e de shoppings como
o Iguatemi j& é consagrado. As compras podem ser realizadas
também na 25 de Marco, onde bijuterias e artigos de armarinho
sdo vendidos no atacado e no varejo. Na regido da Rua José
Paulino, boas surpresas estdo reservadas aos interessados em
renovar o guarda—roupa, principalmente para o publico femi-
nino. Na Galeria do Rock, uma passadinha é suficiente para a
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compra de bons discos, CDs ou DVDs, bem como acessorios
objetos ligados a musica.

A capital cultural da América Latina possui um dos mais ricos
acervos de arte do Brasil. Quando afirmamos que o mundo se
encontra em Sao Paulo ndo estamos exagerando. Basta uma
visita ao Museu do Imigrante, onde mais de 70 nacionalidades
estao reunidas e revelam claramente a pluralidade da capital
paulista. O Masp ndo pode ficar de fora do roteiro se o foco
¢ arte, pois além de estar localizado na Av. Paulista 0 museu
é um edificio construido na década de 60 e possui um dos
maiores vaos livres do mundo, onde é realizada uma feira de
antiguidades aos domingos. Seu acervo permanente conta com
obras de Renoir, Modigliani, Van Gogh e Portinari.

Para os executivos que vieram acompanhados da familia,
ha diversas alternativas, como os parques tematicos, centros
culturais, o zooldgico e até uma caminhada com direito a pa-
rada para um piquenique, pelo Nucleo da Pedra Grande, que
fica no Horto Florestal. Para os pequenos, ha um dos maiores
parques aquaticos do Brasil a 30 minutos da capital paulista,
o Wetn Wild, que conta com érea total de 160 mil m2, com
capacidade para receber 7 mil pessoas por dia, além de 7 mi-
lhdes de litros de adgua tratada e reciclada e 12 atracdes para
todas as idades, inclusive o Crazy Drop com uma queda livre
de 13 metros em boias de duas pessoas, tudo numa belissima
area com lago natural e mata nativa.

A cidade abriga muitos museus, com destaque para o
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Museu da Lingua Portuguesa, totalmente interativo, o Museu
da Imigracao Japonesa, Museu de Arte Sacra, o Lasar Segall, a
Fundacao Maria Luiza e Oscar Americano, o Museu da Imagem
e do Som — MIS e, o mais famoso, o Museu do Ipiranga. Fazer
um city tour pelo centro histérico da cidade pode ser feito em
cerca de trés horas, o suficiente para conhecer a Praca da Sé, o
Teatro Municipal, o Patio do Colégio, o Vale do Anhangabau,
a Praca da Republica e a Rua Consolacao.

Da para conhecer parte de Sao Paulo até de metré, através
de um passeio que acontece todos os fins de semana. Basta
apenas ir a bilheteria exclusiva Turismetrd, na Estacao Sé, onde
cinco roteiros sao apresentados: Turismo na Sé, Turismo nos
Memoriais, Turismo na Paulista, Roteiro Sdo Francisco/Teatro
Municipal e Turismo na Luz/Tiradentes.
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Palco de todas as tribos

Sofisticada, Sao Paulo oferece todas as facetas das artes.
Teatros e casas de espetaculos, inclusive situados em hotéis
como Maksoud Plaza, Teatro Renaissance e Novotel Jaragua,
sao 6timas op¢des para quem gosta de aproveitar a noite assis-
tindo pecas e shows. Saindo dos hotéis, a vida noturna ainda é
mais agitada e vai até altas horas. Basta saber em que direcdo
ir, Pinheiros, Vila Madalena, regido da Paulista ou Centro. A
balada pode comecar num pub, como é o caso do Finnegan’s,
e terminar onde o ritmo contagiar mais seja nas casas cujo forte
é 0 pagode, forrd, musica eletrénica, rock, tecno ou para quem
quer dancar ritmos caribenhos.

Para os executivos estrangeiros, 6tima pedida é passar pelo :
Bar Brahma, que fica no Centro, e quem sabe ouvir uma das it

}

BaBEL .
Frry

L
i:ll

117

-
-

ZSSo o.%ui Simulorio- kmo- /e_ge_nc/o-) e, T enho
cevT e2oy Voo Sev eScviTo Sem ocenloS = c,Jz_c/i//«\o.S

19442413

76  EVENTOS

/

P
| & v
I .T-LT':"\



i
« WK
#
..
B o=
.

L LR

i -
s o 4 e

bandas mais paulistanas da cidade, os Deménios da Garoa,
gue trazem em seu repertorio de seis décadas sucessos de
Adoniran Barbosa, filho dileto do Bexiga, o bairro italiano
de Sao Paulo, que compds musicas que cantam a cidade até
hoje. O Auditério Ibirapuera, por exemplo, oferece, em 4.870
m2 de &rea construida, atividades culturais compativeis com
sua dimensdo e espaco para o desenvolvimento de novos
talentos da musica.

Capital do show business

Nos Ultimos anos, pisaram em nossos palcos nomes como
U2, Coldplay, Bryan Adams, Aerosmith, Evanescense, Black
Eyed Peas, além de grandes espetaculos, como Cirque Du Soleil,
o Fantasma da Opera e Miss Saigon.

AFoérmula 1 ja atingiu a maioridade, ha 18 anos em Sampa.
O carnaval ndo pode ser ignorado, com direito a uma home-
nagem marcante da vice-campea Mocidade Alegre, com tema
inspirado em nossa campanha publicitaria.

Responsavel por 12,3% do PIB nacional, o PIB da metropole
produziu, em 2007, riquezas equivalentes a R$ 108,3 bilhoes.
Os numeros superlativos devem subir continuamente, ja sob
a perspectiva otimista da Copa do Mundo. Fruto de muitos
negdcios, sim, mas com uma dose tudo de bom de diverséo.
Estamos em uma capital completa, por isso que o titulo do
Sampa enredo da Mocidade Alegre é tdo bem composto:
Bem vindo a Sao Paulo, sabe porque? Por que S&o Paulo é
tudo de bom!

* Toni Sando é diretor-superintendente do Sao Paulo Conven-
tion & Visitors Bureau - SPCVB
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CENTRO DE CONVENCOES ULYSSES GUIMARRAES

Centro de
Conuencaes
Ulysses
buimaraes
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Fechando o ano com sucesso, o Centro de Convencdes
Ulysses Guimaraes (CCUG), conquista o Jacaré de Prata na
categoria de Centro de Convencdes de Grande Porte da Re-
gido Centro-Oeste/ Norte. Instalado em mais de 54 mil m? de
area construida, tem capacidade total para receber até 9,4 mil
pessoas simultaneamente. Localizado no ponto mais amplo
do eixo monumental, em Brasilia, com acesso a rede hoteleira
e distante 15 minutos do Aeroporto Internacional Juscelino
Kubtscheck.

Destino para o turismo de eventos, feiras e negdcios, o Cen-
tro de Convencdes é dividido em trés alas: norte, sul e central.
A ala sul tem um amplo vao de 11.900 m?, com capacidade
para a instalacao de 285 estandes. A estrutura e o amplo vao
livre chamam a atencao, e colocam o CCUG como um dos mais
modernos centros do mundo. A ala central, também preparada
para a montagem de estandes, ocupa uma area de 2 mil m?
,com capacidade para 110 estandes cada.

Ja na ala norte, considerada como a ala nobre, destaca-se
o Auditério Master que tem capacidade para comportar 2.827
mil pessoas confortavelmente, e um palco de 310 m?. Com-
pletam o complexo mais 13 salas modulaveis para reuniées,
estrutura de apoio com cafeteiras e camarins, e instalacao de
posto médico.

O centro ainda possui trés auditérios auxiliares, praca da
alimentacdo e dois jardins ao ar livre. O fato de Brasilia estar
localizada no centro geogréafico do pais permite a integracao
de participantes de Norte a Sul do Brasil.

REFORMAS

Depois da reforma iniciada a partir de 2001, o prédio ficou
trés vezes maior que o projeto original. A nova fachada do
CCUG foi revestida por vidro e aluminio, que reflete o céu, além
de os vidros servirem para resistir aos ventos de até 130km/h,
que sao freqlientes na capital federal.

Em maio 2006, o Centro de Convencdes sediou o evento
Clpula América do Sul - Paises Arabes, um teste inicial de
inauguracgdo da ala norte do centro de convengdes. Foram ao
todo 33 delegacdes estrangeiras e mais de trés mil visitantes
gue passaram pelo CCUG nos dois dias do evento.

Para o presidente da Brasiliatur, César Gongalves, o quesito
seguranca, praticidade, comodidade e conforto sao marcas
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fundamentais no projeto de ampliacdo do Centro de Conven-
cao. "Todos os aspectos de acessibilidade foram respeitados no
projeto de ampliacdo e, atualmente possuimos um local que
dispde de rampas de acesso, telefones, elevadores e poltronas
anatomicas em diversos tamanhos, ou seja, comodidade para
atender a este publico tdo segmentado”, menciona o presi-
dente.

A ampliacdo do Centro de Convencoes ja fez crescer o
numero de turistas na capital, além de aumentar o volume de
impostos arrecadados em decorréncia da ocupacao dos hotéis,
enfim, de todas as atividades integradas ao turismo de even-
tos direta e indiretamente. Eventos com sete mil pessoas, por
exemplo, geram cerca de 440 empregos diretos e 320 indiretos,
sendo que, em média, os turistas gastam R$ 330 ao dia, e ren-
dem a cidade cerca de R$ 7 milhdes em apenas trés dias.

O CCUG tem capacidade para abrigar qualquer tipo de
evento, desde conferéncias internacionais a eventos de moda
como o Capital Fashion Week que ja é tradicdo no calendario
brasileiro da moda.

DIFERENCIAL COM VISAD DE FUTURD
A facilidade de acesso e a proximidade com hotéis, sho-
ppings, aeroporto, centros administrativos, bancos, comércio,



entre outras proximidades é o grande diferencial do Centro de
Convencoes Ulysses Guimaraes. Além disso, o fato de Brasilia ser
o centro das decisdes do pais facilita o acesso de qualquer parte
do mundo, uma vez que o aeroporto internacional concentra
o segundo maior volume de trafego do pafs. O titulo de Patri-
monio Cultural da Humanidade também faz com que Brasilia
tenha preservadas suas amplas avenidas e jardins facilitando o
acesso e permitindo o deslocamento de um grande volume de
veiculos sem causar transtornos ao transito local.

“Brasilia esta investindo em programas de fomento ao
turismo. Nosso Centro de Convencdes é um dos melhores do
pafs. Nossa infra-estrutura hoteleira é de primeiro mundo. A alta
gualidade de vida da capital é também um fator que contribui
para de receber bem nossos visitantes. Sentimos que essa é a
nossa oportunidade de acabar com a imagem estereotipada,
gue Brasilia tem como capital o poder. Precisamos mostrar que
somos uma cidade com cerca de 2,5 milhdes de habitantes, e
com uma capacidade enorme de produzir e realizar eventos”,
afirma César Goncalves.

O presidente ressalta ainda a importancia de ganhar o Pré-
mio Caio 2007, que para ele é a consagracao no mercado. “O
Prémio veio firmar o que ja era previsto no mercado de eventos

mundial: Brasilia oferece as melhores condicoes para atrair o
turismo de negdcios que cresce em todo o mundo. Hoje, além
de acolher quase dez mil congressistas, com auditérios, salas
de convencbes e uma area dedicada a exposicoes e feiras,
tudo dotado de modernos recursos técnicos, a concepgao do
novo projeto do nosso Centro de Convencdes é destaque no
mercado”, destaca o presidente.

PROJETOS PARA 2008

Como plano de metas para 2008, o Centro de Convencoes
tem como objetivo consolidar o destino Brasilia, como rota do
turismo de negdcios no Brasil. “Para isso estamos trabalhando
na qualificacao dos setores de apoio ao turismo como hotéis,
restaurantes, taxistas, entre outros integrantes do trade”, fala
o presidente do Centro de Convengdes.

ABRAIXD ALGUNS PROGRAMAS QUE SERAD DESENVOLVIDDS:

Infotur: programa maéster da diretoria de Marketing. Nele
estd hospedado o SIM (Sistema de Inteligéncia de Marketing)
da empresa, que tem como finalidade pesquisa, processamento,
analise e comunicacao das informacoes.

Sihtur - Brasilia serd a primeira cidade brasileira a digita-
lizar o registro de héspedes, e concentra-lo em um banco de
dados unificado eliminando com isso, o uso da FNRH (ficha
nacional de registro de hdspede).O SIHTUR é um programa
gue compartilha com quase todos os softwares do mercado
de hotelaria as informacées de hospedagem. Qualquer pessoa
uma vez cadastrada em um hotel estara cadastrada em todos
e, a identificacdo sera feita por biometria. A grande vantagem
deste sistema é que a Brasiliatur, assim como todos os hotéis e
o proprio trade terdo, em tempo real, o que esta acontecendo
no mercado. A ferramenta servird para mensurar as acoes de
marketing, assim como as estratégias e o plano estratégico da
Brasiliatur e do turismo do DF.

Qualitur: programa de qualificacdo e certificacdo das em-
presas prestadoras de servicos ligados ao trade de turismo. A
Brasiliatur deverd, em parceria com a UNB — CET, desenvolver
uma escola de qualificacao para os profissionais ligados ao tu-
rismo. Em uma segunda etapa, as empresas serao certificadas,
seguindo um critério de classificacdo em Ouro, Prata ou Bron-
ze. A certificacdo ficara a cargo de um organismo de renome
internacional, especializado nesta atividade.

Dentre o variado calendario de eventos, o Centro de Con-
vencodes terd a inauguracdo oficial, no proximo dia 21 de abril,
no aniversario de Brasilia.

ENTRO DE CONVENCOES DE GRANDE PORTE
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COSTA DO SAUIPE

Uma das revelacdes do Premio Caio 2007 foi a vitoria
da Costa do Sauipe, na Bahia. Ganhador do Jacaré de Ouro
como Destino para Eventos de Pequeno/Médio Porte do
Nordeste, o complexo turistico-hoteleiro conquistou os
jurados com sua estrutura composta por cinco hotéis de
padrdo internacional, seis pousadas tematicas, bares, res-
taurantes e centros comerciais, de lazer e entretenimento
que ocupam uma area de 172 hectares.

Por ano, Costa do Sauipe recebe mais de 40 eventos
de repercussdo internacional por ano, atraindo héspedes
de diversos lugares do pais e do mundo. O crescimento
no setor é comemorado por Alexandre Zubaran, diretor-
presidente. “Os resultados com a area de eventos foram
acima do esperado, representando 37% do nosso mix de
faturamento”. Ja no Costa do Sauipe Conventions, essa
marca atinge 80%.

Para o executivo, “o grande diferencial de Sauipe é sua
infra-estrutura que alinha espaco para lazer e eventos, algo
que tem atraido bastante os organizadores de eventos, e
nos ajuda na hora de vender o produto. Outro fator é que
nao temos alguns problemas que ocorrem nas grandes
cidades, como a violéncia, por exemplo”, compara.

O turismo de negocios serd um dos principais respon-
saveis por impulsionar os lucros do destino. Devido aos
bons resultados obtidos no ano passado, é estimado para o
ano em curso um crescimento de 20% na area de eventos,
levando em consideracdo o volume de negécios realizado
em 2007 e no primeiro bimestre deste ano.

“Esse resultado nos levard a investir na melhoria das
instalacdes do nosso centro de convencdes, que sera am-
pliado em 2009. Também estamos focando nossas acoes
na captagao de congressos, assim como no setor de incen-
tivos”, revela Zubaran.

Ha cerca de seis meses, dois empreendimentos passa-
ram por uma mudanca de administracdo. Com a saida da
Accor Hotels, que gerenciava o Sofitel Suites e o Sofitel
Costa do Sauipe, os hotéis foram assumidos pela Sauipe
Hotéis e Resorts (SHR). “A decisao surgiu das duas empre-
sas ap6s uma avaliacdo contratual. Fizemos uma revisao
no modelo de gestdo, e de agosto a dezembro de 2007,
conseguimos um resultado liquido superior em relacao
ao mesmo periodo do ano anterior”, explica o diretor-
presidente.

O complexo também é conhecido pelos festivais de
musica, como o Sauipe Folia, o Sauipe Fest (festival com
ampla variedade musical), o Sauipe a Dois (programacao
romantica do Dia dos Namorados) e o Micarekid’s (uma
micareta para o publico infantil), até eventos esportivos
internacionais, como o Brasil Open e o Aberto de Golfe do
Brasil, ambos de ténis, e as etapas do circuito WQS de surfe.
Além deles, ha diversas atracdes que promovem a interacdo
entre os hospedes, como o Sauipe Fitness (quando a Costa
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do Sauipe transforma-se em uma grande academia a céu
aberto) e o Sauipe Gourmet Fest (festival gastronomico
gue reline chefs da cozinha internacional).

Ao todo, sdo cinco hotéis administrados por cadeias
hoteleiras mundiais como Marriott (Marriott e Renaissan-
ce) e SuperClubs (Super Clubs Breezes), por exemplo, que
somados aos hotéis Costa do Sauipe Suites e Costa do
Sauipe Conventions, totalizam 1.429 apartamentos, dirigi-
dos a turistas individuais, grupos e familias. Os hotéis tém
estrutura para convencoes, com capacidade para até trés
mil pessoas, podendo abrigar varios tipos de eventos, desde
reunioes até congressos. O empreendimento também conta
com um pavilhdo de eventos para até 7 mil pessoas.

A infra-estrutura para hospedagem conta ainda com
as Pousadas de Sauipe. Sao seis unidades administradas
pelo Grupo Pestana, que juntas oferecem um total de 167
apartamentos distribuidas em seis unidades que contam
um pouco da histéria da cultura baiana por meio de sua
arquitetura e culindria regionais.

Completando as facilidades oferecidas aos héspedes,



no aeroporto de Salvador ha uma sala Vip da Costa do
Sauipe, com 120 metros quadrados, que oferece servicos
como fraldario, terminais de acesso a internet, sanitarios,
area de descanso, espaco tematico para criancas, jornais
e revistas, bebidas ndo alcodlicas, TV a cabo, entre outras
comodidades.

LAZER

No destino turistico, é possivel praticar diversas mo-
dalidades esportivas como golfe, ténis, equitacdo, surfe,
entre outros, e, ainda, a oportunidade de aprender os
esportes, com clinicas e aulas dadas por professores es-
pecializados.

Outro espaco para lazer é a Vila Nova da Praia, que
oferece atividades que possibilitam contato com aspectos
da cultura, da culinaria, das dancas tipicas e do artesa-
nato local. E um centro de lazer e entretenimento, que
reproduz o clima de uma cidade do interior da Bahia, com
restaurantes, butiques, barzinhos, banco, correio, lojas de
artesanato e decoracdo e agéncias de turismo.

O contato com o meio ambiente também é um fator de

destaque no complexo turistico. H4 uma area de protecao
ambiental conhecida como Costa dos Coqueiros, onde
permanecem preservados quilémetros de manguezais,
restingas, dunas, rios, lagoas de dgua doce, coqueirais e
trechos da mata atlantica.

Ja o Parque Sauipe brinda o visitante com trilhas exis-
tentes no meio da floresta e locais propicios para praticar
algumas modalidades de turismo de aventura como circuito
de tirolesa, canoagem, trilha interpretativa, mountain bike
e observacdo de animais silvestres por meio de tuneis. No
ambito do turismo ecolégico, o parque possui uma area
com bosques de sucupira, agai, mangueiras, caju, pupunha,
ipés, entre outras; quatro lagoas e nascentes; dois vales,
trechos de restinga e o projeto viveiro para producao de
espécies nativas.

O litoral baiano é uma das areas mais importantes de
desova de tartarugas marinhas no Brasil. Por isso, a Sauipe
S.A firmou uma parceria com o Projeto Tamar/Ilbama, que
vem registrando bons resultados. Desde a construcao do
empreendimento, o projeto registrou o nascimento de mais
de 60 mil tartarugas.

Além de poder ajudar na protecao das tartarugas mari-
nhas, adotando simbolicamente um filhote, o hospede da
Costa do Sauipe pode participar do passeio Tartarugas by
Night, no qual um grupo sai a noite com o coordenador do
projeto para fazer a soltura dos filhotes. O passeio é realiza-
do todos os anos, no periodo de dezembro a fevereiro.

DESTING PARA EVENTOS DE PEQUENO E MEDID PORTE DO NORDESTE
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AMAZONIA EVENTOS

Amazonia
Euentos

Com dois Jacarés de Ouro, e um de Prata, a Amazonia
Eventos em nove anos de atuacdo inova na criacdo e nas solu-
¢des integradas, voltadas para eventos corporativos, marketing
e comunicacdo, viagens e turismo, arquitetura promocional,
design e comunicacdo visual.

CRIACAD

A Amazbnia Eventos colabora sempre com clientes para que
atinjam suas metas, transmitindo conceitos, atraindo o publico
e agregando valor a seus negdcios e marcas. Assim destaca
Beatriz Imbiriba, diretora da Amazonia Eventos.

“A Amazonia Eventos nasceu ha nove anos para atuar no
segmento de eventos corporativos na regido norte. Detectamos
por meio de pesquisa, que esta demanda veio casar com 0 N0sso
knowhow em turismo na Amazoénia. Tanto para desenvolver
roteiros e operar o receptivo para o mercado internacional de eco-
turismo e cruzeiros maritimos, quanto em organizar e participar
na producao de projetos e eventos especiais como por exemplo:
o Rally Camel Trophy 1989 — Amazon, Expedicao Jacques Cous-
teau, Expedicdo de 500 anos de Vicente Pinzén no Amazonas e
para a YPO (Young Presidents Organization), e o evento Amazon
University que reuniu presidentes de grandes empresas de paises
de todos os continentes. No segmento luxo, tivemos as visitas
de Malcolm Forbes e da familia Taittinger dentre outras, além de
producdes para cinema e televisao, como o filme Medlicine Man
e o dip de Michel Jackson”, diz a diretora.

DESAFIOS

A Amazonia Eventos foi a responsavel pela criacdo, produ-
¢do, cenografia, montagem e operacao do estande da Vale,
antiga Companhia Vale do Rio Doce, durante a FIPA 2007 - VIII
Feira da Industria do Estado do Pard, de 23 a 26 de maio de
2007, em Belém do Para.

AFIPA é realizada bienalmente pela Federacdo das Industrias
do Estado do Paré. £ o principal evento do setor no estado e este
ano foi o evento inaugural do Hangar — Centro de Convencoes
da Amazonia, em Belém, com participacdo de mais de 35 mil
visitantes e 120 expositores. A Vale participou de todas as oito
edicdes da Feira da Industria no Estado do Para.

O grande desafio para a agéncia foi apresentar em um Uni-
€O espaco varios contelidos: o institucional das sete empresas
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do Grupo Vale no Par3, os negocios, os minérios beneficiados
(ferro, bauxita, niquel, cobre, manganés e caulim) em diversas
formas, bem como, os in natura até a sua aplicacéo no dia-a-dia
das pessoas: a Cadeia Produtiva do Aluminio (bauxita, alumina
e aluminio primario) além dos principais projetos sociais das
empresas, beneficiarios e seus resultados.

“ Com o conceito de responsabilidade sécio-ambiental e
atuacdo global da Vale, criamos o primeiro estande ecolégico
da Amazonia, desde o contelido até as acdes, como a neutrali-
zacdo da emissao de carbono, utilizacdo de materiais reciclados,
recepcionistas de projetos sociais, e portadores de necessidades
especiais, buffet organico, enfim, um encadeamento completo.

O projeto foi bem sucedido ao integrar todas as empresas
e negocios da Vale no Para, enfatizar as acoes de responsabi-
lidade sécio-ambiental e agregar valor de imagem a altura da
dimensdo global”, destaca Beatriz Imbiriba.

RECONHECIMENTD

Para 2008, a Amazobnia Eventos investird ainda mais em
inovacao e criacdo. Como destaca Beatriz Imbiriba, as vitérias
conquistadas no Prémio Caio 2007 foram o melhor retorno,
gue veio na forma do reconhecimento. “O projeto foi tao
bem sucedido que o inscrevemos no Prémio Caio acreditando
gue, por sua caracteristica inovadora na forma e no contetdo,
teriamos éxito. Para nds, conquistarmos dois Jacarés de Ouro
e um de Prata significa reconhecimento. Um marco em nossa
histéria”, frisa Beatriz.

ESTANDES DE GRANDE PORTE

CENOGRAFIA EM EVENTOS
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ARRAIAL D’RJUFA ECO RESORT

Arraial D'Ajuda
Eco Resort

A apenas 10 minutos do aeroporto internacional de Porto
Seguro encontra-se um resort Unico, um dos mais completos
do Brasil e a melhor opcdo de hospedagem da Costa do
Descobrimento. O Arraial D'Ajuda Eco Resort localiza-se na
Ponta do Apaga Fogo, onde o Oceano Atlantico encontra o
Rio Buranhém.

Situado em uma area de 30.000 metros quadrados, o em-
preendimento é um auténtico resort de praia. Sua ampla estru-
tura de lazer oferece quadra de ténis, quadra poliesportiva, pista
de cooper, que circunda o resort, piscina com 700 m2, caiaque,
mergulho livre (snorkeling) e auténomo (scuba dive).

Mas o destaque fica para a integracao do héspede com a
natureza, que através do conceito “Base Camping” transforma
o resort em uma confortavel base para que usufrua do acesso
a lugares mais exclusivos.

Em barcos ou aeronaves, o hospede tem a opcao de visitar
o santuario natural de Abrolhos, encerrando o dia com um belo
por-do-sol acompanhado por champagne ou proseco. Com sa-
idas do pier do hotel, uma lancha especialmente equipada leva
visitantes a passeios de pesca oceanica em Charlote Banks, com
direito a observacao de baleias. Ja para os amantes do golfe, o
Terra Vista Golf Course, um dos melhores campos do Brasil.

Além disso, o hotel ainda dispde de um centro hipico,
onde cavalgadas em trilhas ecolégicas e praias desertas estao
a disposicao e do Arraial D'Ajuda Eco Parque, um dos mais
completo parque aquatico da América Latina. Visitas a ltaquena,
patriménio mundial da Unesco, levam o visitante a passeios pelo
vale dos bufalos e trilhas pela Mata Atlantica. Passeios terrestres
de Land Rover 4X4 para as mais belas praias do sul da Bahia
também sdo outra opcdo para os héspedes do resort.

A gastronomia é outra grande atracao do Arraial D'Ajuda
Eco Resort, que oferece um bar a beira da piscina para aqueles
que apreciam drinques ao sol, enquanto que o Restaurante
Buranhém serve café da manha e almoco, com opcoes buffet
ou a la carte, com capacidade para 120 pessoas e vista total para
0 mar. Ja o jantar fica a cargo do charmoso restaurante Ponta
do Apaga Fogo, com pratos da cozinha regional e capacidade
para 90 pessoas.

E sequindo o lema, “transformando negdcio em puro lazer”,
o resort também oferece um dos mais completos Convention
Centers do pais, apresentando tecnologia avancada para a
realizacdo de congressos, workshops, simpdsios, leildes, feiras,
cursos, shows, recepcdes, banquetes e qualquer outro tipo de
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evento. Com capacidade para 830 pessoas, sua infra-estrutura
de 2.500m? dispoe de vista para o mar.

Seu saldo principal, denominado Arraial D’Ajuda, comporta
598 pessoas no auditério e pode ser dividido em até trés saldes,
permitindo a realizagdo de eventos paralelos. O Centro de
Convengoes conta ainda com mais cinco salas com capacidade
para 30 ou 50 pessoas cada, podendo ser transformadas em
salas para até 150 pessoas. Além disso, possui uma sala vip e
um foyer de 350 m2 para organizacao de coquetéis e servicos
de coffee break.

E para os momentos de descanso, ao lado da piscina
encontra-se a area de relaxamento, onde estao localizadas salas
de massagens (shiatsu, pedras quentes, reflexologia e drenagem
linfatica), salao de beleza, 2 tanques romanos de hidromassa-
gem (01 com &gua salgada e outro doce), ideais para relaxar e
a sauna com saida por tunel submerso que leva a piscina. Nesta
area, o hospede ainda desfruta de vista para o mar, deitado em
confortaveis redes a sombra dos cogueiros.

REGIAD: NORDESTE - HOTEL RESORT



Arraial d’Ajuda

Eco Resort

Convencoes

Tendo o0 mar como cenario de fundo, o Centro de Convengdes do Arraial DAjuda Eco Resort transforma
negocios em puro lazer. Com capacidade para receber até 830 pessoas simultaneamente, sua infra-
estrutura de aproximadamente 2.500m?, esta cercada porum cenario encantador com vista para o Mar.

0 Resort 0 Destino

Porto privativo, pesca ocednica, mergulho, vela, lanchas, jeeps off-road, Golf, noites do Arraial, Quadrado de Trancoso, Mata Atlantica, trilhas,
eco parque, fitness, ténis, estética, massagens, ar condicionado central, praia do Espelho, rios @ manguezais. Neste novo conceito de lazer,
tv @ cabo, boa misica e muito charme. o Resort cria facilidades para o acesso aos melhores locals da regido.

Ponta do Apaga Fogo, 60, Arraial d’Ajuda - Sul da Bahia - Brasil
(73)3575-8500 www.arraialresort.com.br '
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A--SIM CONSULTORIA E MARKETING

A-Sim
Consultoria e
Marketing

Criada em 1992, a A-SIM Consultoria e Marketing é uma
empresa especializada em marketing promocional, merchan-
dising e eventos. H& mais de 15 anos atua, ininterruptamente,
em varios estados, construindo uma imagem diferenciada na
concepcao e execucao de grandes projetos culturais, turisticos,
esportivos e sociais. A agéncia idealiza servicos baseados em
idéias préprias e inovadoras, que combinam agilidade e criati-
vidade no desenvolvimento de seus trabalhos.

Além do S&o Jodo de Caruaru, festa vencedora do Prémio
Caio 2007, outros projetos recentes da A-Sim englobam: Festival
de Inverno de Garanhuns/PE; Sao Jodo de Campina Grande/PB;
Estacdo Nordeste — Jodo Pessoa/PB; Festival da Primavera em
Petrolina/PE; Sao Jodo de Sergipe/SE; Semana Santa Jodo Pessoa/
PB; Paixao de Cristo de Nova Jerusalém/PE; Natal dos Sonhos
de Garanhuns/PE; Projeto do Sesquicentendrio de Caruaru/PE;
Pernambuco Fashion e Festival do Jeans de Toritama/PE; Mica-
rande de Campina Grande/PB e DVD Nando Cordel.

0 MELHOR SAD JORD DO MUNDO!

Durante 30 dias ininterruptos, a Capital do Agreste, como
Caruaru também é conhecida, se torna a Capital do Forré e
realiza o maior e melhor Sao Jodo do Mundo. Na festa estao
presentes as raizes culturais do nordeste: o forrd pé-de-serra, as
quadrilhas, os poetas, os repentistas-violeiros, os emboladores,
os bonecos de barro, os bacamarteiros, as bandas de pifano, as
rezadeiras, as fogueiras, os mamulengos, a literatura de cordel
e o0 artesanato.

O grande arraial esta localizado no Parque de Eventos Luiz
Gonzaga, que tem 40 mil metros quadrados. Uma superestru-
tura é montada para receber as 1,5 milhdes de pessoas que cir-
culam pela festa. O evento custa em torno de R$ 6 milhoes.

Para o S&o Jodo de Caruaru, a A-Sim realiza consultoria
desde 2001. O grande diferencial nesses sete anos de traba-
lho esta na transformacdo do evento num produto de valor
mercadoldgico, que agrega valor as marcas das empresas que
apdiam a sua realizacdo. Dentre as atividades realizadas pela
empresa o destaque fica para um planejamento minucioso e
detalhado, que busca otimizar, inovar, solucionar e promover os
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varios aspectos do empreendimento, entre os quais merecem
destaque: a Implementacdo de uma Superestrutura Fisica, a
Implementacao de uma Superestrutura de Servicos (Seguranca
como prioridade) e a Valorizacdo da Diversificacdo Cultural com
a Criacao dos Pélos Tematicos; dentro do espaco da festa ainda
existe uma réplica de uma vila tipica do sertao reproduzindo a
arquitetura simples das casas, a Vila do Forro.

Tudo é planejado para valorizar a tradicdo da festa junina
e a cultura de Caruaru. também priorizamos a geracdo de
emprego, a inclusdo social e a seguranca de todos que parti-
cipam da festa.

Pensando nisso, um grande diferencial do S&o Jodo de Caru-
aru é airreveréncia e criatividade das pessoas que circulam pelos
30 dias de festa. Além da programacao oficial, as pessoas vao
as ruas vestidas a carater para brincar nas “Drilhas” — quadrilhas
tematicas que desfilam pelas ruas de Caruaru — o que leva um
brilho especial a todo o evento.

FESTA POPULAR
EVENTO: SAD JOAO DE CARUARU - A MAIOR E MELHOR FESTA POPULAR DO MUNDD
CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE CRRUARU

NACIONALEVENTO ARTISTICO-CULTURAL
EVENTO: SAD JORO DE CARUARU
CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE CRRUARU
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ATUAL SEGURANCA

Atual
Sepuranca

A Atual nasceu da necessidade de zelar pelo patriménio de
algumas empresas e eventos que ja pertenciam ao relaciona-
mento comercial da Victéria Servicos, outra empresa a integrar
o portfélio de Gabriela Cardozo, e sentiam a necessidade de
implantar planos de seguranca e servicos que atendessem a
demanda de forma responsavel e dinamica, principalmente em
feiras e eventos. Diante dessa realidade, a Atual ingressou no
mercado de seguranca com o firme propdsito de ser uma em-
presa especializada e eficaz no servico prestado, contando com
equipamentos e acessérios de primeira geracao, profissionais
devidamente treinados e reciclados, conseguindo minimizar e
até anular completamente ocorréncias.

A equipe de funcionarios da Atual é selecionada sob rigoroso
critério de avaliacdo através do qual séo ponderados além das
aptiddes profissionais do candidato, o biétipo, a avaliacdo psico-
l6gica, o condicionamento fisico, o relacionamento interpessoal
e o interesse pelo trabalho que ira desempenhar.

Segundo Gabriela, “antes do inicio de servico, para cada
contrato firmado, fazemos um levantamento técnico do local,
nos interamos das necessidades do posto, desenvolvemos um
procedimento especifico com normas que sao repassadas a equipe
e rigorosamente acompanhadas por nossos supervisores”.

A Atual é especializada no segmento de seguranca para
feiras, eventos e congressos e busca permanente tanto no
mercado interno quanto externo, a atualizacao e treinamento
de seus profissionais de base, de apoio e os de ponta que estao
em contato direto com o publico.

Dentre os muitos contratos firmados na &rea da seguranca
pode-se destacar o trabalho desempenhado em todos os eventos
da Alcantara Machado desde 2006 e outros como: Brasil Plast,
Mecanica, Cosmética, Fenatran, Olimpiadas do Conhecimento,
Saléo Brasileiro do Turismo, Conar Expo ABRH e Arti Mundi.
SALAD INTERNACIONAL DO AUTOMAVEL 2006

A 242 edicao do Saldo do Automdvel aconteceu no Parque
de Exposicdes do Anhembi em Sao Paulo no periodo de 19 a 29
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de outubro de 2006. Organizado pela Alcantara Machado Feiras
de Negdcios atraiu, em 10 dias de visitacao, publico diversifica-
do de 620 mil pessoas para ver 400 veiculos de 31 marcas, 80
lancamentos e 155 expositores. O Saldo do Automével é uma
das cinco maiores mostras automobilisticas do mundo e contou
com o tema “Paixdo, Emocao e Evolucao” em 2006, reunindo
0s maiores fabricantes de veiculos automotores do mundo, com
raridades dividindo espaco com lancamentos de Ultima geracao,
nos padrdes internacionais, ganhando midia mundial.

A quantidade de funcionéarios designada para o Salao do
Automovel variou muito em funcdo do dia da semana e horario
de funcionamento da feira, o que exigiu um dinamismo muito
grande no recrutamento, selecdo e contratacdo do efetivo
operacional.

A novidade ficou por conta de um sistema diferenciado de
cameras, “Durante a realizacdo desse evento, fizemos um tra-
balho pioneiro de monitoracao de todo o ambiente do pavilhdo
do Anhembi com a instalacdo de sistema de CFTV através de
cameras estrategicamente posicionadas” explica Gabriela.

SEGURANCA PARA EVENTOS
EVENTO: SALAQ INTERNACIONAL DO AUTOMOVEL 2006
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Quem quer sossego quer Avis: nossos carros sdo novos e nossos pregos sdo muito bons,
para vocé viajar com tranquilidade e sem complicacoes.

Informacoes e reservas:
de 5&o Pavlo: (11) 2155-2847, de outras localidades: 0800 725 2847.

www.avis.com.br
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BICCA TECNOLOGIA AUDIOVISUAL

Bicca Tecnologia

Audiouisual

Bicca se associa a maior operadora do pais e agora é Loc
Machine

Pelo quinto ano consecutivo, a Bicca Produgdes voltou para
casa com o concorrido Jacaré. No Prémio Caio 2007 a campi-
neira Bicca levou o Jacaré de Bronze, na categoria Audio-Visual
em Eventos.

A empresa, comandada pelo empresario Sergio Bicca, nas-
ceu em 1990 com o objetivo de trazer para o mercado inovacoes
na producao de audio, video e computacao grafica aplicada a
eventos, possui também um sistema proéprio de gestdo desen-
volvido a partir de sua experiéncia no setor.

E as vitdrias conquistadas por Sergio Bicca ndo param por
ai. Neste ano de 2008 o empresario anunciou que a Bicca
Tecnologia Audiovisual se associou a Trend Operadora, maior
operadora do setor turistico brasileiro, e juntas criaram a Loc
Machine. “A Bicca Audiovisual agora é Loc Machini”, afirmou
Sergio Bicca.

Na nova empresa, a Bicca terd uma participacdo de 30%,
e a Trend Operadora 70%. “Unimos o knw-how da Bicca Au-
diovisual com a forca de vendas e penetracdo de mercado da
Trend”, explicou Sergio. Com isso, a empresa j& hasce como
uma das maiores do pais em seu segmento.

Em 16 anos de atuacdo a Bicca realizou aproximadamente
20 mil eventos, com mais de 3 mil clientes, num total de 17
estados brasileiros, além dos 10 eventos realizados no exterior
(Estados Unidos e Europa).

NOvOS voos

Em 2008 Bicca continuara investindo em solucoes de tec-
nologia.

Além da Loc Machine, Sergio Bicca anunciou o investimento
pessoal em outra area: o Equilibra TV, que tem por objetivo for-
necer infra-estrutura para montagem de uma rede nacional
de DIGITAL SIGNAGE, diferenciada por seu contetdo vol-
tado para temas como bem-estar, turismo, gastronomia,
cultura e cidadania.

A empresa ird oferecer equipamentos, software e contetido
para canais de TV corporativa e para redes de displays, com a
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finalidade principal de comercializacao de midia.
O conteudo e gerenciamento da rede sera realizado pelo
software I-Show, desenvolvido com exclusividade pelo CPQD

(centro de exceléncia em pesquisa e desenvolvimento de tec-
nologia no Brasil)

Disponivel via Internet para todas as unidades operacionais,
o0 sistema permite a gestdo integrada e eficaz do negocio a
partir de quatro médulos: comercial, operacional, financeiro,
administrativo e recursos humanos.

ISBM 2006

O case que rendeu o Jacaré de Bronze para a Bicca acon-
teceu no evento ISBM 2006- Inteligent Sistems for Molecular
Biology, promovido pela Internacional Society for Computacio-
nal Biology, que reuniu cerca de 3 mil participantes e aconteceu
de 6 a 10 de marco de 2006, no Centro de Convencdes de
Ceara, em Fortaleza.

Para Sergio Bicca realizar um evento internacional, em uma
cidade distante 4 mil quildmetros do estado de atuacao da
empresa é um desafio, “A logistica de um evento tao longe,
nos faz analisar o transporte de equipamentos e pessoal, itens
fundamentais. Além do que, o trabalho triplica, uma vez que
atendemos desde a parte operacional, até os equipamentos
usados pelo cyber café, sala de imprensa, midia desk, e todas
as 11 salas simultaneas que funcionaram apds a abertura do
evento. O importante foi acertar, pois precisdvamos apresentar
algo que tivesse perfeicao até mesmo para o publico interna-
cional”, afirmou.

J& em relacdo ao resultado do Prémio Caio 2007, Sergio
menciona que é sempre um grande desafio conquistar um
prémio tdo reconhecido no trade, o que sé faz aumentar a
responsabilidade daempresa, uma vez que se torna um espelho
para as demais: “Quando recebemos um prémio de tamanha
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BOURBON CONVENTION IBIRAPUERA

Bourbon
Conuention
Ibirapuera

A mais nova aquisicao da rede Bourbon na categoria Con-
vention fechou o ano com chave de ouro, levando para casa seu
primeiro Jacaré no Prémio Caio 2007. Com localizacéo privile-
giada no bairro de Moema, ao lado do Shopping Ibirapuera, a 3
Km do aeroporto de Congonhas e a 1 Km do Parque Ibirapuera,
o hotel é a opcao ideal para viajantes de negécios.

Oferecendo 10 salas para reunides, que no total comportam
1050 pessoas, o Bourbon Convention Ibirapuera ainda conta
com 2 amplos foyers, sendo o foyer central com iluminacéo
natural e capacidade para aproximadamente 1000 pessoas,
salas divisérias removiveis, Wi-Fi, além do servico de Alimentos
& Bebidas proprio.

E com a preocupacao de atualizar constantemente o hotel, a
gerente de marketing do empreendimento, Virginia Cornachini,
revela que estratégias planejadas pela Ultima administracao
serdo mantidas, “os planos de reforma e otimizacao de espacos
serdo mantidos, visto gue o investimento é do empreendimento
Convention Ibirapuera, porém estamos seguindo os padroes
de qualidade da rede Bourbon e temos o nosso Diretor Geral
Sr. John Chen, também é responsavel pelos antigos e novos
projetos, inclusive por ele mesmo desenvolvidos”.

Um dos maiores hotéis de Sao Paulo, o Bourbon Convention
Ibirapuera passou a oferecer a partir de novembro do ano passa-
do, um novo servico para executivos, seu principal publico alvo,
que apresenta um novo padrao de atendimento a empresarios
e executivos, o servico VIP em suites workstation. Segundo
Virginia Cornachini, “este servico disponibiliza ao hdspede um
‘agrado’ de boas-vindas logo no check-in, independente do
horario realizado. £ mais uma maneira de correspondermos a
fidelidade de nossos hospedes”.

Além de receber um Jacaré no Prémio Caio 2007, o hotel
ficou em segundo lugar entre os empreendimentos com as mais
belas decoracoes natalinas de Sao Paulo. A Votacao foi Popular
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e promovida pela Prefeitura de Sao Paulo e a Sao Paulo Turismo
(SPTuris). O hotel foi agraciado na categoria Casas, Edificios e
Vitrines Comerciais, abocanhando 20,13% das votacoes.

Para o futuro, a gerente de marketing ressalta que a boa
leva de eventos que o empreendimento vem recebendo deve
continuar, “a rede Bourbon assumiu o hotel em agosto de
2007, sendo que naquele momento estavamos praticamente
com todos os saldes ja comprometidos. Estamos trabalhando
em sinergia total com o nosso irmao Bourbon Atibaia e com
certeza iremos ter grandes negdcios durante o ano de 2008.
Tanto, que para abrirmos bem 2008, tivemos o primeiro jantar
do ano do Clube do Feijao Amigo.

REGIAD SUDESTE
HOTEIS COM ESPACOS PARA EVENTOS DE MEDID PORTE
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Uma nova direcao para seus negocios.

Bourbon Hotéis & Resorts, agora também em Moema.
Um novo tempo para desfrutar cada conquista.
> Siga para onde a inovacao e o bem-estar fazem parte do negadcio.

Tel.: (11) 2161 2200

Av. Ibirapuera, 2.927 | Moema | Sdo Paulo | SP

Toll Free: 0800 770 2201 | reservas.conv@bourbon.com.br B 0 U R_ B 0 N
Bourbon Hotéis & Resorts presente em: Alphaville, Atibaia, ——
Cascavel, Curitiba, Foz do Iguacu, Joinville, Londrina e Sao Paulo. CDI'IVEﬂtiﬂI'I
www.bourbon.com.br Ibirapuera
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CASA GRANDE HOTEL RESORT & SPA

Casa Grande
Hotel Resort

& 5p3

O Unico resort do Brasil a fazer parte da The Leading Hotels
of the World, conceituada associacao que retine os hotéis mais
luxuosos do mundo, o Casa Grande Hotel esta localizado em
frente a Praia da Enseada, no Guaruja, a apenas 70 quilémetros
de Sao Paulo.

Com 35 anos de histéria, o Casa Grande Hotel Resort & Spa
passou por uma completa renovacao quando foi adquirido pelos
atuais proprietarios, em 1994. Construido em estilo colonial,
o empreendimento esta instalado em uma area de 45 mil mz,
entre jardins e palmeiras tropicais, contendo trés chalés e 265
espagosos apartamentos e suftes que oferecem, além de con-
forto aos hospedes, muito charme, conferido pela decoracdo
e design contemporaneo dos méveis.

O resort ainda oferece uma ampla estrutura de lazer, espor-
tes, gastronomia e convencdes. O local possui piscinas externa
e interna climatizadas, terracos com vista para o mar ou jardins,
heliponto, campo de futebol society, salas de jogos e cinema.

Para atender aos mais exigentes paladares, o Casa Grande
Hotel Resort & Spa conta com nove opgdes de restaurantes
e bares, como o Thai, especializado em cozinha tailandesa e
do sudeste asiatico, e o Atlantico, com cardapio baseado na
cozinha brasileira contemporanea.

Com foco no turismo de negocios, o hotel foi premiado
como o maior complexo de eventos do Brasil pelo 2° Ranking
Brasileiro de Hotéis, promovido pela Revista Eventos. Realizan-
do mais de 300 eventos, o Casa Grande Hotel Resort & Spa
é referéncia em locacéo para eventos sociais, de negocios,
congressos ou convengoes.

Com 3,8 mil m2, o Espaco de Exposicdes do Casa Grande
Hotel Resort & Spa atrai clientes por seus diferenciais: é o
Unico no litoral brasileiro totalmente climatizado e de frente
para o mar. O local comporta até 1,5 mil pessoas em formato
de auditorio e pode ser dividido em salas modulares ou abrigar
eventos com mais de 100 estandes.

EVENTOS

O hotel ainda dispde de um Centro de Convengdes com
3,3 mil m2, recém reformado. O local tem capacidade para
receber até mil pessoas, além de conter salas modulares diver-
sas, que podem ser montadas de acordo com a conveniéncia
do evento.

Segundo o diretor de marketing do empreendimento, Sergio
Souza, "o principal diferencial do Casa Grande Hotel é o seu
atendimento. Unico resort Leading do Brasil, o hotel prima
pelo seus servicos e pela qualidade de atendimento de seus
funcionérios, aliada a uma constante atualizacao de sua infra-
estrutura. Investimentos como a Casa da Crianca, o Mini-Campo
de Golfe e o Restaurante Thai sdo alguns exemplos do continuo
aprimoramento do hotel. Num ambiente onde convive o publico
que busca o melhor lazer com o publico corporativo de eventos,
o Casa Grande Hotel oferece atendimento diferenciado a cada
segmento, respeitando suas necessidades. As perspectivas para
2008 sdo de continuo crescimento e investimento em qualidade
de servicos, fazendo do bom atendimento quase uma obsessao
em nosso trabalho”.

REGIA SUDESTE - HOTEL RESORTS




saviezza

Em cada detalhe,
o cenadrio perfeito
para seu evento.

Member of

TheJeading’Hotels of théWorld”

Chigue como todo luxo,
simples como todo prazer.

Reservas: (11) 34748600
www.casagrandehotel.com.br
Guaruja-SP
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CENTRO DE CONVENGOES DE FLORIANOPOLIS

Centro de
Conuencdes de
Florianopolis
Centrosul

Prestes a completar dez anos de funcionamento, o Centro de
Convencdes de Floriandpolis -CentroSul teve um papel impor-
tante na estruturacdo da cidade como destino para turismo de
negécios. O empreendimento rompeu com a dependéncia do
trade local a sazonalidade das temporadas de Verdo e fomentou
o turismo de eventos como alternativa sécio-econdmica viavel e
eficaz, para o desenvolvimento regional auto-sustentado.

Os nUmeros registrados nessa primeira década de ativida-
des foram 1.200 eventos e um publico de quatro milhdes de
pessoas, correspondente a dez vezes a populacao da capital.
O centro de convencgdes é hoje um dos maiores captadores de
eventos da regiao Sul do pais.

“Desde o inicio de suas atividades, o empreendimento
investe na captacdo de eventos, uma fatia importante do
turismo que, praticamente, ndo recebia atencao antes da sua
inauguracao”, diz Cristiane Reitz, gerente geral.

Ao longo desses anos, o complexo buscou qualificar e di-
versificar o perfil dos turistas que visitam a cidade, apostando
na prospeccdo e realizacdo de eventos de médio e grande
porte, nacionais e internacionais. A gerente geral afirmou que
os investimento realizados desde a inauguracao do CentroSul,
estao sendo colhidos juntamente com as empresas que também
se beneficiaram desse movimento.

Em 2007 foram sediados 127 eventos frente a 101 reali-
zados em 2006. Foi um dos melhores resultados obtidos nos
ultimos anos. “A ampliacdo do nimero de congressos e feiras
foi significativa e temos excelentes perspectivas de seguir com
novidades na prospeccdo de eventos. Nosso desafio é superar
em numero e em qualificacdo o balanco do ano anterior,
consolidando-se como espaco de exceléncia para a realizacdo
de eventos”, afirma Cristiane.

Eventos de médio e grande porte sao o forte do complexo.
No calenddrio anual estao feiras como Futurecom (maior feira
de telecomunicacbes da América Latina), a AveSui (Feira da
Industria Latino-Americana de Aves e Suinos), a Nautica Fair, a
ExpoSuper, o Férum Internacional do Esporte, a Feira do Empre-
endedor, a Feira da Esperanca e a Fenaostra, além de diversos
congressos de alcance nacional e internacional, especialmente
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nas areas da medicina e satde.

Uma das principais metas do ano em curso é reforcar a
imagem de Floriandpolis como destino turistico de negdcios. O
equipamento esta com reservas na agenda até 2014.

ESTRUTURA

O CentroSul possui infra-estrutura de 15 mil metros quadra-
dos totalmente funcionais. A tecnologia existente no complexo
permite realizar, desde pequenas reunides de trabalho até
shows para 17 mil pessoas. Nos dois andares do prédio sdo
encontrados saldes, restaurante, lanchonete, banheiros e um
estacionamento para mil carros.

O deslocamento até o centro de convencdes é facilitado
pela proximidade com a regido central de Florianépolis, distante
poucos metros das pontes que ligam as regides continental e
insular e distante 13 quildmetros do Aeroporto Internacional
Hercilio Luz.

Toda essa estrutura levou o Centro de Convencoes de Floria-
népolis a conquistas cinco Jacarés no Prémio Caio nos ultimos
anos. " Acreditamos que as premiacdes sucessivas contribufram
bastante para o reconhecimento do CentroSul como pioneiro
no desenvolvimento do turismo de negdcios no Sul do pais”,
comenta Cristiane Reitz, gerente geral. E completa: “a cada
conquista ratificamos a exceléncia dos servicos prestados e nos
fortalecemos como referéncia nacional neste segmento”.

CENTRO DE CONVENCOES DE GRANDE PORTE DO SUL
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Florianopolis

a qualidade que vocé procura

CentroSul, os melhores eventos acontecem aqui!

Localizado no centro da cidade de Floriandpolis. Espagos multifuncionais.
Plendria principal para 2.560 pessoas. Mals de nove salas com capacidade
de 30 a 460 pessoas. Shows para 17 mil pessoas. Estacionamento para
1.000 veiculos. Completo sistema de catering, restaurante e snack bar.
Camarins e camarotes. Salas climatizadas. Gerador proprio. Docas para
carga e descarga. Depdsito de montagem. Redes elétricas, telefnicas
e hidraulicas embutidas no piso. Ampla rede qualificada de fornecedores
e servicos terceirizados.

Em 2007 o CentroSul recebeu o prémio de "Melhor Centro de Convencies
de Grande Porte da Regido Sul do Brasil”.

“»

CentroSul

CTRE D CH COMYENEINT O FLCRULNCEOLN

AV, GUSTAVO RICHARD, 858 . BAIA SUL . CENTRO
FLORIANOPOLIS . SANTA CATARINA . 88010 -290
(48)3251 4000 - www.centrosul.net
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CENTRO DE CONVENCOES DE NATAL

Centro de
Conuencaes
de [1atal

Um dos principais polos de eventos potiguar, construido
dentro do Parque das Dunas, o Centro de Convencoes de Natal,
chegara aos 25 anos, em julho deste ano, com sua estrutura
renovada. No final de 2007, o complexo estreou sua nova rou-
pagem, com a inauguracao do Pavilhao Morton Mariz, de 3.500
m2, totalmente modulavel e climatizado. O investimento de R$
10 milhoes, feito pelo Governo Estadual, assegura a estrutura
necessaria para sediar eventos de grande porte.

Com a inauguracao do novo complexo, 0s 17 mil m2 de area
total para eventos, congressos e exposicdes, sendo 12 mil m2
dela climatizada. Também foram finalizadas no mesmo ano as
reformas na parte mais antiga do prédio, que contemplou uma
manutencao preventiva em todo o centro, envolvendo as partes
hidraulica e elétrica. As reformas obedeceram aos critérios das
leis municipais, estaduais e federais, inclusive com relacdo ao
atendimento de pessoas com necessidades especiais.

O equipamento é beneficiado por sua localizacdo. Esta numa
area gue liga a praia de Areia Preta, no Centro, a Ponta Negra,
no Sul. Os principais hotéis, agéncias de turismo, locadoras de
veiculos, restaurante e bares da cidade de Natal ficam proxi-
mos ao Centro de Convencoes. Ja o Aeroporto Internacional
Augusto Severo esta distante 20 km.

Recentemente, o Natal Convention & Visitors Bureau (Natal
CVB) teve sua sede transferida para as dependéncias do Centro
de Convencoes, passando atuar conjuntamente com a diretoria
da Cooperativa para o Desenvolvimento da Atividade Hoteleira
(Coohotur), que administra o complexo de eventos desde 1999,
em parceria com a Secretaria Estadual de Turismo (Setur).

"Estreitaremos essa parceria com o Natal CVB para a con-
quista de novos eventos, permitindo que o Centro de Conven-
¢oes de Natal alcance a meta de 250 dias de ocupacao durante
0 ano de 2008 e impulsione a captacao de eventos para o Rio
Grande do Norte”, comenta Nailson Azevedo, diretor executivo
da Coohotur. A agenda de 2008 j& esta 85% comprometida
com cerca de 60 eventos marcados.

Desde a administracao da Coohotur, as atividades do Cen-
tro de Convencdes registraram um crescimento substancial ja
que, naquela época a ocupagdo com eventos era de apenas
90 dias por ano, enquanto a média do ano passado foi de 230
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dias de atividades.

Para Azevedo, uma das estratégias para aumentar a visibi-
lidade da cidade e do equipamento € a participacdo em feiras
de turismo em parceria com o Convention Bureau e a Setur,
além de acompanhar reuniées com organizadoras de eventos
nacionais e internacionais. “O Jacaré de Prata conquistado no
Prémio Caio 2007, é um dos meios de mostrar a sociedade o
gue temos de bom para oferecer no que diz respeito a eventos
e congressos. O beneficio é muito grande, pois é um prémio
apolitico”, afirma o gestor da Coohotur.

Os eventos, congressos, simpdsios e feiras mais importantes
do Estado séo realizados nas instalacdes do empreendimento.
Alguns deles sao o Natalfashion Week, Bienal do Livro, Feira de
Artes, Brasil Mostra Brasil, Mostra RN, Saldo Imobiliario, Natal
Mostra Mulher, Feira de Utilidades para Hotelaria, Fenacam -
Feira Nacional do Camarao e a Feira de Utilidades e Decoracdes
serdo montadas ao longo do ano, além de outros grandes
eventos, como o Congresso Juridico, Congresso Mundial de
Poetas Del Mundo, Congresso Internacional de Odontologia
Estética, Congresso Brasileiro de Pediatria, Conferéncia Nacional
dos Advogados, entre outros.

CENTRO DE CONVENCOES DE GRANDE PORTE DO NORDESTE




NA ESQUINA DO CONTINENTE,
BONS NEGOCIOS SAO FEITOS A BEIRA-MAR

ﬁgggﬁ?gﬁ; GUADRADOS m Natal LOCALIZADO AO LADO DA SEGUNDA
MAIOR FLORESTA URBANA DO BRASIL E
A AREA PARAEVENTOS DEFRONTE PARA O OCEANO ATLANTICO, O
16.000 METROS QUADRADOS CENTRO DE CONVENCOES DE NATAL E HOJE
B! AREA CLIMATIZADA SINONIMO DE BELEZA E MODERNIDADE, DISTRI-
12.000 METROS QUADRADOS EUIDASIPUR 16 MIL METROS QUADRADOS DE AREA
- CONSTRUIDA.

_%‘3‘['; g_g_gpéﬁghEéDE PUBLCG = PALCO DE IMPORTANTES EVENTOS NACIONAIS E
INTERNACIONAIS, O EQUIPAMENTO SEDIA VINTE POR CEN-

A OCUPACAO ANUAL EM 2006 TODOS EVENTOS QUE OCORREM EM TODO O NORDESTE.
230 DIAS O RESULTADO DO SUCESSO NAO PODERIA SER OUTRO:
B! OCUPAGAO ANUAL EM 2007 EM 2007, O CCNATAL CONQUISTOU O "PREMIO CAIO", CON-
241 DIAS TEMPLADO COM O TROFEU "JACARE DE PRATA" NO QUESITO

“MELHOR CENTRO DE CONVENGOES DE GRANDE PORTE DO
NORDESTE", CONTRIBUINDO PARA QUE A CIDADE DO NATAL TAM-
BEM RECEBESSE O PREMIO DE “MELHOR DESTINO PARAEVENTOS
DE GRANDE PORTE".
EM 2008, MARQUE UM ENCONTRO NA"CIDADE DO SOL".
AL, NA ESQUINA DO CONTINENTE, BONS NEGOCIOS
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CENTRO DE CONVENCOES REBOUCAS

Centro de
Conuencdes
Reboucas

Em seus 25 anos de histéria, o Centro de Convencoes Re-
boucgas se destaca por sua trajetéria de sucesso e comemora a
conquista do Jacaré de Ouro na Etapa Nacional do Prémio Caio
2007, na categoria Centro de Convencdes de Pequeno e Médio
Porte. Traducdo: os 250 jurados desta edicdo da premiacao
elegeram o Reboucas como o melhor centro de convencoes
de sua categoria no Brasil.

De 1982 quando foi inaugurado, até meados de 2007, o
CCR ja recebeu mais de 5 mil eventos, dos quais 65% voltados
para a area de saude, o que movimentou mais de R$ 6 bilhdes
em servicos para a cidade de Sao Paulo. Vale ressaltar que,
nesses 25 anos mais de 2 milhdes de pessoas participaram de
eventos no complexo do Centro de Convencdes Rebougas.

HISTORIA DE SUCESSD

Quando o Centro de Convencdes Reboucas foi idealizado,
nao se esperava que um dia fosse se tornar palco de tao impor-
tantes eventos. Os auditorios, salas, saldes de exposicoes e toda
area que compde o CCR foram concebidos para abrigar apenas
0s eventos e atividades académicas, das diversas unidades do
complexo do Hospital das Clinicas e da Faculdade de Medicina
da Universidade de Sao Paulo.

Na década de 80, os responsaveis pelo CCR decidiram
que o espaco deveria ser melhor aproveitado. “A idéia sur-
giu justamente para transformar os auditorios numa area de
negocios, que continuaria atendendo as atividades internas,
mas que passaria a abrir suas portas também para receber os
eventos do mercado”, diz José Manoel de Camargo Teixeira,
superintendente do Hospital das Clinicas.

Com o objetivo de entrar no mercado de eventos a Funda-
cao Zerbini, vinculada ao InCor, foi convidada para estruturar o
funcionamento do novo espaco, de maneira que ele se tornasse
afetivamente competitivo.

" A Fundacao Zerbini teve um papel decisivo nesse periodo,
nao sé na estruturacdo do Reboucas, como também de outras
unidades ligadas ao HC”, menciona Paulo Anthero Soares Bar-
bosa, entao diretor da Fundacao Zerbini naquele periodo.

A partir de 1991, o CCR passou a ser vinculado a Fundacao
Faculdade de Medicina, entidade criada para contribuir na ad-
ministracao e captacao de recursos extra-orcamentarios para o
Hospital das Clinicas. Mais tarde, em 1998, com o encerramento
das atividades da organizacao de eventos, o CCR se concentrou
no mercado de locacdes. Nos anos de 1999 e 2001 a casa
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passou por um processo de reestruturacdo e modernizagao de
suas dependéncias.

ESPACO DIFERENCIRDO PARA EVENTOS

Com capacidade para até 1.200 pessoas e espaco para até
50 empresas expositoras o CCR se destaca pela captacao de
eventos renomados no mercado, como a Semana Técnica Brasil-
Suécia, e eventos para diversas especialidades médicas, como
por exemplo, o Gastrao - voltado para cirurgia digestiva.

Para Ana Luisa Diniz Cintra, diretora do Centro de Convencoes
Reboucas, cada evento é Unico e insubstituivel. “O Nnosso sucesso
é justamente com eventos. Por ano realizamos uma média de
270 eventos e o0 Reboucas torna-se, assim, um marco na cidade
de S&o Paulo como um pdlo de atracdo para grandes nomes de
todas as areas do conhecimento”, ressalta a executiva.

NOVO PASSO

Nos préximos dois anos, a capacidade do CCR vai dobrar
com a obra de ampliacdo, que ja esta aprovada e vai entrar em
fase de execucéo.

“QOs eventos da casa cresceram tanto que ja ndo cabem no
Rebougas. Por isso temos agora um projeto para dobrar a sua
capacidade”, comenta Camargo Teixeira.

Na area que hoje é ocupada pelo estacionamento, quatro
novos pisos serdo construidos, sendo que apenas trés deles
dedicados a estacionamento. No quarto piso, que contara
com 2.460 m?, haverd um auditério com divisorias retrateis
para até 1.200 lugares, além de uma area para exposicoes.
Esta ampliacdo, que tem a meta de estar concluida ainda em
2009, vai dobrar a capacidade do empreendimento, tanto na
area de convencdes como na de exposicoes.

CENTRD DE CONVENCOES DE PEQUENO E MEDID PORTE - ETAPA NACIONAL



Perspectiva ilustrada da ampliacdo do CCR, vista pela Av. Reboucas.

No Reboucas,
pequenos eventos
tornam-se grandes.
E agora, vao

ficar ainda maiores.

CENTRO DE CONVENCOES DE MEDID PORTE

Av. Rebougas, 600 - 05402-000 - Sao Paulo - Brasil - Tel.: 55 11 3898-7850 / Fax: 55 11 3898-7878 - reboucas@hcnet.usp.br

0O Centro de Convencdes Reboucas completa 25 anos.
Neste periodo, sediou mais de 5.000 eventos para

aproximadamente 2 milhdes de participantes.

E agora inicia um novo tempo, ampliando sua capacidade
fisica. A partir de 2009, além de sediar tradicionais eventos
de varios segmentos profissionais e empresariais, vai receber

também eventos de maior porte, assumindo definitivamente

seu posicionamento como um dos melhores espacos

multieventos do Brasil.

Para o seu préximo evento, consulte o Centro
de Convencdes Reboucas. Além da localizacao
privilegiada, oferece o melhor custo/beneficio
em espacos para eventos de qualquer natureza.

N

CENTRO DE CONVENGCOES REBOUCAS
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Eleito o melhor centro de convencdes do pais, na sua categoria.

WWww.convencoesreboucas.com.br
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Centro de
Eventos FIERGS.
Faz a diferenca no
seu evento seja qual
for o tamanho dele.

Localizado no coragao do Mercosul, o Centro de Eventos FIERGS tem toda a infra-estrutura que vocé precisa par.
realizar um evento de sucesso, seja qual for seu tamanho. Composto por um Teatro com capacidade para 1.79
| pessoas, Pavilhdo de ExposicOes e salas de diferentes tamanhos, o Centro de Eventos tem fécil acesso par
| 0 aeroporto e centro de Porto Alegre, tornando-se o local ideal para a realizagdo de congressos, shows, feiras,
exposicoes, coquetéis, almogos, workshops, cursos, eventos culturais, sociais e corporativos.

CENTRO DE EVENTOS -
FIERGS
(51) 3347.8636 - www.fiergs.
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COSTAD DO SANTINHO RESORT & SPA

Cost3o do
Santinho
Resort & 5pa

Incrustado em uma area de Mata Atlantica preservada, em
Santa Catarina, entre a praia do Santinho, dunas e costdes
rochosos, o Costao do Santinho Resort & Spa é capaz de propor-
cionar varios dias plenos de atividades de lazer ou relaxamento,
entretenimento ou descanso.

O resort é um complexo turistico que aposta no conceito “All
Time Resort”: tudo o que o turista possa imaginar encontrar em
um lugar, seja para agitar ou ficar quieto, ele terd no Costao.

O Costao oferece apartamentos que sao verdadeiras casas
de praia, com até trés dormitorios. Acomodacoes confortaveis,
gue comportam a familia toda — tem espaco para os adeptos
da adrenalina, do contato com a natureza, dos gourmets e
diversas outras “tribos” que convivem no resort.

A praia do Santinho, onde o resort esta localizado, tem
acesso facil e rapido pela rodovia a outras praias deslumbrantes
do litoral norte (Ingleses, Jureré, Canasvieiras e Brava) e também
as atracdes do centro e sul da llha, como a Lagoa da Conceicao.
Para as criancas, excursoes a atracdes proximas, como o Parque
Tematico Beto Carrero World, sdo uma boa pedida.

A programacao de lazer do Costdao do Santinho inclui
passeios opcionais, cavalgada, saidas de mergulho, aulas de
surfe, pratica de arco-e-flecha, ténis e arvorismo, um novo e
emocionante esporte, praticado por adultos e criangas, num
circuito com vista deslumbrante, a 12 metros de altura.

Campo de golfe — o campo de golfe do Costdo do Santinho,
primeiro de Florianépolis, possui 571 mil metros quadrados e
nove buracos. A estrutura e o projeto paisagistico sao equipa-
rados aos melhores campos dos Estados Unidos e da Europa.
O destaque fica por conta da area “driving range”, onde os
héspedes poderao treinar tacadas longas e de precisao.

CENTRO DE EVENTOS

A estrutura de eventos ¢ um dos grandes diferenciais do resort.
Com capacidade para até 3.600 pessoas, o Centro Internacional
de Eventos (CIE) conta com toda a infra-estrutura necessaria, 4
saldes e uma praca de exposicoes, além de 10 salas de apoio. O
Salao Cascaes, com 943 m2, comporta shows, exposicoes, feiras
e eventos para até 1500 participantes. Nele foi realizado o Pré-
mio Caio 2003. J& o Saldo Acores, de 672 m2 e 5,9 m de altura,

EVENTOS

tem capacidade para 1000 pessoas e pode ser subdividido em 3
saldes: Sao Miguel, llha Terceira e Pico, cada um com 220,5 m?2
e capacidade para até 300 pessoas. Este saldo tem um palco de
47,6 m2 e 4 m de altura e é ideal para convencdes e congressos.
E por fim, o Saldo Tupi-guarani esta dividido em duas salas, cada
uma com capacidade para 200 pessoas.

NOVIDADES

Entre as novidades de 2008 estd a programagao de shows com
artistas como o cantor Daniel, Fabio Junior, Toquinho, Paulo Ricar-
do e Wando, atragdes ja confirmadas. Além disso, para atender ao
publico em geral, seja no Brasil ou fora dele, de criangas a idosos,
turistas em férias ou operadores e agentes de turismo, entre outros
publicos, a agenda do Costao do Santinho esta sempre repleta de
pacotes e atividades especiais, no decorrer do ano.

Como exemplo disso, pode-se citar: Més do Catarinense —
valores promocionais a hdspedes de Santa Catarina; Semanas
especialmente dedicadas a diferentes culturas, com gastronomia
e atracdes tipicas — Costao Matsuri (japonesa), Semana ltaliana,
Festival Alemé&o, Semana Chilena, entre outras; Super Fitnesse
— intensas atividades esportivas; Costdao Maturidade — semana
dedicada a hdspedes da melhor idade, esse ano especialmente
com um show surpresa; além de atividades especiais em feriados
e datas comemorativas.

HOTEL RESORT



Tricampedo
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*Edigao especial da revista Viagem 2006/2007

TUDO DE MELHOR PARA O SEU EVENTO EM UM SO DESTINO.

O sucesso do seu evento comega pela escolha do resort com
a melhor infra-estrutura para convencdes: o Costao do Santinho.

Os profissionais da area de eventos das 200 maiores Portras de tantos prémios, o Costao oferece a estrutura
empresas nacionais elegeram o Costdo do Santinho o que o seu evento precisa para ser um sucesso, com o
segundo melhorhotel do Brasil para eventos™. melhor da culinéria local e internacional, brindando seus
No Prémio Caio, o principal do setorde eventos no Brasil,0  hdspedes com um verdadeiro tour gastronémico, campo
Costao foi eleito pelo quinto ano consecutivo o melhor de golfe de padréo internacional com 9 buracos e, para
resort do pais. completar, um dos melhores SPAs do Brasil.

WWW.Ccostao.com

Sao Paulo: (11) 3884 9500 / Campinas: (19) 3295 9023 / Bauru: (14) 3214 3009 / Rio de Janeiro: (21) 2548 4886 / Porto Alegre: 0800 512 728 / Curitiba: 0800 701 9008
Belo Horizonte: 0800 724 8880 / Brasilia: (61) 3034 8712 / Goiania:(62) 3281 1347 / Campo Grande: 0800 647 6848 / Florianopolis: (48) 3248 5155

Consulte o seu agente de viagens.
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FOTO STUDIO EQUIPE

Foto Studio
Equipe

Uma das mais antigas empresas de fotografia do Brasil,
a Foto Studio Equipe nasceu ha 39 anos atras, no Brooklin,
como resultado da paixao de Salvador Barreto de Menezes
pela fotografia. No inicio, a Foto Studio centrou-se em fo-
tografias da cidade de S&o Paulo e fotojornalismo, mas com
a entrada do filho de Salvador, Jodo Barreto de Menezes,
a empresa ganhou além de mais um grande talento, um
novo ramo de trabalho, a dos eventos sociais.

Hoje, a empresa é comandada por Reinaldo Cavalcan-
te, neto de Salvador; e desponta no mercado com o uso
de novas tecnologias. De acordo com seu braco direito e
gerente de marketing e atendimento, Paulo, “a Foto Stu-
dio é provavelmente a Unica empresa da América Latina a
usar o novo sistema de gravacao, Blu Ray”, que substitui
o DVD e usa cameras HDV, que proporcionam 6 vezes
mais definicdo do que as comuns e fornece imagens para
a ultima onda dos amantes da TV, a digital.

O grande diferencial da empresa é a bagagem cinema-
togréfica e de marketing, que Reinaldo Cavalcante utiliza
através de gruas e steady cams nas filmagens de eventos
sociais e corporativos. “Nés contamos a histéria de um
evento”, explica Paulo.

Para o Prémio Caio, a Foto Studio disponibilizou um
numeroso time de profissionais para captar as imagens da
versdo 2007 do evento em fotos e disponibiliza-las em seu
site com um delay de apenas 40 minutos. Reinaldo comenta

114 EVENTOS
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que essa acdo permite a interessados em outros estados
participarem do evento através da internet.

Com uma equipe de aproximadamente 100 colabora-
dores, a empresa possui infra-estrutura invejavel, contando
com equipe de criacdo e estudio de gravacao internos.
Entre os eventos transmitidos para a TV, figura o fendme-
no Big Brother e, como conta Joao Barreto, até mesmo o
homem 14 de cima teve parte na carreira de sucesso da
empresa, “ha anos atras filmamos o Padre Marcelo Rossi,
acho que sempre tivemos uma importante ajuda extra”.

MENCAD ESPECIAL - FOTO STUDIO EQUIPE
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Muito mais diferenciais no seu evento
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Festas de final
~deano L —
Saldo para até
2,700 L
em auditdrio

Ay, Sete de Setembro, Tel.: «55 1411 2101-3990
2,775 - Centro - Curitiba | www.estacacconvention.com.br

RIOCENTRO
INSTALACOES E SERVICOS
COM PADRAO E QUALIDADE

INTERNACIONAIS.

Maior & mais moderno centro de convencoes da América
Latina, o Riocentro foi reformado e revitalizado para atender
as exigéncias dos mais variados tipos de reunides e
convencoes - sejam elas pequenas, médias ou grandes - com
instalacoes e servicos de qualidade internacional.

Integrado @ rede mundial de 23 centros de convencies e
exposicoes da GL events, o Riocentro @ a melhor opcao para
sediar eventos corporativos: pavilhdo climatizado: salas
modulares com capacidade de 40 a 4.500 lugares, cozinha
industrial, camarins, mezanino, posto de atendimento médico,
lobby e drea de servicos. Além disto, suas facilidades incluem
areas externas com lago natural e jardins que podem ser
utilizados para abrigar dinamicas de treinamento.

« Centrode Convencdes com até 10 mil lugares.
+ 5Pavilhoesinterligados.

* 285alasdereuniao com capacidades de 40a 4.500 lugares, Riocentro, Versatilidade, funcionalidade e exceléncia em
» Servicos de seguranca, wi-fi elocacao de equipamentos. servicos para fazer de seu evento um grande sucesso.

* Amplo estacionamento para até 7.000 veiculos.

* Heliponto.

4

<
RIOCENTRO Avenida Salvador Allende, | Tel:+55121) 3631-4000

6.555 - Barra da Tijuca Fax: + 55 [21] 3431-4040 r Iocen trD

Rio de Janeiro - Brasil riscentro@riocentro.com.br | www.riocentro.com.br
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GERA EVENTOS

bera
Euentos

Cinco Jacarés conquistados em cinco anos de atuagdo no
mercado de eventos. No total, foram 1800 semindrios, conven-
¢oes, lancamentos de produtos, shows e projetos cenogréaficos
produzidos nesse periodo. Esse é um breve histérico da Gera
Eventos, novamente vencedora do Premio Caio, que arrebatou
mais um Jacaré na categoria Cenografia em Eventos com o
evento de treinamento corporativo Rei Arthur.

Geraldo Giovani, presidente da Gera Eventos, destaca que
Sergio Motta, idealizador do treinamento, investiu num sonho
ao criar este novo conceito de interacdo com teatro ludico e
contou que o maior desafio para este projeto foi montar as
equipes de audiovisual, cenografia, som e iluminagao.

“Com um know-how em convencbes nacionais e inter-
nacionais, conseguimos produzir de um evento de pequeno
porte até uma grande convencao ou festa de confraternizacao.
O diferencial é a nossa equipe de trabalho e os parceiros de
negocios, com 0s quais sempre procuramos superar as expec-
tativas”, afirma o presidente.

Preocupada em fidelizar seus clientes, a empresa estd am-
pliando sua presencga no setor hoteleiro, implantando novos
postos de atendimento com um parque de equipamentos e
recursos de audiovisual atualizados. Um exemplo é a parceria
com o Hotel Almenat Extensao Corporativa, instalado no mu-
nicipio de Embu das Artes, em Sao Paulo, que funciona com
uma filial da Gera Eventos ha dois anos.

Como a concorréncia no setor é grande e o mercado esta
se profissionalizando cada vez mais, buscando novas tecnolo-
gias e oferecendo servicos diferenciados, Geraldo analisa que
é importante estar afinado com todos os recursos que estarao
disponiveis nos proximos anos. “O mercado se transforma
muito rapido e temos que ser ageis, preparar nosso plano de
sustentabilidade e nos reciclar continuamente”, diz.

Sobre as tendéncias para o setor de fabricacdo de estandes
e cenografia, o presidente da Gera Eventos aponta que as
estruturas de aluminio, pisos e palcos modulares estdo cada
vez mais presentes nos eventos produzidos pela empresa.
“Muitas empresas ndo estao utilizando s6 a madeira como
matéria prima. Existem algumas solu¢des em iluminacdo e

EVENTOS
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projecdo de video em LEDs (Light Emitting Diode ou Diodo
Emissor de Luz), porém o alto custo do investimento ainda
dificulta ampliar sua utilizacdo”, pondera Giovani.

ALIANTE

O evento apresenta uma metodologia inovadora denominada
de PA.TI(Programa de Aprendizado Temético Indoor), que utiliza
teatro, RPG e treinamento corporativo para passar um contetdo
de aprendizado para o publico-alvo. A Gera Eventos criou uma
cenografia com 16 metros de extensdo em formato de castelo
medieval, 17 figurinos, 12 estandartes de veludo bordado, a mesa
da Tavola Redonda, a pedra cenogréfica, sonorizacdo 5.1 com
trilha sonora exclusiva, iluminacao de espetaculo com qualidade
e padrdo internacional e uma espada de prata folhada a ouro,
feita em Toledo, na Espanha. S&o duas toneladas de cenografia
em estrutura moével que vai até o cliente.

Para a montagem, a Gera utilizou inovacdes tecnoldgicas de
automacao e coddigos e senhas para liberar a espada no momen-
to certo. Foram realizados varios testes até chegar no projeto
final, as plantas do cenario foram desenvolvidas em 3D para
ficar o mais préximo possivel da realidade e a iluminacéo cénica
é controlada por uma mesa digital em cenas pré-gravadas.

CENOGRAFIA EM EVENTOS
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Organizacao de Eventos ¢ Locacéo de Equipamentos

Vencedora do Prémio Caio
2004/2005/2006/2007

Avudio e Video

Conferéncia

R. Faustolo, 1453/1455 - Lapa - Sao Paulo/SP - Cep: 05041-001
www.geraeventos.com.br - mki@geraeventos.com.br
Tel.: (11) 3672-2357/3875-0104/ 3865-4866
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OLIMPO RECEPGOES

Olimpo
Recepcdes

A necessidade de oferecer para a capital norte-rio-grandense
um espaco de eventos que comportasse 650 convidados e um
servico de buffet diferenciado foram os motivos que levaram
a familia Almeida a construir o espaco Olimpo Recepcdes, no
final de 2001. Além de um local que ainda nao existia em Natal,
a proposta era constituir algo moderno e de alto padréo, que
atendesse de forma personalizada os anseios do cliente.

“Alguns detalhes que o Olimpo trouxe para a cidade como
0s garcons nao trajarem mais ternos e sim aventais, rechauds
e talheres de prata e profissionais usando luvas, comecaram a
ser utilizados por outras empresas locais, fazendo com que o
setor se aprimorasse e a concorréncia ficasse maior”, observa
Luciano Almeida, diretor da Olimpo Recepcdes.

A empresa possui 40 profissionais fixos e uma equipe extra
treinada para trabalhar em grandes eventos ou quando aconte-
cem eventos simultaneos. Almeida conta que seus profissionais
ja chegaram a atender 4400 pessoas em trés espacos diferentes
num unico dia: duas confraternizacdes, para a Petrobras e a
Associacao dos Magistrados do Rio Grande do Norte (Amarn),
uma com trés mil e outra com 700 convidados, respectivamente,
e um casamento também para 700 pessoas.

O espaco tem em sua carteira de clientes empresas como
Avon, Banco do Brasil, Petrobras, Bic Banco, Editora Abril, Impar,
Grupo Capuche Empreendimentos, Moura Dubeux, Governo
Estadual e suas Secretarias, entre outros. Essa expertise garantiu
aempresa o nimero de 228 eventos realizados no ano passado,
uma média de 19 por més.

Este ano comegou com dois eventos de repercussao nacio-
nal e internacional. O lancamento do David Beckham World
of Sport, um super complexo esportivo com uma escolinha de
futebol para jovens e criangas que serad construido em Cabo
de Sao Roque, em que a empresa foi responsavel pelo setor
de Alimentos & Bebidas, e 0 evento que marcou a entrada
do grupo Eurogreen no mercado potiguar em uma festa que
contou com a presenca da atriz Nivea Stelman, do humorista Zé
Modesto e do DJ Luis Couto, este realizado nas dependéncias
do Olimpo.

Agora, para o ano em curso, alguns dos trabalhos ja
confirmados sdo para a Mitsubishi, Veja Gastronomia 2008,
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confraternizacdo da Marinha do RN, Alpargatas, ABN Amro/
Banco Real, Supermercados Nordestao, Tribunal Regional do
Trabalho RN e Tribunal Regional Eleitoral RN.

Oferecer um ambiente sempre renovado para os clientes
com servicos diferenciados esta entre os objetivos de Almeida.
“Todos os anos visitamos feiras em Sao Paulo para nos manter-
mos atualizados e trabalhando com equipamentos modernos.
Sempre mudamos nosso cardapio, mobilia e o uniforme de
nossos funciondrios”.

O diretor promete aumentar a capacidade do Olimpo
Recepcdes, fazendo com que o espaco receba mais de dois
eventos simultaneos, construindo um saldo modulavel. “Com o
novo saldo, a capacidade de atendimento passara de 650 para
duas mil pessoas, assim deixaremos de perder clientes por ndo
atendé-los nas datas que desejam, além de oferecer uma area
de acordo com suas necessidades”, comenta Luciano. Quanto
a estrutura para atender eventos externos é maior, chegando
a comportar até seis mil pessoas.

Diante da importancia do Prémio Caio conquistado, a di-
recao do empreendimento espera que o Rio Grande do Norte
figure mais entre os Estados para eventos na regido Nordeste, ja
que a cidade de Natal, seu Centro de Convencoes e o Blue Tree
Piramide também levaram Jacaré de Prata em suas categorias.
“Queremos conquistar mais eventos para a regiao e este prémio
culminou com nossa proposta, que é aumentar o nimero de
eventos corporativos realizados em nosso espaco”, finaliza.
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Transforme a sua festa em um momentos Gnico no Olimpo Recepgdes. Com uma estrutura planejada
especialmente paraatendererealizarseusdesejos,0Olimpoofereceomelhorparaarealizagaodeeventosdos
maisdiversostiposetemas. Paracada momento, umtoque de sofisticagao e refinamento. Tudoisso, comoseu
estilo. Sao dois salGes a sua disposigao: um para grandes festas e outro para momentos mais intimista. Para
ambos,decoragaopersonalizadaedebomgosto. Ocardapioeumaatragaoaparte.
Acutelariadefinoacabamentodaumcharmediferenciadoaomenu personalizado.
VenhaparaoOlimpoRecepg¢desetransforme seusonhoemummomentoderequinteepersonalidade.

_:
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Av. Omar O'grady, 7645 - Candeléria - Natal/RN - Tel/Fax 84 3217-9888 l | m J
www.olimporecepcoes.com.br - e-mail: olimpo.recepcao 1@uol.com.br LA
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PARQUE VILA GERMANICA

Parque Uila
bermanica

O Parque Vila Germanica iniciou 0 ano com muitas novida-
des. Na primeira delas que o centro de eventos teve sua admi-
nistracado assumida pela Secretaria de Turismo de Blumenau,
gue agora tem a sua frente o entdo secretario Norberto Mette,
volta a funcéo exercida durante o ano de 2006. A mudanca visa
a reducao de custos e a otimizacdo dos servicos.

A diretoria de Eventos, antes responsabilidade de Celso
Ferrari — que ficara focado na administracdo de negdcios pes-
soais, passa para José Carlos Oechsler, e Ivo Dickmann Junior,
entdo diretor de Promocéo do Parque foi remanejado para o
gabinete do prefeito Paulo Kleinlibing onde assumira a area de
relacionamento com os Clubes de Caca e Tiro da cidade.

Mette volta a presidéncia num momento importante, ou
seja, a retomada da revitalizacdo da Vila Germanica, pois foi
durante sua Ultima gestdo que ocorreu uma das etapas de
modernizacdo do empreendimento que é um dos principais
polos de eventos do Estado de Santa Catarina.

O projeto prevé a construcdo de um conjunto comercial no
local onde hoje estao localizadas as barracas de alimentacéo.
“As lanchonetes serao derrubadas e no local serdo construidos
museus e memoriais que vao destacar a diversidade da cultura
loca. A obra esta orcada em R$ 3 milhdes, com recursos prove-
nientes da iniciativa privada”, explica o gestor do complexo.

Inicialmente, o projeto prevé a construcao de 16 lojas mo-
dulaveis (com capacidade de divisdo para gerar mais lojas), de
dois a trés pavimentos, torre com reldgio para referéncia da Vila
Germanica e uma praca de lazer. Além disso, a localizagdo das lojas
formara pequenas vias que receberao arborizacao, iluminacéo e
equipamentos e pequenas vias, que remetem a um vilarejo tipico
da Alemanha, com uma éarea construida de 4.305 m?2.

A obra sera executada pela Confianca Servicos Especiali-
zados, que apresentou a oferta de R$ 216 mil para realizar os
servicos e venceu a licitagdo. O valor sera corrigido com base
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no Indice Geral de Precos de Mercado (IGPM) e deve ser pago
anualmente a Prefeitura apds o 15° ano de contrato. A contra-
partida é o direito de administrar o conjunto comercial pelos
préoximos 20 anos, e depois volta para o poder publico.

Dessa forma, todas as questoes ligadas a manutencao, alu-
guel e administracdo do local ficam ao encargo da empresa. A
inauguracao da segunda etapa devera ocorrer em 31 de agosto
deste ano. Na préxima Oktoberfest os visitantes encontraréo o
local com um novo visual e mais opcdes para seu lazer.

De acordo com Norberto Mette, o prefeito de Blumenau,
Jodo Paulo Kleintbing, esta articulando com o Governo Fede-
ral o repasse de verba para as melhorias na infra-estrutura no
Parque Vila. “A expectativa é que sejam destinados até abril
aproximadamente R$ 5 milhdes”, almeja o secretario.

O local é palco para importantes feiras, eventos e congressos
gue acontecem na regido, o destaque é para a Oktoberfest,
um dos principais eventos artisticos-culturais do pafs. Festitdlia,
Texfair, Febratex, Sommerbierfest, Fematex, Exposicao de Carros
Antigos entre outras.

PAVILHAD DE EXPOSICOES DO SUL



O Pargue Vila Germiinica oferece aos segmentos de turismo de eventos e lazer, uma drea de
25 mil metros guadradoes, dividida em trés ambientes distintos para realizagio de feiras, congressos,
convences, exposicoes e festas de forma simultinea.
0 novo centro é equipado com ar-condicionado, o que permite a realizacio de eventos com total
conforto térmico. Os trés novos setores medem, cada um, 5.000 m2 (Setor 1), 7.260 m2 (Setor 2) e

5.400 m2 (Setor 3); hi ainda, um mezanino no Setor 3, com 700 m2,

O Parque Vila Germdinica ¢ um centro de atragoes permanentes, O centro comercial dé
énfase para as construgoes na téenica enxaimel, tipicas da regido do Vale do [tajai. O restaurante, a

choperia e a confeitaria também seguem o mesmo padrio arguiteténico.

Blumenau situa-se no coragio do Vale do Itajai, e ha apenas 140 km da capital,
Floriandpolis. Por sua localizacio e importincia econdmica, ocupa lugar de destagque no cendrio
catarinense. Oferece excelente infra-estrutura hoteleira e produtos de qualidade indiscutivel. Por ser

uma cidade de contrastes, aqui o visitante tem a impressao de estar em uma vila da Europa.

Bem-vindos ao Parque Vila Germanica,
o maior centro de exposicoes de Santa Catarina.

O Parque Vila
Germanica sedia os
principais eventos,
festas e feiras do
Sul do Pais.

www, pargquevilagermanica.com,br I : : |
promocoesipargquevilagermanica,com, br A L .

Fua Alberto Stein, 199 - Blumenau - 8C - Brasil

Fone: =55 47 3326-6901 [/ Fax: +55 47 3320-0336

Parque Vila Germanica
Blumenau 5C BLUMEMAL

PREFEITURA DE
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PUBLISTAND

A Publistand foi fundada em 1973 com o propésito de suprir
uma demanda crescente na area de feiras e eventos, na qual
o mercado, apesar de ja contar com algumas empresas, ainda
possufa uma grande lacuna. Foi através de um trabalho dife-
renciado e inovador, com criatividade e capacidade de realizar
grandes desafios, que a Publistand conquistou sua posicao de
lider no mercado brasileiro.

A empresa atua na area de feiras e eventos, com estandes
padrées, misto e construidos, estandes e eventos tematicos,
lancamentos de produtos, tec-shows, cenografias, press con-
ferences, work shops, show room, maquetes e displays.

Dentre os eventos em que a empresa ja participou, des-
tacam-se: Saldo do Automdovel Brasil e Argentina; Saldo Duas
Rodas Sao Paulo e Porto Alegre, Feicon, Fenatran, M&T Expo
e eventos corporativos e tematicos como Cisco Networkers,
Avaya Férum e Cibus (Feira Tematica Internacional da Gastro-
nomia ltaliana).

TECNOLOGIA

A Publistand é uma empresa antenada com as novidades
dos diversos mercados produtores de matérias—prima, capaz de
transformar o mais rdstico dos materiais em pecas nobres para
utilizacdo em eventos.

Segundo o diretor da Publistand, José Augusto de Oliveira,
"o sistema night & day, lona utilizada para coberturas foi de-
senvolvida dentro de nossos laboratérios de lancamentos, que
foi adaptada para o Backlight, usado para grandes cenografias
luminosas, brancas ou coloridas”.

Outras novidades sdo o lancamento de pisos — PS Wood
Floor, utilizados no Saldo do Automével, e o PS Outside Deck
utilizado em dreas externas e o sistema de iluminacdo RGB
— com varias cores e movimentos. “Estamos sempre atentos
ao mercado e visitando feiras internacionais para troca de
informacdes com parceiros, e isso € muito importante para
desenvolvimento e compreensao das tendéncias do mercado”
completa José Augusto.

Ja a respeito das novidades para 2008, o diretor revela, “a
Publistand nesses 34 anos de mercado, cada vez mais voltada
ao atendimento total do cliente em qualquer parte do globo,
em se tratando de eventos corporativos, feiras tematicas,
show room lancamento de produtos, cenografia para eventos,
displays, PDV, maquetes e estandes promocionais, terd muitas
acoes como essas acima citadas em 2007 além da novidade
do atendimento on-line que consiste em dar atendimento ao
cliente ou futuro cliente que pode nos consultar de forma rapida
ep : '%a via internet”.

E finalmente falando sobre a vitéria histérica da empresa
mais oremiada oelo Jacaré José Auausto comenta. “Um orémio

guestdo da participacao, afinal ser premiado ¢ para poucos e
todos querem estar inclusos nesta seleta lista. Acreditamos que
o Prémio Caio, além da representatividade do nome Caio de
Alcantara Machado, que tem respaldo das principais entidades
gue dirigem o ramo de eventos e feiras no Brasil; também nos
estimula, e desafia a concretizar trabalhos inéditos, com novas
tendéncias e inovacdes, principalmente na aplicacao inteligente
de matéria-prima existente no mercado, o que temos certeza
nos leva a ganhar muitos Prémios em varias categorias”.

Jacaré de Ouro

ESTANDE MONTADO NO EXTERIOR
Eventos: Toyota Argentina- 4 °Salén Internacional del Automaévilen
B uenos Aires 2 00 7

Cliente: Setter Comunicacdo de Marketing Ltda

Jacaré de Bronze

ESTANDES DE GRANDE PORTE
Eventos: Elizabeth Porcelanato - Revestir 2007
Cliente: Elizabeth Porcelanato Ltda

Jacaré de Ouro

INFRA-ESTRUTURA CENOGRAFICA
Evento: V Conferéncia Geral do Episco-
pado Latino Americano e do Caribe 2007
Cliente: Santuario Nacional de Nossa Senhora Aparecida

J o a c ar é d e O ur o
INFRA-ESTRUTURA TECNICA
Evento: V° Conferéncia Geral do Episco-
pado Latino Americano e do Caribe 2007
Cliente: Santuario Nacional de Nossa Senhora Aparecida

Jacaré de Ouro
M E G A - E S T A N D E
Evento: Toyota Brasil - Saldo Internacional do Automével 2006

Cliente: Ajom Marketing Promocional Ltda
J o a c ar é d e P r at a
M = € A - = S T A N D E

Evento: Nissan - Saldo Internacional do Automoével 2006
Cliente: Nissan do Brasil Automéveis Ltda

Presidente: Ana Maria de Oliveira
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gend de incentivo

Quando viajar é sinénimo de préniio.

Fomos a caca de mais um jacaré!

A Queensberry conquistou o JACARE DE OURO do Prémio
Caio 2007 na categoria MELHOR VIAGEM DE INCENTIVO
INTERNACIONAL com o case da Mercedes-Benz do Brasil
para a Africa do Sul. Este prémio somou-se ao ja recebido em
2006, nesta mesma categoria. Para nds da Queensberry, estas
conquistas consecutivas sdo mais do que uma premiag&o: sao a
consagracao do reconhecimento de nossos parceiros, clientes e
do pablico em geral.

Atodos vocés, nossos mais sinceros agradecimentos.

QUEENSBERR

2 AMPRO Viaens Eoecis
i: { VIRGEM DE INCENTIVO INTERNACIONAL

Fone: (11) 3217.7600 - incentivos@queensberry.com.br

br
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So o Rio Quente Resorts tem conceito
After Six. Evento de dia e resort de noite.

MELHOR RESORT
* DECAMPO, TERMAS,
INTERIOR ESELVA

O Troféu Jacaré de Prata, do Prémio Caio,
é o reconhecimento de um trabalho de todos
os funcionarios, colaboradores e parceiros
do Rio Quente Resorts. Pessoas que fazem dessa
estrutura o melhor palco para seu evento.

Centro de Convencoes
* Total suporte para congressos, convengdes, feiras e incentivos;
* 695m? de area total, com diferentes configuragdes;
* 4 salas modulares e intercambiaveis;
* Montagem no tamanho do seu evento;
* Conceito After Six. De dia evento, de noite resort!

E mais um mundo de lazer
* |3 piscinas naturais, com aguas que brotam a 37°C, abertas 24 horas;
* Hot Park, o maior parque aquatico do Brasil, com 25 mil m?
* E a Praia do Cerrado, a nova megaatragao do Rio Quente Resorts.
E a maior praia artificial do mundo.

RioQuente

RS RO BT S

Consulte a rede Valetur: (1) 3512-4800 v’ S A .—‘[— ?Qfﬁ) g D=y D R deed
0 maior parque aqt?éot;z:;r;r::il Divers:’io é fa.Zer o que VOCé gOSta

www.rioquenteresorts.com.br
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SALVADOR DA BAHIA CONVENTION BUREAU

Saluador
da Bahia
Conuention
Bureau

O Salvador Convention Bureau existe ha 12 anos com o
objetivo de desenvolver o destino Salvador através da capta-
cao de eventos itinerantes. O intuito maior € movimentar a
economia local de Salvador tornando-a sustentavel e viavel
economicamente no que se refere ao turismo de negdcios,
eventos e lazer. Esse trabalho é realizado conjuntamente com
toda cadeia produtiva do turismo local e envolve acdes de ma-
rketing, conscientizacdo, assessoria e apoio de varios agentes
do turismo de Salvador aos realizadores de eventos nacionais
e internacionais.

No que se refere a eventos, a entidade apdia a realizacéo,
em Salvador, de todo evento que atraia visitacdo de publico
flutuante para Salvador e os eventos itinerantes atendem com
maestria esta prerrogativa. De acordo com a superintendente
do Salvador Convention Bureau, Silvana Gomes, “ainda que
ndo haja distincdo de apoio entre eventos locais, nacionais e
internacionais - todos sdo eventos importantes para a cidade -,
entendemos os eventos internacionais como um potencializador
da projecao de nossa cidade no cendrio internacional. Desde a
nossa filiagdo a ICCA (International Congress and Convention
Association) em 2004, pudemos nos dedicar com mais critério a
captacado de eventos internacionais, ajudando a firmar Salvador
com a cidade que mais sedia eventos internacionais no Brasil,
depois de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Reflexo deste trabalho é
que dos 90 eventos confirmados para Salvador em 2007, mais
de 20% sao eventos internacionais”.

A atual Diretoria Executiva do Salvador Convention, cujo
Presidente é o Cicero Sena, empresario do ramo hoteleiro, re-
vela alguns planos para 2008: no que se refere aos trabalhos
a serem realizados em prol do destino, existe o objetivo de
intensificar acdes de visitors a fim de aumentar o tempo de
permanéncia do visitante ou mesmo incrementar a utilizacdo
dos servicos de nossos parceiros mantenedores por parte do
morado da cidade (Soteropolitano). Paralelo a isso, serdo man-
tidas as a¢des de divulgacdo do destino em eventos voltados
a eventos e negocios.

O programa Salvador para Vocé, criado em 2006, sera
mantido com o intuito de firmar a imagem de Salvador junto
545 ¥elizadores/decisores dos eventos. “Estamos com novo

site, novas formas de comunicagdo com nossos mantenedores,
ampliando e modernizando as formas de uso de nossa folhe-
terias, desenvolvendo trabalho focado na reducao da rejeicdo
a Room Tax, etc”, complementa Silvana.

Confira os eventos ja captados pelo Salvador da Bahia CB
para anos futuros:

Eventos internacionais inseridos dentro do critério ICCA:

1. Congresso Mundial da FDI (Federacdo Dental Internacio-
nal): publico aproximado de 15 mil congressistas e realizacdo
em 2010. O evento, que ocorre anualmente ha mais de 100
anos, avaliou também a cidade de Nova lorque como sede da
edicdo de 2010. Esse é o maior evento cientifico trabalhado
pelo Salvador Convention;

2. XVI Congresso Mundial da Ciéncia e Tecnologia do Ali-
mento: 1.500 participantes e realizacdo em 2012;

3.1COT 2009 - (International Conference on Orofacial Pain
and Temporomandibular Disorders): publico de aproximada-
mente 400 congressistas e realizacdo em 2009;

4. Congresso Mundial de Trabalhadores Soécias: 3000 mil
participantes em agosto de 2008;

5. Congresso Mundial de Avicultura: 4 mil participantes
em 2012;

6. Congreso Mundial de Patologia Cervical e Colposcopia.

Nacionais:

1. 370. Encontro Nacional da Industria de Ceramica Verme-
lha : 1.500 participantes em 2008;

2. 500.Congresso Brasileiro do Concreto: 1.500 participan-
tes em 2008;

3. XIll Congresso Brasileiro de Obesidade e Sindrome Me-
tabdlica: 2000 participantes em 2009;

4. 540. Congresso Brasileiro de Genética: 3 mil participantes
em 2008;

5. XXXIV Congresso Brasileiro de Endoscopia Digestiva: 2
mil participantes em 2009;

6. Congresso Brasileiro de Zootecnia: em 2010 com 2 mil
participantes;

7. Congresso Brasileiro de Neurocirurgia: 2 mil participantes
em 2010.



Thanks, meu rei!

Salvador é a capital do Brasil que mais sediou eventos internacionais, depois de Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Ronking da International Congress and Convention Assodiation - ICCA

. CONVENTION BUREAU

dalvador:Bahia- Drasil
55 71 330-4444 » wanwsalvadorconventioncombe

Esta conquista, que & motivo de alegria para fodos nas, foi conseguida em 2006 com o participocdo
direta dos nossos mantenedores, Bahiatursa, Emtursa e realizadores de eventos que escolheram
Salvador como principal destino. Muito obrigado.
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SURREAL COMUNICACAD E EVENTOS

Surreal
Comunicacao
e Euentos

A Surreal Comunicacdo e Eventos leva o Jacaré de Prata
na categoria estandes de médio porte. O case vencedor foi
“Réplica da P50 na Rio Cel e Gas 2006"- a auto-suficiéncia
do Petroleo Brasileiro feito a mao, evento do setor de energia,
que contou com mais de 600 expositores e mais de 30 mil
visitantes que ocuparam todos os pavilhées do Rio Centro, no
Rio de Janeiro.

No intuito de oferecer servicos de Bellow the Line, que
utiliza métodos menos convencionais para promover produtos,
a empresa nasceu em junho de 2002, trazendo ao mercado
inovacdo em design de material para ponto de venda, material
promocional, design gréafico e projeto de infra-estruturas para
eventos, cenarios e estandes.

Para Diego Carbonari, diretor geral da Surreal, o dinamismo
marca a diferenca da empresa no mercado de eventos. “O nosso
lema é Inovar, Surpreender e Atender. Essas sao as ferramentas
que nos faz criar procedimentos pioneiros no mercado como,
por exemplo, 0 Manual do Estande. Somos a Unica empresa com
esta ferramenta, simples, mas Util, com dicas basicas de funcio-
namento do estande, e contatos de manutencao 24hs”.
EVENTOS DE REPERCUSSAD

Lideres no segmento, a Surreal possui em seu portfélio
eventos como: Congresso Brasileiro de Analises Clinicas, Con-
gresso Brasileiro de Patologia Clinica e Medicina Laboratorial,
Congresso Brasileiro de Genética, Congresso Brasileiro de
Biogquimica, Hemo Expo, Hospitalar, entre outros.

Ao todo 90% dos clientes da empresa sdo contratos anuais,
0 gue proporciona a manutencdo de identidade visual para
todos os eventos e conseqlentemente, uma redugdo de custo
em virtude do reaproveitamento de materiais.

Conquista do Prémio Caio

Em 2004 a Surreal conquistou pela primeira vez o Prémio
Caio e desde entdo nao saiu mais da rota da premiacao.”A
participacdo no prémio tem o objetivo de orientar a empresa e
comprovar, que o caminho escolhido para as nossas solucoes
tem o aval de todos os profissionais que formam o mercado
de eventos. A confianca no nosso time aumenta a confianca
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dos clientes, e nos auxilia no desenvolvimento e organizacao
do setor”, ressalta Diego Carbonari.

O diferencial da Surreal é a exceléncia no atendimento du-
rante todo o processo de design estratégico e promocional, que
proporciona uma clareza na visdo do produto. Na opiniao do
diretor geral da empresa é necessario um processo pos-evento,
para que se avalie juntamente com o cliente, os pontos de me-
Ihoria. “Fazemos esta andlise com o cliente que responde um
guestionario e um guia de avaliacdo de qualidade. Desta forma,
em 2007 fomos certificados e vencemos o prémio Quality, selo
reconhecido nacionalmente e mundialmente pela exceléncia na
qualidade, e em processos de responsabilidade social”, destaca
o diretor da empresa.

Dentre os desafios da empresa estd o de gerenciar o
crescimento dos funcionarios, e concretizar o crescimento do
faturamento. Em destaque estdo a mudanca para a nova sede
da empresa, que sera inaugurada em abril, com uma area total
de 1200m2, para escritorio e infra-estrutura.

ESTANDES DE MEDIO PORTE 7




Bicampea do Prémio Caio (2004 e 2005)

Vice Campea em 2 categorias em 2007 e um bronze.”

Com tantos prémios assim, kb
parece até historia de pescador.
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TOM BRASIL

Tom Brasil

Eleito o melhor espaco para eventos de grande porte da
regido sudeste, o Tom Brasil conquista cada vez mais espaco
no mercado de eventos. Desde sua inauguracdo em 1995,
mais de trés milhdes de pessoas passaram pelo Tom Brasil-Vila
Olimpia. Ja em abril de 2003, os proprietarios, Paulo Amorim e
Gladston Tedesco, decidiram mudar a casa para novo endereco
e inauguraram o Tom Brasil Nacoes Unidas. Contabilizando
mais de 10 anos como palco de shows e eventos, a casa ja
conquistou diversos prémios como a melhor casa de espetaculos
de S&o Paulo.

O propdsito da mudanca, segundo os proprietdrios, foi
inovar o conceito de entretenimento e realizar até trés eventos
simultaneos nos 6mil m2 da casa. Além de oferecer estrutura
pioneira para receber os clientes confortavelmente e com
tecnologia digna das mais renomadas casas de espetaculos
do mundo.

EVENTOS DE PESD

Dentre os principais eventos sediados pela casa figuram
premiacoes, lancamentos de produtos, convencdes, festas de
confraternizacao, eventos beneficentes, solenidades (aberturas
e encerramento de congressos), treinamentos, gravacoes de
dvds, dentre outros.

Alguns eventos beneficentes de destaque sdo o Graacc -
Grupo de Apoio a Crianca com Cancer, Unibes - Unido Brasileiro-
Israelita do Bem Estar Social, Hospital do Cancer de Barretos e
Alfabetizacao Solidaria. Além de outros eventos focados para
0 publico interno como campanhas de incentivo e confrater-
nizacdes como o Prémio Comer e Beber - O Melhor de Sédo
Paulo realizado pela Editora Abril, Profissionais do Ano - TV
Globo, Prémio Automacao - GS1 Brasil, Prémio Comunique-
se, Prémio Visa, Top of Mind - Folha de Sao Paulo, Prémio Free
Shop - Brasil Promotion, e Prémio Top of Mind Fornecedores
de RH — Fénix.

CONQUISTA DO JACARE DE OURD

Para Erica Miele, diretora de eventos do Grupo Tom Brasil,
a satisfacdo de receber um prémio de tamanha envergadura,
s6 faz concretizar a marca da casa no mercado de eventos.
“Ficamos extremamente orgulhosos com a indicacéo, e com
o primeiro lugar na categoria Espaco para Eventos de Grande
Porte da Regido Sudeste. Este prémio é o reconhecimento de um

EVENTOS

trabalho muito sério, realizado pela equipe do Tom Brasil, cujo
objetivo é viabilizar eventos que encantem os nossos clientes,
inovando, surpreendendo sempre com ‘algo mais’, e com a
meta de superar as expectativas”, ressalta a diretora.

Para Erica, ao locar o Tom Brasil, os clientes recebem nao
s6 um espaco fisico estruturado, mas também exceléncia em
prestacdo de servicos. A equipe de eventos, composta por pro-
fissionais treinados, estdo aptos a orientar sobre a escolha do
cardapio, decoracao, layout, contratacao de atracoes, logistica
de recepcao dos convidados e cronograma do evento.

DESAFIOS

O grande desafio da casa em 2007 foi consolidar a nova casa
do Grupo Tom Brasil: o Vivo Rio, no Rio de Janeiro, inaugurado
em novembro de 2006. Para 2008, o grupo precisa consolidar
o Tom Brasil, e 0 Vivo Rio como duas casas de espetaculos que
receberao grandes shows e eventos da atualidade.

A casa ainda tem a meta de consolidar o Tom Buffet, que
presta servico adicional de alimentos e bebidas e possui equipes
treinadas na execucao e atendimento comandadas por um
gerente de alimentos e bebidas, chefs de cozinha e maitres.
A cozinha de banquetes estd preparada com equipamentos
modernos e de altissimo padrao de qualidade, podendo aten-
der simples servicos como coffee breaks, até servicos bastante
sofisticados como grandes banquetes.

ESPACO PARA EVENTOS DE GRANDE PORTE DO SUDESTE




GRUPO TOM BRASIL | 03 CASAS | POSSIBILIDADES INFINITAS

Organizar eventos é viabilizar sonhos
Grupo Tom Brasil
mais de 500.000 pessoas em quase 4.000 eventos

ESCOLHA A SUA CASA E DEIXE 0 SONHO COM A GENTE !!!
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VICTORIA SERVICOS ESPECIALIZADOS

Uictaria Seruicos
Especializados

A Victéria nasceu do sonho de apresentar ao mercado, no
segmento de prestacdo de servicos, um trabalho sério, com visao
moderna e globalizada, procurando minimizar custos para o
cliente sem diminuir a eficacia do servico oferecido. A Victéria
se dedica a servicos de higienizacado, conservacao e limpeza em
todos os pavilhdes de exposicoes de Sdo Paulo e também de
outros estados em feiras, congressos e eventos diversos.

Atualmente, preocupados com o meio ambiente, abracando
a causa em defesa da vida e sobrevivéncia do planeta, a empresa
dedica especial atencao ao direcionamento e reciclagem do lixo
gerado em cada evento. Assim sendo, esta nascendo a filha mais
nova do grupo que sera a Victéria Ambiental. Nosso objetivo é
criar, desenvolver e implementar projetos de sustentabilidade
onde o trabalho da Victéria possa agregar indices sociais e
ambientais para o cliente.

Paralelamente, a empresa conquistou um respeitavel conceito
social com a geracao de novos empregos. Abriu caminho para que
muitos fornecedores se tornassem parceiros e também pudessem
crescer ao executar as encomendas de acessorios especificos
criados exclusivamente pela Victéria, através de projetos perso-
nalizados, desenvolvidos pelo departamento técnico para cada
contrato firmado para uma feira, evento ou congresso.

Sobre a conquista de mais um jacaré, a diretora da empresa,
Gabriela Cardozo comenta: “E gratificante. Receber um Jacaré
ja é maravilhoso, imagine 3 em um mesmo prémio e categoria
além do 5° Jacaré de Ouro. Com isso, a nossa responsabilidade
na qualidade da prestacao de servicos aumenta muito. A partir
do recebimento desse prémio, 0 nosso objetivo se torna ainda
mais ambicioso; ou seja: vamos executar todos os trabalhos
com a seriedade e o critério que até hoje desenvolvemos e
sob a batuta do ideal, objetivamos nos superar cada vez mais
para atingir a perfeicao em servicos de higienizacao, limpeza e
bem estar de todos os usudrios dos locais e ambientes onde a
Victéria Servicos Especializados estiver presente”.

COUROMODA 2007

Em 2007 a feira Couromoda tornou-se o maior evento am-
bientalmente sustentavel em todo o pais, e para que isso fosse
possivel, foi contratada a Ambiente Global, empresa pioneira
em promocao e desenvolvimento de eventos sustentaveis, que
montou um projeto de acdes, como a coleta de todo o lixo
reciclavel da feira. Para que esse plano de acoes fosse realizado
Com sucesso, a parceria com a Vitéria Servicos foi fundamental,
no sentido de compatibilizar todos os seus servicos a essas
novas exigéncias de sustentabilidade e preservacdo ambiental,
mantendo seu padrdo de reciclagem de residuos, economia de
recursos agregado ao mais novo padrdo de responsabilidade
ambiental e social da feira.

EVENTOS

SUPER CASAS BAHIA 2006

A quarta edicdo da Super Casas Bahia, no Pavilhdo de
Exposicdes do Anhembi, iniciou-se no dia 17 de novembro de
2006, com investimentos no valor de R$ 15 milhoes. Este evento
apresenta um diferencial em relacdo aos eventos tradicionais,
pois, tratando-se de uma loja, a drea de limpeza compde-se de
todo o espaco do pavilhao de 151,6 mil m2 e ndo apenas dos
corredores. Uma pesquisa de publico revelou que a limpeza
geral do evento esteve 97 % satisfatéria devido ao fornecimento
de kits de primeira linha a serem utilizados nos toaletes, além
da atuacdo que comeca na montagem e sé termina com a
desmontagem, ser eficiente e discreta.

SKOL BEATS 2007

A 82 edicao do Festival Skol Beats, o maior evento de musica
eletrénica da América Latina, aconteceu nos dias quatro e cinco de
maio de 2007 num espaco de 140.000 m2, com espacos ao ar livre
e indoor. O evento, contou com duas pracas de alimentacdo com
catorze areas, um village com quatro restaurantes e trinta bares
totalizando dezoito areas para alimentacéo, seiscentos banheiros
quimicos, cinglienta e quatro banheiros fixos, um milhdo de watts
de som, um milhdo e quinhentos mil watts de luz, onze milhdes
e quinhentos e sessenta mil watts de energia.

LIMPEZA PARA EVENTOS
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VILLA NOAH EMBRATEL

Uilla Noah
Embratel

Com mais de 500 eventos recebidos ao longo de 2007, o
Villa Noah Embratel ganha destague no farto mercado paulista
de espacos para eventos gracgas a suas instalacdes diferencia-
das e servico especializado. Idealizado a partir da identificacdo
da necessidade por um espaco localizado fora de um prédio
fechado, com arvores, luz natural nas salas e cardapios tema-
tizados, o Villa Noah opera com capacidade de atendimento
de até 2500 pessoas.

Seus espacos sao arborizados e contam com arvores pro-
duzindo frutos ao longo dos meses, como pitanga, jabutica,
carambola, goiaba, limao siciliano, roma e laranja. Salas com
vista para as alamedas também sdo arborizadas e o local
também oferece jardim oriental com lago de carpas e forno a
lenha. Essa ambientacao foi configurada com a assessoria de
especialista em Feng Shui para trazer ao participantes de eventos
uma sensacao de paz, tranquilidade e alta energia.

Hoje, o Villa Noah atende uma boa fatia dos eventos que
acontecem em Sao Paulo e esta definitivamente inserido no hall
dos melhores espacos de eventos do Brasil e da América Latina.
Consequentemente, esta na pauta dos melhores organizadores
e gestores de eventos do pais. Seu faturamento anual partiu
no ano de 2007 para 12,5 milhdes e deve crescer mais 25%
em 2008. Desde sua inauguracao, o empreendimento cresceu
40% em 2006, em comparacao com 2005 e 35% em 2007,
em comparacao com 2006.

Desde sua fundacédo, o Villa Noah ja recebeu grandes
eventos de ambito nacional e internacional, abertos ou nao
ao publico, grandes eventos das maiores empresas de cada
segmento, desde tecnologia, até servicos, industrias e comér-
cio. Além disso, também sdo recebidos grandes casamentos
de personalidades e de clientes que buscam diferenciacéo e

EVENTOS

personalizacao para seus convidados.

Além de todo o suporte que o empreendimento oferece,
como coordenacao de eventos, servico préprio de alimentos e
bebidas, acordos especiais para hospedagem e transfer, infra-
estrutura tecnoldgica, o espaco ainda conta com um conceito
de solucdo completa, em que todos 0s servicos necessarios ao
evento sdo entregues ao cliente, desde a decoracdo até ilumi-
nacao, foto e filmagem, e todos os demais servicos para que o
organizador tenha flexibilidade para atender seus clientes em
todas as suas necessidades.

Segundo Juliana Escandura, gerente de Marketing e Vendas
do Villa Noah, a conquista de mais um Prémio Caio “vem confir-
mar o que o0 mercado ja nos diz em relagdo ao que entregamos
em nossos eventos: exceléncia em servicos, foco em melhoria
continua e atencao a todos os detalhes. Assim é o nosso dia-a-
dia e o Prémio Caio é o reconhecimento do trabalho de uma
equipe comprometida e que tem paixao por eventos”.

ESPACO PARA EVENTOS DE GRANDE PORTE
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Villa Noah Embratel - Espago de Eventos

0 [Mﬁﬁr onde a memm acontece!

“Convido vocd a conhecer
aste aspaco, A sensagio
& de estar fora da cidade,
em um lugar calmo e onde
a harmania dos amblenfes
faz com que 0s sventos
aqui realizados sefam wm
SuCess.”

0 Villo Nooh € o espago para a realizaciio de eventos que revela, em
cada detalhe, o exceléncio, o primor e bom gosto do Grupo Chieko Aoki.
Um lugar nico, com brilho proprio!

0 espaco proporciona um clima agradavel e uma sensagdo de harmonia
e bem estar aos convidados. Trata-se de um refigio, um local
verdadeiramente especial para todos. Além disso, suo gostronomia

vai do moderno oo sofisticado, com a ossinatura de experientes chefs.

Rua Castro Verde, 266 - Chdc.Sto.Antonio - Sdo Paulo

Villa Noak Enchratel - Onde o sucesso sempre acontece! Telefone: (11) 2179-3400 Fax: (11) 2179-3422
eventos@noah.com.br - www.villanoah.com.br






