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Participe da maior concentragdo de campedes
e especialistas por metro quadrado do Pais.

Seminaria
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Publico-Alva | Geslores de Viagens & Eventos de Empresas | Organizadores ¢ Promafores de Eventos, Longressos e Feiras
| Birelores & Geréntes de Hotdéis & Cenfros de Convencees | Agencias de Marketing Promocional, Propaganda & Wiagens |

Farnecedores em geral | Estudanles de Turisma, Holelaria, Markeling ¢ Propaganda

Temas | Pesouisa | Numeros da Mercado | Producao de Eventes | Promocao de Destinos | I‘.1ur':cc||r|g Rateleira | .'|"I:II'I|-3I]ETI de
Estandes | Convengao Internacianal | Arguitetura Pramacianal | Audie-Yisual | Evento Artistice Gultural | Fera Internacional |
Canvencio | Wiagem de Incentivo | Evenlo Promocional | Fesia Popular | Eventa de incenfive | Evenlo a Borde | Evenlo Carparative

| Gasironomia

Palesirantes | Alceu Verazrzo Filho (Bourban Holels & Hesoris) | Angela do Espirito Santo (Angel Turismo & Eventos) | Arihwr
Repsald |F.igga Evenlas) | Carla Yalesca (Praxis Feiras ¢ Comgressas) | Crshane Santes {Cuntiba CEVE ege LGarbanan
Barreiro (Surreal Comunicacio) | Edvardo Sardinha (Sal Melia -Hljlll,ll':\.:- | Eduyarda Teench (FTA Camumicacas) | Enca Drumani
:ﬂurn Minas H{I|I}|:I| agelE Lima l;”:Irh U|'.'||| Heloisa Prazs (Blue Tree Hotels) | .Iurge Medavar (Incentive House) | Jose Gaspar
Brandao (OSA& Feiras) | Jose Renato Mantovanni (Degrau Eventes) | Juan Pable D& Vera (Keed Exhibitons) | Nilda Mozzom|
{Incentivare) | Paula Senise (Ria CEVE) | Regina Calia de P. Noranha [Soma Evantag) | Renata Carvaiha (G- Viagens & Eventos)
| Ricardo Emidio (Quality Eventos) | Ricarde Modern (Modern Markeling) | Rubegns Augusto Regis (Costio doe Sanlinhoe Resarl) |
Rui Carvalho {Campinas & Regiio CAVE) | Serglo Jungueira Arantes (revista EVENTOS) | Sergio Takao (Taza Eventos) | Silvana

Panella (Projeto Aguariug) | Simone Veiga (CCEM) | Teni Sando (S&o Paulo CEVE)

Locals & datas | Etapa Centro Desla/Norle-G0-Goidnia-Faculdade Alla-12/08 | Elapa Sudesie-MG-Belo Horizonte-Minasceniio-
06/09 | Etlapa Nordesie-CE-Fortaleza-Unifor-06/10 | Etapa Sul-Sanla Catarina-22/12

Faca ja sua reserva (vagas limitadas)
www.premlucam.ﬂum.br
Maiores Informacoes (11) 3667.0688

Entidadies Apheaiorat

h s S5 ABRATVRE ks e FAVECS




SUMARIO
06.corss

O7 g ross
OB.EIiPPing

| [ S——
52 _vierine
54 .vaivem
B i

46 Capa
= Raio X - Quality Resort Lins MNilda Mozzoni Pappas

Diretora da Incentivara




- O |
] )

o
Lo}
Rus Losfgreen, 2471 - Wila Marians

(4333 ~ Ska Panko - 5
Fone/Fax {10) 55751371

~ DIRETIM GERAL
Sergro |ursguiira Aranics
DIRETOR ADMEINISTRATIVO
Seigas Adisiies Filles

Ano VIl - n® 39 - 2003

J_EI:!:I.'I'IE
HI Ag
SR

REDACAD
Tatuine Almculs
foulan i Ty nadine veton oo by
Peiras & Crogresso

Alevainie
reskisp o R i revrnmdoses entos oo b
0 DA LHOEES.
Hedena Somea, Jimd® Aidoimis Misdihe, Joid Anpinia
MAruares, Sergen Araness Filbe @ Virsiaa Samn
FURL MO ERE
Dhircedia Comarcial
dnroniza hlams
destitrmni T geviilslosrs entos. oo, br
Maria Croreng Crosmre
winmarzoid e revisesdhmeveneo com br
Carenlcn
Farima Lersoa
coamaroial S A e varsdasranios com br
Whika Laadii
wasmpercnal MPRR sy nilmBsr v e o ggas by
Cipari
commarrcial, CE& nrvintadosnorston onm br
Espiritn Sameo
| PR
comareial B ]errevismadosave o, com b
K Corsmds do Morio
comemaal KNG rombad nisvenind oo br

ALLIMATURAS
SARITLETL A T TV HES A oo br

EVEMTIOS - 4 icviika icbeifoos J Baisd - £
ull.l.p-'l-lru-;hr-trlnhﬂ_ud.l Fajua Planejaniente,
Markenng ¢ Consalroris Lida

Tk § puemiradi 1 meprabiog e roril s parcidld ds minos
Jq-nt—d:ﬂl-di“-.l.:hlnhu-'—:u

B T

resT .
M ey, ENTESTOR ¢ divariboics stravis de. paslling oproimsds
r—l—'-r--rrﬁi imhdrinia e avomoos, :-'H.-

(LR, [, (b T Rl
e T P ETE T ar seae £ ek o el

i] ARTE

IMPRESSACY Coniral Rrasiloara die Catilogos

FOTC DE CAPA; Viceor Almeids
fa kv s g e e e ey
o vkl s TN G WML




CARTAS

EDICAD 37
S0 alwina Jdo G emestie da
fsoaldsde FAAF [Fu Laglo Ar-
o Al ares Penbeadod e o tena
dio imeu Trabalhea de Conglusdo de
Curwr £ "Viahilidade di aberrars
O (LT £ PPeEl de evennos culsnbrios”, Evanuog
com muica dificoldade em enconnrar dados do
mercado de evemnos que sustente a defewa de
e eoae, MNosso trabalho € volisde para cven-
tos culmndrios domigiliares, mais Pric] s mis
claises A e B

Flaria Fanire - Sdo Pl 5P

Hirbaic o3 b, o dir

e ida R Prezada Flia, o lema de sua monogra-
Ea Bt abardads pela joraikina Tamune Alsesds
coim hastanee propidads na Ed, 37 Jda reviaga
EVENTOS, ay mardria especal “Gaaronnmis
em Eveisios l'.'fru.;.h- 3 IrJl'.u-.i" phll'i.ui-\.llul £
ogque far o diferenga™.

LACIME 2005

l: T ﬂrll'u]d LR TR TH R TR S S T
¢ parabemizamos a equipe da revista EVENTOS
pelo belbximo smand na LACIME / 2005,

Brunc Leowe - 5o Rmdod 5P
drectoriain feone caurpaemenioscom, b

REVISTA EVENTOS OM-LIME

Trabalho no departamense comercial do Hard
Rock Cale, esta sermana li a reportagem da revivia
EVENTOS On-Line sobre o Porcda Ipanema
ipublicada no dia ORO72005], Ache: muito boa,
FAND0 a PEVESA quanto a reportagen. {eosfania de
Enloemagics coum posse farer pars bor uma makd-
e doalpada do Hard Rock, uma ver que fensos
tnda inlva-easrutra para eventos, Tambsim tenka
AlbG R RS Efff 167 aklafisira da reviera,

Fuoiat Doenielan - Hard Rock Caff = Bao de e’ B
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s reveies EVENTOS Ponds et wbemda aravds da
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Eative visicando a revivts EVENTOS OneLine,
& a0 enorar nums segdo que fals da cdsde de
Fortaleza. perochi quc haviam alguns dados
defasados, o que motiviu-me a escrever, atuali
randn-m, O relefone do Cemro de Convenaiics
do Ceard & (0B5) 3001-4693. A dirciora £ a
Lenklame Vascomockas,
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Meu nome ¢ Ailoon, son Jde Beale
© gosto mudee do site de vooks.
Goste muite do rema Evenios
¢ estoa preci=ands de algumas
informagdes importantes sobre
o Eema, pais fenha que aprescnisr um
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Prezado direior, sdguin vinos exemplares da
revista EVERTOA, £ goatei mmito do concedido,
que afudard bastante minha monograha. 06! a
revesta & fantlatica, gosoer hassante e ird suprir a
mimha necesidade. Como posso manter contai
gom o Tbrahim Tabtowt, darecor da [T, ou Jorge
E. Medauar, Camila Peres, Silvana Torres, Luir
Barreak Acredito que eles irko me ajudar bastamtc
com wmas experifneas na nanha monograha, O
e sord claborar um tbpe de estratéga de Tu-
rismsd e Indendive em nm wupsroserdado local,
i fem wm almero de fungiondaos Je aproki-
maadamente BN pessoas. Desde [ e agradedo ¢
FEEg ] lhe dires uE AgnE EamAbErm Sl AsalAfEEE
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Edbmor da revena Evepaca

A Escola de Comunicacho Social da LCPEL,
esiard rfrn'p'n.'grdn para aluros e p'_.'h:h'n CXICTRRD
am Semimino sobre *Commanicag ko™, o ovenio
aconeecerd mo Audménio da UCFEL - Féhx da
Cumha, 12, dia 0Z0E05. Convidamos. vl a
parcipar deste semimdrso como palestranbe.
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PINGA FOGO

Senco Jokcorna Aeanms

EVENTOS DE

TURISMO
PREJUDICAM

IMAGEM DO

BRASIL

Neste primeiro semestre participamos das
quatro feiras turisticas nacionais que tinham
como abjetivo mostrar aos operadores ¢
agentes de viagens, organizadores ¢ gestores
de eventos estrangeiros o Brasil ¢ sua enorme
diversidade de atrativos naturais e culrurais

a par de sua excelente infra-estrutura de

hie ::-.p:d;lg::m & eventos.,

Lorsideramdao e tuclor 1 |||:|r|: Fu:dl.' ser encontrado em re-
vistas, felleteria ¢ na internet, na verdade, a principal razio de se
invesir para frazer ao Brasil estes profissionais ¢ proporcionar-lhes
i EXPETIEICEA de comhecer o ‘ﬂn‘i;u'h,ﬁjlrim.

Qun'll coivida tem tﬂw;;l.;bq.’iu de oferecer o rru:lhnr ﬂ:gundn
sua capacidade, Quando pasticipamos de eventos congéneres
fora do pafs, sepa na Espanha, seja na Guaremala, Cosea Rica
ou lvilia, somos csplendicdamente recebados. Festas de aber-
tura que retratam a oultuea e a gaetrononmia local, almogos e
jantares gue demanstram o n'q_uin[q.' do url.-iu,;u- da cidade &
APMrOVEIARN para promover o csireitamento de relacionamenio
catre “iyers’ ¢ "suplicrs’,

Mas quatre friras, Bivo, BNTM, Brite ¢ Lacime, o que s viu
Foram festas de abertura com shows canhestros, meia boca, com
servige de AR “handeja alsa®, obnigando os comadadios a sairem
para fancar apis o evento, Transfers desorganiziados; passens e
poners, gquando existentes, desorganizados; refeigdes mequetrefes,
desorganizadas; vigtagio ¢ agendamento, desorganizados,

Oyl a imvpressbo que 08 esprangeiros levam do Brasil: U pais
maravilhose, com arranvos namurais ¢ culmuras excepcionais, com
i mfra-estrsturs invejdivel e um servigo lastimadvel,

COMVENTION BUREALX DESPROTECIDOS OORREM PERICGT

O pedidos das empresas brasileiras para terem suas marcas
sl probegio -t:ip:di.al de alio renome COMECAT 4 SAIF o NFH_'Il
depois de anos sem regulamientagio ¢ de bragis na justica, Des-
de 2004 ji foram concedidos o beneficio 4 dez emprisas: 3M,
Hollywood, Pirelli, MeDonalds, Kibon, Visa, Cica, Moga, Manira
e Avmeord, as dieas dleimas as bnicas brasilerras. A partir de agoe
mangaém conseguird obrer registros de nomes que contenham ou
s¢ parecam com estas marcas. Cutra conseqiiéngia da declaragio
de aleo remome € o indeferimeinto pela Fapesp de todos os nomes
de dominio que imitem ou reproduzan a manc.

Hoge a marca Convenson & Visiiors Burca, apesar die s al
relevineia e renome, vendadeira referénaa naconal ¢ intermacicnal,
et absoluamente disprobegica, feldm de oventuais mescrupuboss
& passivel de assistir a criagho de ‘entidades’ alsolutamente desproni-
das de representatividade na comunidade, em decorréngia dessa falea
de protecio legal ¢ de aridrios especificos que regulem a criagio de
CVEs o Brasil. Esta é uma arefa, ¢ deveria ser prioridade, para a
v {_'l:mﬁnd-tr-.u;:‘l.n- Bragileira de Convention & Viators Bureass,

Cenos

ORCGAMIZACAD DE EVENTOS E RECONHECIDA PELA ONU

Dedande |.'l|.|'|:.|]'l'l|'.\|1 e Foe dn'lpl..n;n, i 'l.'!lrg;,l.ni;-';n;.'h Mundial de
Tiarsers [ﬂ.".“‘:l., reatrard a Conferdnaa Mumdid “Conta Sandhite de
Tursmen (CST) - Compreender o tumsanao ¢ deeendhar os estrondpre™.

Em 2004, o OMT assimou umsa parceria com a Ingermatsonal
Congress & Convention Assocuion (ICCA), 3 Mecting Profesio-
il Ingerriatiomnal (MP1) e a Furopean Incentive Business Travel &
Mﬂ[iﬂg Exhibiton ﬂr'.fEThl].,dﬁ Read -|'r.|.\'-|.'|. prra u-:m1|:|r|r|i|]ur
dados sobre o mdastnia de evenios, Tradscionalmene, a OMT
THFIEi S1s pesaquiEas e agies mercadolmpars uttlzando a C5T, um
sisfema que mede ¢ analisa o i do s sobee a coonomea,
A partir deste acordo e principalmente da Conferéncia de Foz do
Tguagu, a CST passa s incorporar os dados da indissrn de eventos,
permitindo que seus parceiros posam ostudar o partcpasao e o
impacto dos dadaons da drea de eventos em relagho a outros indsca-
dosres ecomdamicos, come o FIB ¢ a geragio de empregos,

Este acordo 4 akcangon um resulimbo posiove imediaio: a
inclusior e oficializagio, pels primeira vez na historia, da indistria
de evenos coma categonia econdmica diferenciada, no =Padeio
Internacional de Cheificagio de Atvidades Econdmicas”, ¢ a pro-
fissbon e orpandesdor de feiras o evenos foi reconhecda, pelo grupo
responsivel pela *‘Classificagio Econdmica ¢ Social Internacional”,
class Maciies Unadlas,

54.}.',|..|r'||.i-u S THY damﬁnhl‘iu, soby o i B2 et casse inclal a
organizagho, promogio ¢ adminkstracho de eventos, e come feiras
comerciats ¢ de negdoios, convengdes, conferéndas ¢ congressos,
|1|:||||'|.'|u,1:||| ey, i .il.‘ll1|lrli'-l:rj|:lu = pnwimuik pr:-,es.-_'u,al para
OpCrAr a ilhl‘.llﬁl.‘iu wicle cuse ntrl.lu-:.ri.: rr:n].'i.::.nlu.]ﬁ sob on 7920,
temos a5 catras atividades do segmeno, assim definidas: arvidades
de marketing, promogio ¢ planejamento,.. inclusive mours para
grupos de evenlos e servigos relacionados a transporte, hogées,
restaurante, locagio de autos, enirerenimento ¢ esportes,

BELLOW THE LINE AGORA £ A PROPAGANDA

Mo cvenmo promovido pela Amprona Lacime perguntaram ogque
seria Belbow the line e respondi que, aeé recermemente a propagancda
die muassa {14 oo, revista, pormas ¢ outdeor) representava cerca de
TR ¢ as demais ferramentas do marketng (promogio, incentvo,
POV ete..) apenas 3080, estando pois bellow the line {ahaiso da linha).
E, acrescentei: detendo hope apenas 309 das verbas do marketing,
anealmenge, posfemos diver que belbow the line & a propaganda

wrw reviatid oaey en s com_ b g
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 De 6 a9 de novembro, acontece a 44* edigho da 1ICCA
Congress & Exhibition Incorporating the ICCA General
Assembly. A sede do evento serd a cidade de Montevidéo, no

Iﬁmi.hhkhfﬂrmw“ﬁﬂmmﬂrm
iccawolrd.com on e-mail: larino@ iccanl,

ACCOR ARRENDA HOTEL JARAGUA
Frrmin Antonio, Roland Bonadona e Ordando de Souza,

da Accor Hotels, assinaram contrato de arrendamento do

Horel Jaragud, de propriedade do ex-governador de Sio

Pavlo Orestes Quércia, Inaugurado em 1954, o hotel foi

durante muitos anos o mais importante da capital paulista,
tendo hospedade reis, principes e presidentes da Repaiblica,
grandes empresinios ¢ artiseas de odo o mundo, Em 2004,

nde]umnﬂ#nirthnwﬁu.mnm nuuhpﬁum

Sob a diregio de Mauricio Bernardino, nm dos mais come-
pletos hoteleiros do Brasil, inicialmente o Jaragud recchen a
bandeira Holiday Inn Express, do grupo InterContinental,

mmru:mddnmmhadu:mpundn“‘

em vista o desejo de Mauricio Bernarding afastar-se da di-
regin do horel, o ex-governador oprou pels arrendamento
div hotel, sistema de operagio que o grapo Accor adeta pela
segunda ver no pais (o Sofitel Palace Hotel Rio de Jansiro éa

outra propricdade operada por esse sistema). A partir de 17 de

combro, o Hotel Jaragud passa a atender pelo nome Novonel
Jaragud, inteiramente sob direcio da Accor Hotels,

g www revistadoserentodcom.be

GASTOS DE ESTRANGEIROS NO PAIS
CHEGA 1,8 BILHOES

e acordo com o Banco Cenoral, de aneino a junbo, os cerange-
o edaram ner Brasl US$ 1,870 balhdo, O crescmento, onmparade
s mesmio periodo doano passado, que g hava sido o mcllior da
histdiria, foi de 15,07%, S¢ comparado a 2003, o percenneal, sinda
mas expressivo, € de 68,16%. O més de unho eve a entrada de
LSS 275 milhdes, oo um erescimento de 14,11% sobre oz LSS
241 milhdes de junho de 2004,

Chtro Earor positivn & quic os gastos bm sdo devados em rodos
o meses do ano, o gque indica uma eendénca de cresamento ¢ ndo
apeins ima bolha solida, Sepmdo o deetor de Bstudos ¢ Besquiss
da Embeatur - Instituto Brasileiro de Tarismo, José Francisco de
Salles Lopes, o entrachs e déilares apont um cresamento efetivona
sl e turests etrampeene. “Apear do cimbio star dednoniel
para k=, 0% Naristas venn s ¢ G gastam mais s, o que
aponta um iterese maor do mundo pelo Breal”, O cikulo do
B incha as eroces cambaas ofwcins ¢ gatos cm o cirtdes de ondlisn
imbermacaonal. Mo final do ano, 2 EMBRATUR tebém divikg scu
crbaho de recoin gerada pelo mrsmo infemacional, que contabiliza
a.lﬂap:msmn-di:ms.

RS PROMO CRIA ACOES NO CONAD

Comratada pela Associagho Brasaleira de Design - ABD, a RS
Promo deservobveu ima sénic de aghes para o OOMNAL - Congresso
Macionmal de Deagn de Intenones, que reunin 750 profssionas, no
Hotel Unaque, em 5%0 Faubo, O wrabalho inchiiu o contano com o8
pkestranies nocionais ¢ intemacionais, akém da daboracio do progeno
visual do magenal do evenio, De soordo com o diretor da BS Promas,
Robereto Cocenea, os participamtes ficaram até o finad de odas as
prslessiras, o e comlirma o siceso ki escolba dos profesiones,

A empressa promoven ainda oma acio paralela com a parta-
pasczinn dla Creneral Mlotors, que culmmmon o adesivamento de trés
Merivas com desenhos concebidos pelas designers Myrma Porcaro,
Solange Cilio ¢ Bruncre Fraccaroli, presidente da ABD. Foram
cmviados T mil ermails-marketmg para parcemos, st e de
cising ma drea de decoragho e diessgn, Bbnicantes da drea de design
¢ proprictinios do camro Menva calsrados no site da GM, pasa os
auais foi oferecido um desconoo de 2096 do valor da inscrigiio,

MAR HOTEL RECIFE AMPLIA AREA
DEDICADA A EVENTOS

Para mclhorar sinds mais so seendinento a0 mmsee & seenbos,
o Mar Hotel Recfe - da rede Porses Hovdis - et ampliando o su
centro de cormvengies oom uma drea de G60m?2, com posshiidade de

chmatizio. Localizado.em Boa Viggem, o Hoeel possa 207 aparts-
mnh&m“ﬂlmﬁl—:qﬂﬁ

m#wtmm#mﬂmﬂnn
Indonchos parcquae adudition, tamibém foi planeads para ser rmansformacda
e um ambierite 3 s para festas temisicas, que precisem o uem
esrutura mtor pura shens, peta de danga ¢ epago para buffer.

CVCTIOS



EVENTO NA COSTA DO SAUIPE
TODO MUNDO QUER PARTICIPAR.

AMELHOR ESTRUTURA PARA EVENTOS E ENTRETENIMENTO.




CLIPPING
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MAISON DE LA FRANCE LANCA
INFORMATIVO SOBRE TURISMO
DE LUXO

A Blasson de ba France I.II'H;I.'II,] LT THETY A -l:di{.in de
32 pdganas sobre o trismo de luxo na Franga, com
informagies ¢ enderegos exchisivos de hospedagens,
restaurantes, museus ¢ destinos especiais. A edigio
conta ainda com a ]:l.lrtl-:ip.hgﬁn'l dle Hﬂg-fl'i:'r Fasaimn,
Cristiana Arcangeli, Costanza Pascolavo, Alex Arala,
lsabelle Tuchband e Idel Arcuschin, que comparti-
lham com os leatores, suas impressies sohre o Loxo
na Franga. Com tiragem de 12 mil exemplares e
distribisigho grataita, o revista ini responder a solici-
ras;fice dbe sews leitores mas exigenics. Basta dingir-se
a0 escritdrio da Maison de La France em 30 Paulo,
localizado na Av. Paulista, 509 = 107 andar, das 10hH30
s 17h(Hh, A revista também estard disponivel na
Biblioteca do Comsulado Geral da Franca, no Rio de
Janeiro, na Avenida Presidente Antdmio Carlos, 58,
Para oanros estados, basta fazer a solicitacio através
do e-mail: info bri@franceguide com.

BOA MESA: SABOR E
CHARME NA EDICAO
CATARINENSE

Dhe 26 a 28 de agosto, no Shop-
ping Beiramar, o Boa Mesa 50 2005
Vil rennir 0% maes concertusdos che- |
fes de cozimha do Brasil, exposigho |
de produtos e degustagies. Uma |
ddas novidades dessa edigio seri =
a aula=bangucte ministrada por
Viko Tangoda, da Viko Prosdugtes Culindrias,

Ele vai preparar um chamado banquete contemparines,
p-l;'rmil:lndl:l que os participantes ndo s apremdam coam suas
técnicas, como almecem o que ele acabou de preparar.

A pmnmnqlu ainds contm com 12 aulas demaonstrativas
o dduns fests, gque serio realizsdas mo Bisord D" Acampora, goe
pelo terceire ano conscoutive, assina a curadorna do evenio,
Serd realizado o Jantar E.H}ﬁ'i:‘l! do Le Cordon Blew, elaborads
pelo chefe francés Arnaud Guerpallon, com harmanizagio de
vinhos da ||11purL=|Jr.|-:ru Diecanter durante ¢ [Rla=talle] dio Saam-
meelier Guilherme Correa. Mads informagfes estio disponives

rick site waw, bsamsesa,com. brisangecatanng.,

ABAV PRETENDE AUMENTAR EM 20% NUMERO DE VISITANTES

A 33 edigho da Feira das Américas — ABAV 2005 pretende superar em 209 a marca dos 18 mil visitantes recebi-
dos em 2004, de acordo com as expectarivas dos organizadores. No dltimo ano, do wral de visitantes, cerca de oito
mil eram agentes de viagens. O evento apresentou produtos e servigos de 650 empresas na Exposigio de Turismo.
Para facilitar a visitagio, os agentes de viagens inscritos contam com descontos na bospedagem e no transporte até a adade
do Rio de Janeiro. Na capital fluminense, os profissionais inscritos t8m servigo gratuito de Snibus executivos (shurtle) entre o
centro de convenglies ¢ os principais hotéis. Durante o evento, os agentes de viagens tém direito a participar das promogles e
eventos realuados |1~|:|1n ux[ﬂhi.h:lrrL

Erm i cspago de 53 mil m?, a Feira terd muitas novidades e oportunidades, com cerca de mil expositores, entre operadores
nristicos, hotéis, empresas afreas e maritimas, locadoras de automdveis, destinos, drgios oficiais de murismao, além da presenga
da imprensa especializada, ONGs ¢, principalmente, agentes de viagens, que totalizario mais de 20 mil profissionais fazendo
movos nepgdcios. Para os operadones estrangeiros, haverd wma bolsa de negdcios dentro da feira, o Brazil Today Destimation, que
apresentard odo o potencial dos destinos brasileiros o esses empresirios.

SETOR DE TURISMO DA ADVENTURE SPORTS FAIR SERA 15% MAIOR

A 7* Adventure Spornis Fair vai contar com uma drea 15% maior, em relagio a edigio passada, do seror de urismo, De 24
a 28 de agosto, a feira apresenta todas as novidades em equipamentos, velculos, roupas ¢ turismo de aventura no Pavilhio da
Baenal do Iirapuera, em 530 Paulo. Segundo Sérgio Bernardi, divetor da Promotrade, empresa realizadora do evento, houve
aumento na procura de estandes nio apenas por destinos e trade nacional de murismo, mas ambém intemacional, 4 reservaram
espago paises como México, Argentina, Venervela, Equador, Coldmbia ¢ Peru. Entre 0s destinos nacionais estdo Bahia, S50
Pavlo, Parand, Goads, Mato Grosso do Sul, Rio de Janeiro, Espirito Santo ¢ Santa Catarina.

Também estd prevista maior participagho das operadoras, entre elas Guark Expedition, Freeway, Viagem e Avenrura, Climb
Expedigies e Pisa Trekking. A TAM Viagens € patrocinadora e operadora oficial do evento. Com estande de 240 m?, o Scbroe-
SF também pi confirmon presenga, e ird apoiar empresirios e destinos mrfsticos do Estado, A feira ¢ dividida em sete setores:
Turismo de Aventura; Esportes Adreosy Esportes Aqueiticos: Veiculos; Bikes; Mergulho; Equipamentos, Vestudrio ¢ Calgados.
Outras atragies sio o Adventure Park, com diversio para o piblico, ¢ o Salio Off Road, MNa edigio 2004, forma mais de 64
mil visitantes. A geracio de negdcios alcangon RS 75 milhdes. A expectanva da Promotrade ¢ que, este ano, haga acréscimo de
15% cm volume de negdcios,

www revistadosevenios. oom.br
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Seu evento com
sucesso garantido.

3 Dentrg do Pargue Anbembil, 8 poscos
minutas do Pavilhbo de Expasigies,

do Centro de Comvens Oes, Sambddromo
B Expo Cenller Mode.

P FHO apactamenios Coamn #0550 & inleimed,
TV & cabo 2%, F inhad de lelelomne, caleleira,
ar-condionado, e & Lhlus de pasisr,
oolre sletndnion, wecsdor de cabelo, balanca,
lefedne e Danhero, sendo 447
apailarmentos com duas chmas de olteire
Lspomaos de suibes para delicienes Fsioon.

Vsl [RAra O I|-.i-.!_|l. I Pargus Anhemibl &

Reservas:
Tel (11) 6223-8844

¥ Hmi dpnace S hias, Casa O Chimibei
poalhoria, kga de comee iebieci, Dusiness

CENLEr ¢ 33 para rvenios

¥ Servigo gratuito de vans para o Shopping
Cenber Marte ¢ para o Expo Center Morte,

@ Restaurante Camauds gastronomia

inbernacional, com carddpio diversificado

&m um ambiente amiphs & descontrakdso.
1] ]

.
CAMALE

cale|a & um passo dos meeiones medpEe ko

PARCQUE ANHEMEI
SAD PALLD

HOLIDAY INN PARQUE ANHEMEBI

v
a
B

-
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CLIPPING

| BARRA GANHA HOTEL COM MEGA CENTRO
DE CONVECOES

Junte um abio padrio de aendimento, confor, sofisticacho; 17 quilfime-
trow ide mar l:q'lluk].mnl.l.. onde o t'.FFI.'].l'JI,TI d'.q_;u: wmala a cada instanie entre
o arul turquesa ¢ o verde csmerabda ¢ arrebara a alma; screscente gastronamia
reguintsda com pratos intermacionais ¢ adicione infra-estrunur para congnesses
e eventos invepivel; salpique anco estrelas e ponha nado a cargo de um expert.,
O pesmaleado & o Windsor Barra Hotel 8¢ Eq.mm O IS TV fmpn:-rﬂdi-
mento da rede.

Fara o manager Gerard Bourgeaisean, o gerente de marketing Paulo Marcus
Ribeiro e a gerente de eventos Adelalde Vidal sobre a expectativa de inasguracio
no final de agosao do hotel, que (i el amando em esquema de soft opening.

Para gerenciar esse suntuoso emipreendimentno, o Windsor Barea investio
aquigho de Gerard R, Jean Bourgeasean, profssional de angen franosa, que
e s lomga rapotdna no Brasl fon dirctor da Vang, periodo em que graneou
estma msemacional aravés de sua ansgho em entidades como a IOCA; no Rio
Corvention Burenn e, mas recentenenie, na Secretana de Tansmo, na RioTur
&m0 oot

O grande diferencial do empreendimeno, na opinido de Gerand, ¢ a fun-
conadidade. Criameos espagos mudtiusos, estamos prontos para acender tosdis as
necesssibides de mossos clionies, revela

Localzada, como o pripno nome sugere, na Barra da Tijucs, bairro nobee do
Rio de Janeino para onde se direciona o cresamento da adade, o Hotel ofercce
338 APErEETICIVCA £ SIS T msdernoe Frrl,-drn de free para a |;|-m|.1.. & OF ITELEOT
centno de comengiies dos hoedis do batrro: 26 saldes - capacidade de 20 a 1204
Peessoas; L restaurante para cerca de 5350 pessoas, sentadas condormavelmente, ¢
aMIErG restauTante, mos miimista e com servigo 3 b carte, dispondo de 70 lugares
wienh iz Beir & b v bobbns fa coberra, wm salio malBueo para eventos, bar,
fiensess, hidro, sauna ¢ serrago panorimico com piscings para adulees ¢ crisngas.

Mo praneiro andar, acesivel por escads, escada rolante oo elevadores,
enconira-se um osmplefsimo husiness center, equipado com sstema Wi-F e
miermet de alta velocdade, Os saldes desse andar recebem nomes de palicios
brasdleiros.

O sepunado amndar, que tamlbm pode ser acessdo por excads, escadis mo-
ks on elevadorns, wm como destague uma drea que permite montagem de
cxposigiies ¢ feiras {mbics El Pardo | e 1 ¢ Alhambra [ e [1), podendo reocher ané
53 estandes de 3 x 3 metros cada um. Além dos saldes com nomes de palicios
espanhiis, esse andar formeoce duas dreas livres, descobertas, que podem ser
usadas em conjunto,

A coderrira oberoce 3607 de aema dos ross Bnckis viseas da Barea da Thijoca: oma
panorimica do mar ¢ das montanhas, Piscina para aduleos € outrs para criancas,
bar, sauma, um magnifico salio para eventos diversos ¢ virias freas descobemas
coanpletam a gama de arrativos da cobertura,

O gerente de marketing da Windsor Hoefis, Paubo Marcus Ribeiro, destacn com
enfussism 4 vodagio para evenios do hotel. 4 remos evenmios agendadios para o
bl i 2008, Shede arws werio e eventre. |ermors s mmenior ofer de salfes ods Rares
da Thjuea. Ao modo <o 26 wlies, o maor [ara ate 1.2 sl oo, A dres tustnl chee
comvengtes chega a3 mal ™, Segundo Ribeiro, b unas verba disponivel de RS 1,2
milhdies para promogio e divibzscio do produro que serl vscds o parmir de setenaben,
princpalmente no Rio de faneino, Sho Panko, Estades Unidos e Furoga

Para a gerente de eventos Adelaide Vidal o Windsor Barea vem atender 2 uma
demanda muibo especial. “Precrdivamsos criar um novo concesoem hospedagem
de congresns e eventos € ndo astames poupando esforges. Creio, dessa fonna,
que o Windsor Barra Hotel & Congressos transforme-s¢ em um novo
referencial para o segmenio”. (Alexanadre Martins)

]1 www levistadosevernon.com. by

CONOTEL 2005 TERA
SESSOES PLENARIAS

A COMOTEL 2005 - 47 * Congresso Nacio-
nal de Hotdis trard uma programagio de sesies
tEcnicas com o conteido operacional, para su-
porte & equipe executiva dos hotés, Para facilitar
a adesio, em cada workshop serd possivel cfetuar
inscrigies individuais independente da partici-
P nas sexsdes plcnﬁl'l'i.li s evenio,

O evento scontece de 23 a 27 de weembro
no Anhembi, paralelo & Equipotel, cujo tema
central & *Demanda: Geragio Inteligente para
a Hotelaria®™, que serd presidida por Milton
Luanaezi, Ministério do Turismo, ¢ terd com
debatedores: Nelson Bacta (Crowne Plaza |/
Paunlista Viva), Antonio Dias (The Royal Palm
Plaza Hotel Resort), Alexandre Zubaran (Costa
do Sauipel, Bero Carrero (Bevo Carrero Waorkd),
As informagies sobre o evento estio disponiveis
no link: hepafwwwabib.com.br/conorel/sire/

o_songreso,php.
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MARRIOTT LANCA
PROMOCAO PARA
ORGANIZADORES DE
EVENTOS

Até dezembro, o Marrioo Brasil - responsivel
por ser hotéis em Sio Paulo, R de Janeiro ¢
Cosa dho Sauipe = ook com a promogio “har-
rictt Moviestar Events™, A iniciativa € dedicada
is hospedagensy de grupos e eventos, Todos os
clicnies que realicarem suas atividades de ne-
BOCHn nos hastdis da Marmiodt Brasal Fl;.nwi]um
do programa “Aaua o edrela @ voce™ ¢ t6m seu
imvesnmento recompeisado com prémios rela-
cionados ao mundo do cinema,

Em entrevista 3 revista EVENTOS, Ana Luiza

Mazagio, direrora de vendas para gropos e evenios
da Marriott, conta gue a expectativa & de sucesso,
“Oecrensos lomalecer cada ver mais que os cm-
precndimentos Marrioft iém total infra-cstrutura
para sediar eventos, Mads do que tsso, a gualidade
cm servigo £ mosso diferencial”, destaca.

Para rornarem-se clegiveis para a promogdo, os
CVENLos ¢ reservas devem gerar uma receita mini-
ma de USS 10,000,100 e am nikmero minimo de
pemaites que sho premiados de acordo com quatro
categorias de investimento, O prémios vio desde
DV discs, DV} plavers, até um home teather ¢
uma TV Plasma 30°

Além de participar do programa, of clientes . _
e escodherm a Marrioft como parceiro pard ofga- i ke
nizagio de evenios rambém se beneficia com o pro-
grama de fidelidade Marrion Rewarding Events,
acumulando pontos Marriott Rewards de acordo -

COM S0 INVeSTIMENnD, para 3 moca por crédicos |
para Gutros evenios, cstadas gramitas, milhagem
aérea e outras prémios oferecidos pela rede, ; -

PALESTRA DE CIRO GOMES NA 572 SBPC GERA POLEMICA

Drurante plendria da 57 Beunifio Anual da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBFC), intimulada A seca no
semil=drido ¢ @ guestio da interligacio das bacias hdrogrihcas™, o minsiro da Integracio Macional, Ciro Gomes, ESQUETITN O
chima de debate do evento com seu POSICIOOAMEALC S bre a transposigio das dpueas do Rio 5do Framcscoo para abastecer as bacias
hidrogrificas dos estados do Ceard, Paraiba, Pernambuco e Rio CGrande do Morte. Ele discurson para um piblico heterogénes,
ceMmposto por csnadanics, pormahistas, J'-.-|E'u o%, além da presenca do preteito de Ouixadd, Hildirio Margoees: do ::.n_-p-_lu.uj:n eEL
dual Clieos Lopes; manifesantes; ¢ indios, que protestaram codtea a intervencio do govemo no Bio 530 Franasco,

D toema hast e |||:|I.:|||_||'|'.|: « 0 THEERLETD .."h.|'|;|.,il|.| dedend: il A5 PRI FES VAR EChS 4 ||!1r i piird a |1|||,1'_||_|.b_.|.'\- |,i|| ~ertan
nowdesting, inclusive citando propetos semelhanies gue boram bem sucedidos nao Brasil € em ourros p.1-1u,-~._ CHAE & I'-.;:.-|'|'_| &
o5 Estados Ulndos. Semundo ¢be, o pranczpal abjetive do projpeto £ “garantr a seguranga hidrica dos 12 milhdes de habitannes
do Mordeste Setantrional”™, tendo em vista que o projeto, gue conta com 26 bombas em sistema de estagio elevandna, deverd
perenizar 1000 ken do ric. De acordo com Ciro, "o desperdicio de aréd 80% das barragens do Mordesee se dd por inseguranga
hidreca, provocada pela evaporagio e, quando no periodo de chuvas, Forque as bacias verrem precocemiente”. Aeravés do pro
jetn, a barragem de Sobradinho (Bahia) continward com chetas de até 36m weg mesma ¢ verter., [Adnana Xenofonie)

14 wmeaca reyinEchmrvemion cam. L‘{.II"H



Waleer Parriani, vice-presidenre da
CWC, ji confirmou: a Festa do Prémio
Cain 2008 ocorrerd a bordo do Mistral,
navio que a empres el erazendo para a
wemparada de verdo no licoral brasileiro.
O ansincio foi fein no I.'|t||,;.'||1|.-|;'m-::- da

evenia, realizado no dia 27 de |t|||!1-:=, Ao
el Pergamon, em Sao Pauilo,

Sergio Jungueirs Arantes, edivor da
revista EVENTOS, garantin que esta
cdigho promete muikas surpresas. “As fes-
:|'\|.|q,|.|-\.!|_'!|.1_|||'llc\-|;.|!'.'lll- na .|||i|1|.|| feira com
um Jantar de Confraternizagio, seguida
pela Festa do Jacaré, o Peémio Cao Goll
March, o Jacard Tins Championship e
e L'llq._n;,'rr.l-.].h. Em |'!.r.lll-;l|" |.'<|II||'I COHTT A
Motte de Caala, mao sdbadio, O Mistral saird
de Santos ¢ passard pelo Rio de Janeino e
HI,.H'H_I\.F' |_"|.|15|-\.1-|:.

O Mistral € composto por uma tripo-
lagio de aproximadamente 475 pessoas ¢
comporta ané 1 mil passageiros. Segundo
0 l.:..;:'-|1n,'-.i;|rnn' da CVC, o navio eer-
tence a operadora expanhola Iberostar ¢
chegard & Costa brasileira para 3 wmpo-
racly 20NS MG,

0 Prémio

“Toela a rripulagio do navie fala por
ugés ¢ espanhol, o que deivard wodos
mait i vonrade™, revela Pagrani. Com
mais de 47 mil roneladas ¢ com uma
ﬂl_‘-_nr;l_-\,';:ur 1_|_|.'|||;,'||||'~||r ?||||_'.I L o] |:'|'I:i|I i..‘l.ll Lk
mavED bem um comprimento de 216 me
tros, M8 mectros de largura o atinge wma
velocidade maxima de 19,5 nds, A drea
de lazer oferece tris pisainas, uma com
cascata, piscing imfantl com atividades
monitoradas para a criangada ¢ amplo
solarium com jacuzzi ¢ hidromassagem.

Quem estiver a bordo ainda pode
aproveitar: fitncss center, spa, quadras de
basquere ow vdded com vista para o mar ¢
pista de cooper. Ainda bi um teatro com
575 |l.|g_.1 rex, sala de :t.rlrl:.'i.clﬂ-::-l. e, 37T
lugares, casing ¢ diseoreca com vises
PAArE O G Em sua Il.'l'l"ll'l-l:lr.:lllj.] N CONE
brasibeira, o navio terd uma equipe de 30
profissionais entre misicos, humorisias
¢ migicos para animar os passageiros,
Sabies e salas de reunido, lojas de fanosas
grifes mundiais, boutiques, perfumarias,
salho de belera ¢ biblioveca ambE&m esta
riio 2 disposigio,

Marcaram preséngd nd evento ne-
presentantes de quateo entidades que
compdiem o Conselho Diresor do Prémio
Caioe: Paulo Santos, vice-presddente da
Associagio de Marketng Promocional -
.-\lnpn:.. Koosevelt Hamam, da AssnClacio
Birasileira de Frprecs de Eventos - Abeoe;
Rui Carvalho, diretor de comunicagio da
I"n_'..lg-r.u;.i:- Rrasileira de Conveninons Visi-
towrs Bureaux - FROVE; Armando Arroda
Percira Campos Mello, diretos superinten-

PREMIO CAIO

Foros ¢ Texmos: Tamara Aunssm

denee da Unado Brasileira dos Promotores
ile Feiras - Ubrafe: e Abel Alves de Castro
Ie., diretor e xecutmve do Féram de Opera-
dores Hoteleiros do Brasil - Fohlb, entdade
quee aphia o Prémeo Camo,

Ma ocasido, Armando Mello - que
presade o pin do Prémso pela terceira vee
AT rsC AR - .‘Il,'\{.ll,ln,l T e E |'|f||lq,|.|'\.ii1.
beneficios gque o Préno e mo aebor: resgate
da memidra ¢ preservagio da cubura do
SCLOF, VISIo qIe ARoTa as insTiphes, cadas
tramsentoe ¢ julgamento dos cases g0 festos
on-Fie, pelo prdprio sne, de maneira sioglhes
¢ s, “Para concorres, o partcipanics
preenchem todas s informagdes atrvés di

wie. ey form, ese conbeido |1»::-:k'r:'|,
piJm'ri.-:mlll:nl:l.'. et vitilresdo oo coisulia
por cstudanees ¢ profissonais do sewor™,

TAM SERA TRANSPORTADORA

A Tam Linhas Adneas 5o a transportadara oficial
do Prémio Caio 2005, sferscends descontos
especals para os participantes. O contrato de
parseria foi ansinada pela editor da revista
EVENEDS, Sergin Junqueira, & pela gerente de
vendas da Tam, Macogs Profession, durante 3
O e IR [

) Priseia Calo ¢ uma criacha da reviita Eventes, realizade pela Expa Editares, sendo o seu (onselhe Direter foemade pela Abeoc, ABIH, Ampro, FECEY & Ubeafe, e apolado
peet enbidades repretentativas dos segmenios de eventos, promcan comenial, marketing promeonal e lursme de regio, omo ABETUR, Abeor, ABGes ABIH, Ably,
Abraccef, Abrajet, Bito, Favece, Finm de Secretirios ¢ Dirgentes de Toriuma ¢ Resorts Brasil
) Pridmil fod exlads m 1993, com o infuio Se vakrizar o5 tradalhes & incentivar o5 profissionats do setor de tado o pals, propordonands reconhecimento em seu seg-
menés & na midis, dém de homenagear o empeesdio Calo de Alcantara Machado, pionein do mescade de feirs de negdcios ¢ congressos ne Brasil

A missdo do“Dscar dos Brentos” é promowver, difundir e aprimoear 3 utilizacio das mais medemas ¢ ebcases fermmentas de marketing 3 disgosic o dis empiesas: a pro-
mogio comendial, » marketing promacdonal, o berieme de neqaciod £ of Evestod, tleginds an methares mpress, profisionas ¢ empresndimnentss SeStes 16100 no pa.
Todirs & informagBes sobre o Primio estia disponbets 53 partal v premisaio.oom b
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EVENTOS DO TRADE

LACIME: 4,1 MIL REUNIOES DE
NEGOCIOS REALIZADAS

E PERSPECTIVAS DE
CRESCIMENTO PARA 2006

Foones £ rpxie TATuAKE B L Raddans,

Mais uma vez, Sio Paule reuniu o trade internacional de eventos durante a 2* edicao
da Lacime - Latin America and Caribbean Incentive & Meetings Exhibition, organizada
pela Reed Exhibitions Brasil, empresa membro do grupo britinico Reed Elsevier plc. o

Associacio Brasileira de Agentes de Viagens. Com a promessa de agquecer o mercado, o

evanto superou as expectativas e deu mais um passo em prol de sua consolidacio.

1 & o rev irldiaeve mtes oo, b ﬂ_"ﬂ_'l “_‘, "1-



Participaram da Lacime 200 compra-

b p R, L
L -,|:; i EAISES, JITIVES |_|- ]

o5 O

oprama hosted buyers, representando
ento de 3% em relacan ao ano pas

swibin, Fase pesultado for apontado como
semhis hast .||I-|'|-||'\-:I|'. 3} [l ||| i Pabslio ||I'
Yera, daretor da Heed Exhibations Brasil,

INECT O e VisIEanIes, que tokl

- T £ v -
lizow 3500 pessoeas, wim crescimenio de

] (Fhe emma 'L'i.'l.l_.ll\.' a L'I\.IZ.I.'II\. de 2004,

Mas o nidmero de maior impadcta b
ik l.l el eRSS | |_'.|.i"-|1:_l"-_ .|_|-_'-|_|'||_':|_'.|| 1 &
4.1 mal, B0 i QU A Ay e rio
D acordo com a Reed, o destings mais

i '.|-'.\,'.‘| |'\l||'. |

PR wdos mwo [RILETE B

foram: Amazonas, ©oosra do Sa s Lol
Sed. A Lacime 20068 acontece entre os
dizs X1 e 23 de junho do ana U VT,
no mesmie Jransaméreca b E L CnIeT, ¢
530 Maubo, Para Ton Mutley, presidente
da Reed Exhibiriaon, ™a leira crescerd nos
PRNEIRNEG: AnNds © 8 BEFSPOOTIva © CuieE o
evento seja sindoima de gquabicdade™

Is TIL1
- InsTinnias

0 presidiente da Embratiar

Braaleiro do Tunsmo, Eduardo Sanown
[ q.lil-\.-\.l_' [t A 1 ||':.'i|.|- ;.':I'Ilq.';.-l'. |.L||- il A
aberrura da Lacinie & aRrmo Qe o evenio
comprova a impaoreincia da Amdnica La

fina bobal. Mo ocasido, ele

revelon alpuns dades sobre a enirada de
dilares ¢ desembarques mtermacionans
i peiis. Baseado em dados fornecidos
|"|_'|:- Banco Central € a Infracro. o presi
dente da Embrator disse que o5 ndmeros
cOntEmmam & erescer: “no més de mao,
(% [UFISTAS EASLAFARE Do pals LIS 292
malhafes, 19,5 19 a4 mens o os LSS 255
mulliibes que entraran o mesmas més do
i pssado™, Sanovics contou g, nos
CITED PRIV OS FIRCSES oy ame b, OF ALIGEN
o for de 15,160,

1594 ilhdn, comeea LSS 1,384 alhiao

com entrada de U154
do mesmo periodo de IR, (W [ NEFe o
i ros a I"'lll" NLUIE Fi:E .' i !l:"'l"'l'll:l.
L} i remiciilo Spon sl fsos Glrimios 1#cs
s bl de BY UM, R g 200 comtoa
sembarleg die US3 %45 milhdes
JPUE ERITEE i CHLMANARCITOS CILNTE IR

T IELRILE

CYVETIICES

Marcaram presenga
e CYClo o pros i -
te da ABAYs Macional,
Judoe Martins SNetog o
prcsidenne da Beed Travel
I"‘-\.illl'l' [ E™ TinEm T -
tlev: o diretor da Beed
Iravel Exhabatrons, Pawl
Eennedy; o secretinio de

TSI q.ll r]-_h.:.h'.ll .\,ll: ""-,l-'\-

WO, FE Y s e e Do o, e

Tudo que vocé precisa
para a realizacdo de seu
evento empresarial em
um unico lugar!

» Auditdrios,

s Salder Moduldveir em diversox
famanhos & configuragdes comr
“UT, expinha de peive, excolar,
andildrio, coguelel, elc;
= Polirowas expecials, mos
auditdrios, para obesos;
= Servico de bulfel ca.rrllr:u'ﬂa;
= Frigetonamento - Falet Park;
= (hrieniador de puiblica,

o AeEisao ferril
i qrunaligner
I"l'J,.""l’l".l e

HMEMTIEERANEL

BiifTetl

Sder Manii

II [ :-- .1| |rJIII. .I-‘l."l
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-
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EVENTOS DO TRADE

Fawbe, Fernando Lomgo; o vice-presadene
da 550 Paulo Turisma, Tasso Gadzanis: &
o presidente da S3o Paulo Convention &
Visitors Bureaw, Orlando de Souza, além
de outros profissionais da equipe da Em-
hr.ll.'ur.-nl:-m.-l:-.*l dln:ﬂ:-r:.-‘lr,: I.'uri':mnd-l: ngs
E;-l‘.ltim:tvrntl:m. ]l:.ml ive Pires; a perente
de rurisme de evennos, Vaniza Schiler; a
perente de eventos promocionais € feiras,
Maria Katavans; e a gerente de apow a
comercializagho, Jurema Momeiro,

TURISMIO DE ISCENTIVEY EA PALITA
A2 edighie do EBEL - Encontro Bra-
sileino de Empresas de Incentive—cvento
paraleho 3 LACIME, fof um sucesso, Ini-
clativa da AMPRO - Assoctagio de Mar-

kening Mromocional, o evento abosdow o
tema “Tendénceas ¢ Futuro do Markenng
I.II.' I |H.1.'|.'|:|'|'1Fh. [EL LIFIUIII‘I!I“H‘" Flﬂ:IFII W 14 0=

MR dos participanics uma visio geral
da histéria ¢ do dia-a-dia de diversos
sebinres dosse H“"‘If miercadls,

A 'l."l.agcnl e iln.'rnl!'ll.':n, SEIN dljt'ida.
eatd no rope das ferramentas implemen-
tadas newe sepmentoe Surn mastear gue
hoje ela ¢ uma lerramenta eseratégica
dentro das empresas, o primeire case
stualy foi apreseniade pela supervisora
de markesing da Mercedes-Bena/Thumler-
Cheysler, Clandia Campos. Visivelmente
sansfeita com o rrabalho que wem reali-
zando, Claudia contagion os participantes
ao contar sobre a8 emogdes ¢ obsthculos

]

que enfrentou para realizar a viagem de
ingentive que levou cerca de 50 pessoas
rara Punta del LE!I:I;!.R-I’.‘];I.ITIdn ela, o fun-
ciondrio que baten 3 meta da campanha
chorou ao lade da esposa ao desembarcar
na cidade ureguaia,

SUueriamos masor mieragio ile micesas
revendas ¢ aproxins csses funcbondrios
da empress, Conseguimos aringir cssa
meta com workshops regronais e, postes
riormente, com o cando Muluclube, um
programe direcionado sos 200 pontos de
atendimento, (e 14 conta com mais de
3 mil wendedores cadasrados™, Sepindo
Claudia, hoje a empicsa conscgue acom-
panhar todos os passos dos funciondrios
através desse sistema. As informagfes sio
colocadas num site ¢ torpedos de
celular, “Aré o presidence da com-
panhia recebe o torpedo®, conton
A SUPEIVISOTL

Ela salienta ainda que a viagem
de incentivo proporciona vivéncias
rbcas g com situsgdes surpreenden.
L, SEJL COMNG UM PCgUEnt minmo
ou com um grande evente, “Para
atﬂln:. o fatn de VEAAr de avifio 1
1.': LIETH Hrullll.ll.' l“"."ﬂ.'ll"fu., “ﬂ!li:lll. I.}d.'
acords com Clasdia, as pegienas ¢
médias EMpresas tamhbém |'I|'I-|.‘I-I_'!I1'|
MOV ar 4¢us [IIIIL'H'IIﬁrII"I +Laim
outras ferramentas de marketing,
comn cartin pré-page semclhanie
an Youcher Incentive Besort (VIR),
ala IT Viagens de Inccnvo, gue dao
direite a 4 dias ¢ 3 poires em 440
resorts brasbeiros,

HITORLA DO INCENTIVO

Na palestra sobre viagem de
incentive, Rose de Faula apresenton um
histdrico das viagens de incentive ¢ ama-
durecimento do setor no Brasil, Para ela,
esse mercado estd em franca EXpansio
mo pafs. Em sua explanagio, ela mostrou
dados que revelam que essa anvidade 4
conscdidada nos Estados Unedos, onde
acontece a ITRME, em Chicago, maior
feira de rurisme de incentive, congressos
& convengies da Améri.:_:i dio Maorte e, que
em pafses da Europa, Asia ¢ Oweania, o
setor j§ estd extremamente enraizado,
Feiras como EIBTM (European Incentive,
Business Travel and Mesting Exhivition)
e AIME {Asia Pacific Incentives and Me-
erings Expol refinem, juncas, duas mil
EMPrests expositoras ¢ recebem mais de

www, revistadoseventos com. b

10 mil visitantes por ano, Para moderar
csse debate fod convidado o editor da
EVENTOS, Sergio Jungueira Arannes,
¢ come debatedores Ibrahim Georges
Taktouh, Cris Cintrao & Soeh Bruzco.

Para Ealar da “dtica do cliente de comao
unilizar o markering de incentives™, foram
comvidados Loanda Lima, coordenadora
de vcentivo ¢ endomarketing e Ana Mana
Ramos, consiliors de markening, pronso-
cioe evenios, ambas da Teleftnica; e comn
debatedores Carlos Alberto Lima, gerente
de rrade marketng da SANTHER - Papdis
St Terezinha; Fabio Ribeirn, stcio-direnor
da Morway Marketing de Incentive; Jorge
Medawar, direvor de criagio da Incentive
Howse;, & comne msosdersdor Jodo Carlos
H. #scard Viewra, sdaio-diretor da Ficard
Wicrra Grerenciaments Promoceosnal, (s
remas “Movas alternativas de premiagio”,
“Aapecios u righicee o tbwtiris o isceni-
win” e ) Formecedor cslrafcgion tambem
foram discundos no EREL

Para Jorge Medauar, hi bons maotivos
para as viagens serem desejdas por des
cntre dez empresis ¢ por dez entre dez
participantes de campanhas de incentivo.
“Toxdor mymido joorsta, Do s al oo e xeoun:
v Ao verededior, todos sonham em armamar
a5 mialas P, S Enapo o acempanha-
do, Para o Brasi] ow exoerior M mpor.
Viagem de inceative ¢ incentive puro. E
reconhecimento noe mais aloo eseilo™.

POR DENTRO DA LACIME

Cada vez mais popular no Brasal, o
golie contou com um espago especial
na Lacime, OF Terravista Goll Course
apresentonl, peln primciea vez, o Pavi
Ihdo Destina Call, C[RIE ETHINECH] WL TR
campo de golfe onde os visitantes podiam
competir ¢ ganhar prémaos, (s profisaio-
rais da Terravista cstavam representados
pelo diretor de vendas ¢ markenng, Fibio
Mazza ¢ o gerenie de markeung ¢ vemdas
godbe, Ricardo Cury, De acordo com Cury,
"o esporte J4 52 mostrou uma ferramensa
para o relacionamento empresarial, visto
qgue r.‘L'II.IE CHANITET &m dwrrm I.'ll.'H.'liIl.rlﬁ.
ENCONEros CMPresarcig, oomemdaragbes
€ atd feiras™,

A equipe do Espirite Santo Con-
vention & Visitors Bureau - ESCEVE,
composta pele presidente do Conselho,
Marco Azevedo, pela coordenadora
executiva, Sabrina Klein, ¢ pela gerente
de eventos, Geiza Batista, representaram

CVCIILOS
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VOCE NASCEU PARA VOAR.
E 0S SEUS EVENTOS TAMBEM.
TAM. A TRANSPORTADORA
AEREA OFICIAL
DOS SEUS EVENTOS.

s
0 DEPARTAMENTO COMERCIAL DE EVENTDS D TAM E ESPECIALIZADD EM SOLUCOES PARA D
COKTAM COM ATENDIMENTD DIFERENCIADD, TARIFAS ESPECIAIS, AMPLA MALKA AREA. VEND DE PA

0 SEU EVENTD COM A TAM. RECONRECIDA FPELD 3* AROD CONSECUTIVO COMO A MELKOR TII.HHI'IIHI;I El
: |1'

8  VOCE NASCEU PARA VOAR ~7”M <

Coasults s2u agerte de viagens e-TAM, www. e com br ou ligue para a Central do Ateadiments; £302-5700"



EVENTOS DO TRADE

o Estado no cvento, Para Marco Areve-
dir, a Bddia toi aproveitar a Lacime para
introsduazir o [-_~.|'-|r.|:r| Santo no oEndreo
Lamno=amiericano do rarsmo cor [eOrEN i,
mastrandos o melhor do Estndo, reunsdo
no o o Profissaonal de Eventos.

Ma véspera de evenro, a Espanha,
com apoio do Spain, Bareclona ¢ Maded
Convenuton Burean, assim como da Thé
ifi, PEOMEYYE B GannaEr dl'ﬁlnl.l-.'.lll (L8]
H.|l|'.|'..|.l_ G &1 GRre 1.-|'||'.|,‘.I||| das prnci=
paks caclades espanholas para receperonar
programas de incentivo ¢ congresses, Ma
(sCastda, Enrgue Ruir de Lera, conselbeiro
o Cenro Clicial de Turisma Espanivol,
ER Rt TR

waliciein dgiee @ I"H.l" TRl

destimg uristion mund cim 1@,'1
milhies de turstas ¢ 38 bilhdes de euros
die receta, vem s comodidando rambém
[ EIR]SE) Il.il': LILE] "'\.:'i;II:I'::III l.II' q.'i{':llll"'\."

{0 pals reconhecs 3 mMpartineie do mers

[ :I\.II } I.I Hibo-americanda, ¢ l\.Il ] I s L I: capa

[= [IRLET nicular. Sia I (TS TRE T TR = Laci-
mie apresentons os destimos: Barcelomna,
Madred, além da Ibéria e a Euroservice
|'l-\.- LIS

A AIH-MNacwnal - Associacao Hra-
wibeira oda Indisma de Hl.ll:':-., wima das
apoadoras do evento, participon com um
estamde cooperado promovendo os diver-
sos programas implementados pela entida
de. J4 0 Recife Convention, a EMPETUR -

Empresa de funsmo de Pernambaco € a

1|

Prefeitura do Recife spendaram, juntas, 20
reLmide) @ OO A CrAPoN & CrplaEo
s £ onpreso Mondesino do Mimisiérin
Miblico e contatos com SITPIesEs Comio
h-l"ﬂ!li.\, Petrobris e |.|.'I'-.-r.|1.|.-r|-.: "l.|'.-|'|'||||'..
A Top Service Incentive Travel & Con-
VENIORS, empress cspecializada em logls
ica de viagens para imcentivo, realizou
uma série de contates com Fornecedares
durante o Lacime, realizando diversos
contatos, enire cles estho as cadeias de
s o |Il|-c'|{ ||-||'||I||,'||.I.l| = S L

além de operadoras de reccprivo € empre
s e tramsfer de |'|.I!"..|_"\u da Aménca Lanna
¢ demais continentes, A exposicio da taga
da Copa do Mundo chamvou bastante a
H1I[s I'u._.-Il:r l\.ll\..l'. visItnes, A CAYPIEsa possil
sebe difercintes roteiros para empresas gue
vin premiar funciondirios, formecedores
o clientes com uma wiagem & Alemanha
p.l I ASSESRIT Df |[OhROs da Ca ll'\l.l o Ml || ¥
de 2006, AléEm da € O, & COVPIEED wiEm
cilerecendo onstro prosiing mos pogos das

chminatérias realizados no Brasi] ¢ de

WL eV Ve I L 2. B

CVCTITOS



IX Seminario Internacional
de Investimentos em Hotéis & Resorts

Faca contatos e negocios na maior
Conferéncia de Investimentos Hoteleiros
da America Latina.

i o ;_r'l:i_ .

Aprenda como lucrar
investindo em imobiliario
turistico e hotéis.

28 e 29 de 2005
Novembro
W Hotel Grand Hyatl - Sao Paulo - Brasil

Mals Informagoes : (+55 11) 3813-66T6
info.eventos @ bshintemational.com

www.bshinternational.com
[_]'I':.,',.ll'll?._ILlu_ll ]
)5 u @ FUNDAGAD CTI-NE
mﬁ&% Transportadoras cfician Td
Ao

P




EVENTOS DO TRADE

paafses da América Latina
Crestande da revista EVENTOS api-
togr a Lacime 2005, Foram quass 2 mil

riedl=

cabés se r'.'1|.|-.:u- rara as pess=nas e Visl
LT oAb I."||:.||'II1-\.'. masnkd o m PerCoria
o a Publistand e com a Santo Grio,
reconhecida marca de café gourmet
no pais. O local servin um cafezinho
!..LI'-II|II"-\.-\.I [ ;:--.|'\'||'|_'||1-:||: i C |||;||||'u|

para SENUEAF ¢ prospeciar cobim o4 I,||-_'|.-

ImEnrican Mo fEgEsie da EWENTDE

tes. A EVENTOS levou toda equipe
comercial, gue promoveu a venda das
cidighes especiais Show Case Destinos ¢
I':l:-lt.-'.l. |: A Hi"\.ll:ll\.l ""'".Il. |‘I |l'i'\'l__|ri LIETN:]
strie de destinos pard cycnios € resorts
brassleiros, |'-:_-~.p|_--,|:i.l. AMETLE

A Mark Up marcou presenga na
Lacime com o 'H.I-:lr_.ll' “Enure ¢ !||||||'
i YWonade™ A empresa teve destague

oleree I'III.III irs VERIREEICS ma ATracao

rreverenie, com bartenders unhizando
FArralas coem l||.||.||'|.|.- s q.'|||_|l_|j|'_|_ll pre
paravam dnnks inositados. O carddpio
de bebidas, Monvatng Drinks, remetia
il pr-l-.'.llr-:-\. g concenns rrabalhados |'l:'| i
Mark Up no dia-a-din, Cada bebida
servida no estande era associada s an
vidades: promogio, eventos, fdelizagin,
endomarketing, incentivo, premiagin,
cash card, bese IFip & st sl o

" A partir da edigio 31 da revista EVENTOS, vocé poderd conferir uma séric de reportagens sobre os 40 anos do murismo
de incentivo no Brasil, que culminard com a publicagio da 1%, Pesquisa sobre o Mercado de Incentivos no Brasil, realizada em
colaboragio com a Ampro Assocmgio de Marketing Promocional,

W PEVEMS A OReV N b0E, ChiEs. bir

CVENns




RESULTADOS

Novembro de 2005

UMA FEIRA DE
7 a 20 9¢

FESTIVALdOTURISMO

TOURISMtradeFAIR

172 Edicao - 17* Edicion - 17" Edition

Dinamismo e foco voltado aos melhores
negoécios. Essa ¢ a razdo do sucesso do
Festival do Turismo de Gramado, a feira de
turismo que gera os melhores resultados no
Brasil.
Sempre com a agilidade que o mercado
necessita, a objetividade propercionada pela
setorizacéo e a qualidade dos produtes turisticos
oferecidos.

Além, é claro, do irresistivel charme de Gramado.

Eventos integrados:
13° Soléo de Negodcios Turisticos do Mercosul
3° Salao de Ecoturismo e Turismo de Aventura
2° Salao de Tecnologia para a Inddstria Turistica
1° Saléo do Turismo Rural
Cooperativade Touristcard

Encontre todas as informacgées no site:
Gramado - RS www.festivalturismogramado.com.br

AEMBRATUR [Jinsise . Jgog I o ﬁj‘ﬁ

& (5 MARTA KOS5

THLE



EVENTOS ESPORTIVOS:
EMPRESAS DE ALTO DESEMPENHO

Texr: s Ausirogsdi PlLas s

Campos do JordseSP
Speedy Experiencs promoyveu uma das otapas do Mundial de Snow Board

Figurar em eventos
I,"'.F'|L!I|'||'|'l::l"b:.| "-.l;_'i.l LALFITILD
patrocinadora, apoiadora
ou participante, ¢ um
excelente modo de ligar

a imagem da empresa a
atividades saudaveis e
emocionalmente excitantes:
o duro € escolher onde
investir tamanha € a oferta

de eventos

loda a empresa almeps vendas, Para
.I.||_':1'| |_|-q,'-..\.l ||-|"r|l: |_|.l|_|-c'. A FoErma '\1|Il'|rl.
come alcusgar maisres volimes de ven-
das & que faz o pessoal de marketing dar
wranas A bola, E £ a bola que muitas veges
mndica o cuminho, pois pateocinar cvens
tos esportivos, ande a esférica estea ou

24

nin presemee, 1em sidoy wimea ferramenta
de markening essencial, ranto no contaro
dhireto com os consumudores, comoe cntre
EEL N RHE RN = | ENEY de cuiras -\||r|'\l||t.||,;|..:1'-..\, .ll;:n
quee wem crescendo de algun tempo para
ch. Se anked o investimento em eventis
esportivios finha por ul";-qu'.--.alt.1r.u|1.|n'.|
da empresa a uma stviadade sanddvel,
emoinnalmenne CXCITANTE, QUue mcxe
con Brios, gostos ¢ preferdncias (vide
a Coca Cola patrocinando o Campeo
mat Brasileiro de Furebol de 1981, os
eventos corporativos tem ealocade no
MESAW CAMPD, FAlE, PECING OO estrada,
empresirios dvidos per conhecer novas
Prsods, cVenils parcemros ¢ e novis
|l|'|_'||.u_|-||-..

A Corporate Kun fem exatamente s
imengdn, No dia 7 de agosto, o evenio
reuniu no Jockey Clube de 5io Paulo,
mais wés mil pessons, probssienns o
.-||!;1||1| (1Y |;|.-|=\. TETERIE =Y -;,'|||.|'\'r'1_'-«.~|-\. ||||| lr.|l-'-\.
que tipaficaram o espirito de equipe tio

Araarew i ad o ven ns.comUbr

perseguido pelo munds corporatvie, nma
YEE UE A5 empresas nnham de compstis
como gimes. Criado por Anuar Tacah
Filhe, o evenio nie s proporcs
maior inMegragio entre of funciondrios
das empresas insenitas, comn Favoreceu o

JEFIT]

CURIVIAL R COHETT CILIETGS |.'Itl=1-r|."\.'-lrll\.h o« ainals
tove parte da arrecadagio destinadas a
entidades bencficenies, E a arrecadagio
fod Bemn encod pada poas cada pareicipanice
pagon RS 40,00 pelo direito de suar a
camisa com o8 logos das Casas Bahaa,
Banducen, Maree, Mizano, Perdigio o
Mhalips, o cast de empresas reunido por
Tacah que junros investiram cerca de B3
2 mmlhdes para cobrr pare dos custos da
Corporate Rism,

Cuiem assinou o8 chegoes teve o di-
reito um brunch bem nutride = bancado
pela Bauduceo ¢ pela Perdigdo — servido
e camarote mdantado em uma das argu-
l'-qlll_'.h!.p- ¥ _I-IH_'L_I_' !.'. Nl_‘]l_‘_ =11 |_'||||_'|r'-|_'u'.
receberam clientes, fornecedores e demais

VOIS



Flat AErvige=

gk i R :
ol *"A rede Travel Inn diponibiliza mais 20 salas de eventos
das mais diversas dimensdes, formato, e localizagdes

Consulte pregos!!

Travel Inn Thirapuera [ 5o Paulo )
Iacarandi
Ipe
Mannca
Jacaranda + Ipd
Ipe 4 Mucana
lacaranda + Ipé + Macani

lravel Inm Montecatting { Sio Paulo )
Venersa
Firenze
Roma
Pisa

Travel Inn Prince Tower { So Pawlo )
Elizabete
Mard
Reunido A
Feumida B

Travel Inn Park Avenue { 530 Paulo )
Park Avenue

Feavel I Conde Luciano ( S840 Paulo )
Facacmbu

Irawel Inn Rate | S&o Paalo s
Ritz

Iravel Inn St Charles { Jumdim )
Craivola

Travel Inn Markior { f‘-.1|'-_.!| das Curres §
hlarbor
Itapet
Mo

Central de Reservas

{11) 3822 - 6287

QR0 7T 33304

wiww travelinn. com brfeventos




ESPECIAL

parceiros, bem no espirito do fce-to-face
pretendido puor Tacah para a encabulagho
|_‘||_' ||»;,'_|_l':'|.,_i.l.||||'|-|,"\-| 'I.|l;|,|1'.-|'\1 FILIE CHTTRAL I.ll'
YLD ue [Rauxe l!ll Exterior. s JAraryis
no exteriorn, s tormaram poboe de nepd-
chins ma drea esporniva”, cle diz. Nos orés
dias antersores 3 Maratona de Clicage,
por exemplo, uma feira de artigos es-
poftivos movimenta acgbcios de USS
o milhdes. "Em alguns ancs, preremdo
criar eventos paralelos a Corporate Kun,
SCIPRE GO UM CACAECE COFpOaRaive”,
Por enquantoe, Tacah pretends pdr em
camper as VErsies 1|I|||'I||'|l.'||"r|.'
e mineira do evento, Depods,
o mesma modelo pode gerar
filhotes, como Corporate TE
nis ¢ Corporare Golfe.

RALLY IMD% SERTOES

Esse nipor de “relatiomshap”
EreE as :'|-.||'¢I|. 1% |_"'||..|: Fazer
as operagoes fluirem com
agaliclade, mas ¢ a ponta dda
cadera que teressa, de wer-
dade, h corporacko, E a ponta
o -\.llil'.-lllllll‘llnl. |'|| L quc
dird, identificando a marca,
AN r.III-|'.|| TGS, & OF AAYEE
mmeento vale ou nio o pena,
Conmsidere as cimprosas gue
[ 1 k] p,|1'r|.;|1'ur:|,|u LONKHEY P
AT radlaores -\.!I' ":.“. ||||'\-| P, I_.I'-|"|I "“ll.l';
Em sua 13 edigho, o Rally teve coman
patrecinadores o Banco Real, a Ipiranga,
1.|||||,|:.|,'.'|." € SLEmeTs Em RArceria oony
a Brasil Telecom. O co-patracinig ¢ da
Volkswagen Caminhdes, TAM Viagens ¢
APHIED da Misubehi, Governo de Goads
e Governo do Tocannins. Mo renhos di-
viddas que este & o Rally dos Servles mais
ir'|'||'l||l'r..'|l'|l;|:' de todos até agora, afirma
Simone Palladeno, diretora-executiva da
[humas Bace, organizsdora dos Serodes,
AL priSs KO O DEF 1 QIranyvo 3 as
fax parte do calending do Campeonato
Mundial de Rally Cross Counery na ca-
LERARTRA MIKFCOS,

Entre os patrocinadores, a Ipiranga
comparece pela teroeira ver consecuativi,
Em 2H04, como parte de unma canpanha
promocional direcionada a0s netoristas,
que tinha um aporte de RS 12 milhdbes. &
empresa participou dos Serodes buscando
diferenciar a sua rede de postos ¢ fdelizar
i corsurmdor, Ma ecasiio, os consumidos
red que abasteciam nos postos [piranga,

il

demtrn do periodo da promogio Rally
dos Servhes, concorram am sorreic de 10
veloulos Troller 4X4 ¢ credenciais para a
carcgoria Expedition {carros de passeio)
do Rallv. O investimento na campanha,
|‘Il."\-r|'l1'i'l'||.'¢'l.l'1.1 Fh."ll 1l.'l|i."l'lli.. II'II.'II:Ii'II 'I'\l.'-II:E-IJll.'I"
nio master i competicin, divalgagio em
TV e ridu, além da aplicagio de mazerial
IJI.' I]Il'rh.'llillld.lhlll:.':_l.' 1Tl 11.'!13'.'!\ (i |.'".|rlll:h- |J|.'

venda participantes. Este ano, a cmpress
repetin a empreitada, Dhesta vez, os con-
sumidores participaram da promogio que
sareal 20 l'.._-u"ﬁl'-lllll 10 |.|r||.". I.I:'\'Ijl-\.\.'.:llll ]

¢ LY |_||1_'r|[|_--. { |.|1.-||| ||'|||.II'||H.

A julgar pebos nimeros exibedos pela
[piramga em 2004, o investimento valeu &
P, { :.|:|| fug s Pl s a |'|.||rn,'|p.a|.;.'m
nos Serides que fer a empresa fatarar K%
24,3 balhoes (alia de 14% em relagio a
I1L|L|_'i|I COET ki fecro 1I':|_|I ||,||H,'l\.|d|1|||.l|.‘|.|.:|'|'|
HS 5602 mabhiaes (8 0 e amento) cone
tra RE 302 &
milhdes em
2003, Mas e
uma das medi-
das do sucesmo
de uma empre
w1 £ o tipa de
InVEStIMEnLo
£m markeing
que faz, entdo
a lpiranga esod,
hi rrés anos,
gcercanda,
algo que em-
profas Comde
Terra, ESPN
Birasil, Glabo-

AT rrl\.'u.l.1|!:|u-| TRl g Il'ﬁl.ll.'

sar, Huawei Technolgics ¢ Vivo estdo
rentando a0 apolar o Speedy Expenience,
um espago multi-entretenimento erguido
em Campos do Jordbe, pela Telefdnica
que leva o nome do principal produto de
infermnet |.‘I.1 empr:*.ﬂ- I,E I,II.III“ & THONEIE-
bio, o projets colecard numa arena de
20,000 m* DJs ¢ bandas para mais de 70
hioras de misica, & uma pista de snowha
ard de neve de verdade com 21 metros
de almira, onde serdo realizadas etapas
do Campeonato Infernacional de Saltos
Badicians, Quitra pista de 6 metros de
aleura estard disponivel para
a diversio |.|||-. VISITANEE S,

EANDIA LARDA

|'_l|rll;,' :n.i:|.|..||'r:'~| = wlH AR, dn
EVETNITE COMILA CTHTL A% PrICTsis
bandas do pop rock scsenal
e Masoeks [EE € .'||'-.1.|Irm.'u':
e Joea Choest, entre ourras, 1
INTCIMACEONME, ACVe prifa s
criangas, drcas de alimentagho
© tendas para experimeiar o
Hpﬂd:.'. Idealarzdes r'|'\-r|:-|.'.||:ru||.-
pela Dream Factory, do empre-
-..'i."|| ] H-I |r'-q, It Nl i, L Teadior
de grandes eventos Somo o
Rock in Rie, o megacvenio
|_‘|: 'r..l.l'llrll 1% dhis ||-r-.I .'|||_ fuic
tem como slogan Tuicitn Ui
vimce far oom Speedy, agor ao
vivol”, faz paree da escrandgia da Teletdnica
de tornar maas p:'-ei-:-;arru.-,' &0 intemaunta as
vaniagens ¢ fBclulsdes da banda karga. De
acordo com dados do Thope e-Raminggs, em
seremibro do ano passado, 1,57 milhio de
internantas tnha aceso ehpidoe, mimens
e salvon para 4.3 milhdies em margo deste

VOIS



ancy - crescimsenio de 17 3% cm apenas scis
micses, “Somados, o8 wsodreos de banda
barga i eespondem por 59.9%% do empo
tital ¢ ubbEacio da web brasaleira®™, diz
Albexanabre Magalhdes, analista de Internct
do Ibope eFarings.

A I_'\:'.r.lll_:jfl.l -Jl_' CAPLag e dl_' MV CE
asamantes pela Telefonica comtinuard com
o projeio Specdy Experience, jd que dois
CHIITOE €VeRnidks, qUue SETD .'1_'.I|I.l.'||_||.h K]
bongn do segundo semestre deste ano, Um
deles € o Speedy Expericnoe bisica, uma
parceria com a gravadora Trama com a3
QL 1l promasverd wm concurs: ¥ T
revelar novos talentos da milseca
brasleira. As bandas, que podem
&F INsOTeveT i'-:'ll.:- RIEE  NRTATRY '\._-,'IIH'
dyexperence.com beiranavartual
passardo por um processo de
& ||.|.l-=||| FEIlo ol artisras, ¢ ricicors
nusicaly e especiabisas da Tram:.
EY autra progcli, "'a'rl-_'l_'q.ll' |"'q.1'1."
[{[= [l |:..|||||'-\._ & W ¢ |:|||'\I-|_'|'\-|| B
do I-'\-_L:I'-\.I:' F .I'.|.:C|-||I “Fro Evolution
Soccer , Uma carreen do evento
porcorrerd o priscipas cidades
day imerier de Sia Paulo, onde
seran realizalas as etapas class-
hcadraas, Com mseo, a Telelonsca
alia o marca Specdy & misica,
um ilis liens mas procurados na
INEInel © que pressupic o uso
|_||_' h.lll-,! 1] |I.'5_'|'| Para Wme aEesso |_||_' mior
||||.I|I-\.: il

Belas die rodos vs michos onde o marke-
ting pode colecar o olhos, o cspormivao ¢
die bz, san memimna dos olhees. B com m
zaer S fuebol exibe wmas vitabdade -
A& infra-csrmimura

Pl FREST HETh Y FESS1 CHTININ E

brasuesra de ¢ PPOFLCE © IV ORI CE, MM

T el | | A |'-r|.||||_'1|-.|-\. siaves de indnki-

VOIS

rengan em alguns aspectos, Peranbalam
pelos 308 campos de futcbol do Braal
= g, totalizados podem acomadar xpro-
simadamente 5§ milhdes de torcedores
tmais de duas vezes a populacio de Sal-
vador (2.440.828) — mais de 8 mil rimes,
detendsdos por um exdroin de mais de
11 ol prgadores, 530 Panko € consideracda
a cidade com a maior torcida “futcholis-
rica” do munde. O resuloado disso frara
as empresas que investem em marketing

csportive ¢ evidenre. Uma amostragem
realizada pela TS Sporn, empresa de

andlise ¢ inmerpretagio de informagdes,
£ IMarg de 2RSS, com #) forcedores
do Santes F. C., peegunton gqual a marca
que parrogina a Copa Liberadores da
hmiénica. knire

[ NAOMEs AparcCocra

d ,
[oyena, Visa, Panasonic ¢ Nike,

PALMEIRAS-PARMALAT

Para Carlis Galvao, diretor executivo
da Larin Spors,
realizadora de
EVEREDSE COmd
IronMan Brasi
Telecom {(maior
prova de tmatlo
da América La
fIma gue redne
1.200 compes
dores de 41 pal
Sl E5T 41 "|-_|- ]
£ chesaso vender
IPEihas o ELpgi
|'|.l I"rlll'.'l.'..l'|-|:"'
para estabelecer

1 vinguls comn a

MW, FraTlader

ESPECIAL

oomsumedor, “Aproximar o consamedor dio
prodisto por mei de eventos esportivis que
procuram deixas uima mensagem boa para s
pesson serd uma das formas & marca hcay
viva na memdiria &o futono consumidor™
Seephanie Mavorkss, diretora de Projetos
Especiais da CIE Brasil - Corporagio
Interamercana de Entretenimento, que
admimasera o Credicard Hall, o Teatro Abril,
o CIE Music Hall & o Clare Hall, “o marke
ting exportivi setd direconado para even
b em quie o6 patrocinadones ¢ investudores
tenham um relacionemento nwais proxemo
com o Clieme™, "u'i.L . | EINE 11
nal o chente-parceine, 2 meta
¢ cruar vinculo, Erescsonal &
||r:'|-|'||—.||_-. T |'.|.|I||.|'I||.|l_-|'\1
POrtIveR & ETHRED , SIS O
lemcnition |.'~|::-l'.||'.l.r.-‘.||'..|lll |,
da MYV Comaimescacdes
B ff sEm nMOLIVER, [Hr
Eadiker, b lantas cnipresas
IV EsLEmE moe 5 "'l"'-'l"'“. -
portivio, seja futehss] oo nioe
i Busdweiser, lider nmericana
CIUTE 58 COvepds, pessul um
LINSENELIEGE 200 St | DL, S1E
weile, somente para estudar
M UE CSPOrTes © COmps-
rll"l.ll s ddewe investir, Ma Eg-
riapa, cmpresas lagcm mais
di quee pateecinar cquipes
coportivas: adotam-nas, O P9V Exdhoven,
wm el |'_r.II'||||"\1 di fgedssl |‘||||.|‘.I..i{". &dla
Phillips. O Bayern Leverkusen é da Bayer,
wma das maleres empresas do mundo, Por
Tguin, talves a maks bem sucedsdn aArceTea
institwida até hoje tenha sido a Palmesras-
Parmalat que |'-.|x-.||-; inewin a0 rimse de Par
gue Antirchica por Am aos incdmodos 17
arios seim ttulo, Mo se chegon a ponto Je
MAEASF O THGEThE di ERITRE, MTHAS 3 T |h|_' |:||'.'|
ganbon marca ¢ proparcionoa um KOl
Retarn Chwver Investimi WL, il & AR
ra ket

O TETTINGE 4B RPGETIVEE 074

hije, Chutras inscianvas com Acheé - Davvir,
Mestlé Leite Moca no vilen, & Feni Jundiai
nn futebal, tveram Glegn curma

(1 PIH brasal
605 halhdes, 56

cirn ol na casa dos Liss

O SCRMCNTO CRpHErmY 0

movimento LSS 1556 lilhio, em 20003

F. i Isismy annmia e, mors represeni manio
|'.l..-l|'l\.||!ll|ill|.|. ¢ alvancacho Li fowr 4
inchistria muandial do esporte movimesnts
inualmente cerca de LSS | |kvias {maais
EHEAYA COORIBEEINS

i LA, 5

g @8 PEE da Espanha,

do mundo). Desse sotal, 5o



ESPECIAL

do o Sport Business [oumal, operam mais
55 600 bilhdes, aproximadaments 5,5%
do PIB, ficando entre as principais indis-
tria, inclusive & frente da awtomedalistica,
Por ld, a concorréncia entre os canais de pe-
levisho € selvagem, com indices medidos na
primeirs casa atrds das virgulas. Em quatro
AT, OF CATLRIS CLIML prl,rm'.-m‘l.a,ﬁncqﬂ:u'hv:
passaram de 65 para os atuais 130, lso di
apenas uma amastra das epormunidades
exploradas por uma variedade imensa de
CmMpresas AMICTICAMAS (U APOSLATANTE 11
m;rlr:rinﬁ gqxrrth'n comi ferramentas de
fixagio de imagem, idelizagio ¢ congquista
de novos clientes,

FAN 2007

Em agosto de 2002, no Méxicn, o
Brasil recebeu a notica que sediaria, no
Rio de Janeiro, a edigio do PAN 2007,
Ma ocasiio, a capital canoca vencew
San Anmonin, no Texas (EUA), por 30
voros a 21, A esta altura j4 havia um
drduo rrabalbo sendo realizado para este
propdsito € que culminard, segundo uma
catrardgia metodicamente montada, com
acandulatura e, Oxald!, nomeacho paraa
realizagho das Olimpiadas de 20106,

Bem, a primeira parte da ligho j4 esta
sericlo feita @ mito bem, diga-se de passa-
g, pebis entidades civis ¢ governamen-
tais das trés esferas ¢ principalmente pela
equipe do CO-RHD ¢ a de eomsultores da
MI Associates, empresa de comsulioria
internacional que também trabalbou para
o vitorross Comité de Candidatura de
Londres aos Jogos Olimpicos de 20012,

3 begaskos g ficard para a cidade com
a realizacio dos jogos trard beneficios ndo
s sockais, mas tambem para o scior do
turisme, como a ampliagio do sistema
de ransportes ¢ da capacsdade hoteleira.,
A expectativa ¢ de que a cidade roccba cerea
de 500 mil visitantes durante o8 16 deas de
competighes, cntre turistas ¢ delegagdes,

A Vils Pan-americana estd sendo cons-
trwfda na Barra da ‘I‘.iuu., baarro mobre,

FALAR AQ CORACAD

[} acordo com o [EG - Inteenatio-
mal Evenes, estima-se que os valores re-
lativos a patrocinios no mundo sejam da
ordem de UsS 26 balhdes, Destes, 70
gira em torno do markering esportivae,
Mo Brasil este nimero € superior o RS
I bilkdo. Segundo a M5 - Marketing,
Sports ¢ |nformagdes, a inddscria do
esporte no Pals movimenta cerca RS 30
kilhfes pOr ano, emprega mais de 300
mil pessoas ¢ pem erescido bem acima
da média do PIB Brasileiro. “E uma
inddistria complexa, tendo em vista que

na zoma aeste da adade, em om terreno
de 420.000m2, Priorizando o conformo ¢
comodidade dos atletas, a Vila estard no
raia de 10 km que abrigard mais de 60%
dos losals de competicio, o Centro de
Imprensa Principal (MPC) ¢ o Centro In-
ternacional de Transmissdes (IBC) Além
disso, dentro da Vila, vodas as diseincias
posderdo ser percorridas a pé, mas havernd
opyio de transporte interne, A sua volea,
um cnturio de W:E:I.:liiu brindard ox
atletas com um solaments sauddvel.
Durro destaque deste mega evenio é
o Rigcentro, wm dove Insrumenios que
ruito comviralneiu [paura i escollia da cidade
PHOF ST ET ESPago JA PEOINLD € Qe Becessis
tard apenas de pequenas adapragies para
receber modalidndes como levantamento
de peso e judd, O Riocentro serd ainda,
o Centro de Operaghes do Pan 2007,
A hospedagem dos atlbetas, quee ne futaro
serd rransformada em residéncias ¢ em
hatel, serd comstruida nos entornos co
cenire de convengides ¢ serd s wma
facilidade para os uswirios do local.
Inaugurade em 1977, o Riecentro &
0 maior centro de exposigoes e feiras da
América Latina. Foi projetado e constru-
ido especificamente para a realizagio de
eventos de grande porte, tendo sediado,
entre outros, 0s congressos mundiais de
Cardicdogia (1998} ¢ de Perrddeo (2002,

ado mais de 130 modalidades espormvas,
gue envolvem wirios segmentos direta
¢ indirctamente tais como calgados,
roupas, alimentos, bebidas, equipa-
MENTns, AFMEOS CSportives, ranspore,
hospedagam, alimenagio, medicing e
salide ¢ wirios outros”, afiema . Peyon
Carneiro Oliveirs, direror da empresa,
que organizou em maio, em 5io Paulo, o
Sport Business Forum, justamente para
discutir essas questbes, quando ficou
parente que parro<inar ou participar
de um evento csportive & uma maneira
de falar mais préximo ao coragio do
consumidor,

Admimstrado pela Prefeitura, & com-
posto por cinco pavilhdes interligados
por corredores de 16 metros de largura,
soma 10002 %m? de drca disponivel para
exposiches ¢ 22.50Mm* para eventos ao
ar livre, além de estacionamento para
cerca de 5,000 automdvens e &0 Smibuas,
3 Secretdrio Municipal Especial do Rio
2007, Ruy Cerar, destacou a imporringa
do centro de i;mwﬂbgﬁ-:ﬂ durante os ]r.r-
g “0 Rincentro abrigard uma operagio
mite complexa, ¢ estamos aproveitando
a n[mrmnida.d: para r:i.lun.'ll'l':ir.lr este
edpuipanmientn™, cofiento,

Jd o secretdrio especial de Turismo da
Cidade, RBubem Medina acredita que o
eventa ird impulsionar o tutianes defii-
nvamente “Certamente, as belas imagens
wransminidas para iedo o mundo nos 16
ahing dhos Jogos irdo atrair Bovos visitantes,
came acontecen oom A cidade de Sydnew,
na Austrilia, que depois de sediar as
Ohmpiadas de 2000 vem registrando, a
cada ano, um aumento significative no
nimero de mristas”, avalia,

A expectativa € favorivel, as projegies
S0 A8 mais oinistas possivers ¢ o ricm
de rrabalho ¢ frenético, Contwdo certos
COMTIPLMLENECS %Cri0 [u'nl'u:-ndn'rrmlm. para
o sucesso do evemo, dentre eles: a sim-
patia ¢ a cordialidade cariocas, (Ao
Bllaatns = Cosmpsposoenre Mo oe Jaramc)

0s Jogos Pan-americanos s8o uma versho continental dos Jogos Olimpicos, incluindo asportes do Programa Dlimpico a
autros ndo disputados em Dlimpiadas. Realizados de quatre em quatro anos, sempre um and antes dos Jogos DEmpicos,
tiveram sua primeira edicdo em 1951, em Buenos Aires, capital da Argenting. Pordm Sua ongem remete a 1932, nos
Jogos Olimpicos de Los Angeles. Inspirados pela realizagio, seis anos antes, dos primeiros Jogos Centro-americanos,
refprasentantes de palses latina-amaricanas no Comité limpico Internacional (COU propuseram a criagdo de uma
competizdo que reunisse todos os paises das Américas, com o intuito de fortalecer o esporte na regido,

s Pev R S Ve A T oo B
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. CARACTERISTICAS E PERSPECTIVAS DO
MERCADO DE INCENTIVO NA

AMERICA DO SUL

TExXTD: WaNESad ManTm

AT

r.l'r'

A América do Sul € a opgio preferida por quase 70% do empresariado para as viagens

de premiagio nas suas campanhas de motivacio e hdelizacao. Além disso, o Brasil é
um dos destinos mais utilizados por eles nos dltimos 5 anos!! E uma étima noticia
para o0 mercado doméstico, nio € mesmo? Esta foi a resposta direta de mais de 20%
das empresas ouvidas na pesquisa realizada pela AV Business & Communication para
conhecer esta e outras caracteristicas do segmento na América Latina. Segundo este
ll'_'lil.'H‘H.'i'.l.. tJI'nlI.llL'Ii:ILlﬂ.l- (=] jl.]"lﬂ 'I.I|1i.III.IJ.\, =1 ] |'.|T4.'|.I;'T-:,-'r'||,_'|.1 rl-l::l-.j‘l._" ST .|'|I['||.,Li II'I.\,'IiLEII',‘ LI

mostramos ainda nesta maréria!

Lk o, Fevifadssewenioe com, br [ I[‘: H



Voo postania de saber quals <o s femmen-
tas dde motivagsio s ek ansdmente por
s emmipresas? Ouase metade dos B0 empresas
que m‘pcm..‘h.'rnm a posus {1 i 30 dla anwos-
ma), o s, 4R, VPR delas, sho de pogucins ©
|_'.||_l|_‘|i|| i||||[|_' |:|,'H|-\.\.U.cll'| .I'.l_: "-lli:l-l' 1_'|!|FII'|.'!,'I.I:\.L :\].
Foram destacadas mais de 1) Sreas de atin
diferentes. 1) destaquis mocE Par &6 gue Sk
ma prestigiin de servigos (3200, sepuida pels
drca comercial (1090), As demaas dreas ficaram
pubvenizadas: Marketing, Moedicing ¢ Prosducho
¢ Engenharia (6% cada), Awnditonia ¢ Banoos
Wendas, Telecomumicagies, (4% cada).

Aae realizar a lesiura da pesguisa, percele-
s gque o mercado de meentive na Aménica
do Sul i passon da Fase inacial e estd em fase
.L||_' q_||:|\...'\-||..i.|-‘..l|l. Enmtre o virnos indicns T

cla apoataudos, resaalta que a grande maioria

q.l_|l-\. Sl LI L] '|'.|||.r.| Rl COErAS de Incentvi
priga i pilblico merno (B, 56%) 2 para o
puiblico externo (614, Quando nma pessoa

'_I_'Iq,ll.\_'_l Fisil |||' L, ||.': ¥ |l| FIE= R Vel N EVETIECE
q.lq_ MRV Ol de el T la o tax T

Epcias i adestes priblioos, seja ele interi o

extermoe. L i & Cormsiil g |||' i 1 i cla m;ﬁu . il i koreed . Tuin i cling :_: vwerclan
||1|_'|:_|.,|-_' .,I.u. s Sl diie B ilixa [ELLL " .I.::r.- . ATEROEA r' iRl . [poaTerTinl
mas pars o5 dois gropos de pablcoom, & om dos [ — ] symoperudna "} g T s

indicadores de gue os cventos di modivagio

i id
Jd CAEEWALIE 48 CTIEATC=Aars I||II "'\.III [ R

Llmins destes outros rebencmscins rn:
“ix K 4% dos entrovistados respoberan
.il::' i) |'|r U BiEH] \I'.' I".|ﬂ'||"'il' = TR IRISE Rl
IEEGIE EMEIENEE € o vl
= programas de motivagdo pard o
piblhco intemo sio direcionalos para s (rerTieiacs A Esspregaios

|'|'|l_||l_| b [= L ELEM "|I|.'|'-|'..I'H. :_'i.'I 0 e |

tica ¢ Dismbancio {14, 7%, E w0 realizadios

continamente a cada ano poer 5% das
CHpresls,

=Entre os 32 que ndo realizam pro-
gramas de motivagio e mdelizagio para
il |,l'_|'!' WO IATEFAG, O35 PTINCIRAEE MRS
.||_l||-:|!.l|f|n. FOHEAmi: a I.1:r.| die recurss ol
mamicos (1506}, o desconhecimento desea
ferramenta (20%) ¢ a talva de Recursos
Hipimaipis i1 5l

# 5 1% realicam programas de incennvo
[T SES clientes, sendo gue 8% cleles
destinam-se aos canals de distribuigio ¢ an

consumador final,
*Entre o5 principais objenives buscados 21% 25,8%

NS EVEMERS ..I-r' II'||I1i'¢'.I.||:..I.II oo BlelOr R

Yendas destacam-se o incremento ¢ 3 ma-

nutcngio do volume de vendas (31,9%),  —

semide da necessidade de reconhiecer as L] Misnca qua 100 B oimeooiesoe [ aresaiernoe  [] M gue 5o

melhores |'-:-r|'q.-rr|'|.1:|q.-\:.'. (17,50}, o fomento

acy trabalhe de equipe [11%) € a melhoria

|_||| .1I|_':|q,|-|r|'||_':|1u ady cleEnte ﬂ | |';|';|:|.

i ararvrevistsl oo vempos.combr il
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PREMIACOES - PREFERENCIAS E
CARACTERISTICAS

Hi musto equilibric na escolha das
premiagies ubiliedas. As empresas dis
seram ubilizar eqiitativamente os trés
prupiss de prdmios: dinheiro, viagens
e mercadorias (catdlogos de prémios),
oo discreta preflerincia para o primei-
ro (34 8% contra 30,4% para viagons
e o mesmo pereentual para mercado
riash, Espa caracreristica na esoolhla das
premiagles justifica-se pela opinido de
metade das cmpresas consultadas (52%)
de que ¢ acombinagio de virios prémins
50 que rorna 4 campanba mais ehclenee,
Isoladamente, a viagem ¢ considerada a
premiagio mais atraente, com 260G de
preferéncia pn_-fl:m entrevistadios

A pesquisa ndo fornece dados mais
Participantes mals habitu completos sobre esta premiagio, tais
COPMG,; Of PASSEEeIras, & I.Illf.'l!:_-'l" &0
periodo em que sio realipadas. Apesar
de mencionar APENAS DF FASDOE CITH LI5%,

B wwinetosw [ Bastie wieiive || Poucoclemve [T Mk resitzam Programen de rncensve |

a andlise destes walores pode indwar que
a viagem de incentive € utilizada tanto
|1.|r.a ir FII'I|'¢|I|.'-:.I i1||-|'!||||- ..|||.1||'...| |'¢.1r.1 LI
externn. Coma [ mostrado em matérias
anteriores, estes pablicos wm realidades
= I1|:"\-_';_"k.'\|-:i.i||-:"'i. I1I.|li'.-:| -,||1;||_'|I|1_".._ i LH e
giientemente, o custos das viagens sfio
diferenceados para ciuda um deles, Como

F1|.'h.|-|'r.'!||| .I.I|;|1i'\;|f |.|.|1|1H;:'|l| (LY |,'||_'-;.qu;:|.._|'|
79%, sobre outros mercados que serdo publi-
cdas nos proximos meses, a3 viagens
de incennivo com cnfase no comsumidor
I:|'I1|.||. m A [er '¢'.I|||Fl;-. PO i |:'|Il_'fil_l:'vi,':'
| B i ot E'-:F:'“"“""'F"’ [ et | A5 SJLEE A3 prd -|1||n..|q.:-||.u|.|.-\. Para O% CANAK

P b
de distribuigho, cspecialmente para os

a qQuam Sao ﬂ'r'g‘ldﬂb donos de disorib ndoras.  Aldm .Ji'\;.:.l_:-.

Csla  posquusa também ressalton que o
|

'I‘Hfa 205 pPrOErankas de incentivo sao utilizados
e tameo para o plblico incemmao, quanto para
o0 externo das empresas. Assim sendo,
nic ¢ de estranhar que 27,3% das via
gens custaram enore US5301 a USS450,
o segundo nivel de valores pesquisados,
¢ oktros 27, 3% custam o valor mans alto:

supenior a Uas1,200.

OBJETIVOS ALMEJADOS E

59, 11% 0, FORNECEDOGRES UTILIZADOS
Entre o5 principais objetives citados
Sriores seonbemieng da Ay pelos 419% que disseram unilizar o RCH
[Retorno do Investimento) na avaliagio
B conmamicor anai 1 wendas na POV O franguasdon dos programas de imcentivos estde o de
B vare W srscatnus B cistribeiiones - Swse incrementar o valume de novos clientes,
[ T Tree—— B cutres melhorar o nivel de sansfacio dos clientes

{19,5% cadal, ¢ aumentar a rentabilulade

12 WA, P T e g R e, e ﬁﬁ]l{ﬁ



¢ o marker share {17,07% cada)

Chiase metade das empresas (46%0)
desenvolve seu programa de incentivo
utilizando apenas sua propria infra-csiri-
miray 16% perceinizam ¢ 37, 8% o fazem
empregando em conjunie funcioninos
¢ fomecedores,

Coma as empresis w0 de pequeno
£ middio pone, entre o departimcTitis
|-_'\1|'-|||'|‘i.j.'.'|_'i'. pelo plangiamento € a bimis-
tica dos programas de motivagio de 2006
debas estd 3 geréncia geral da empresa. Us
deparamentos de Trade Marketing ¢ o
Comercral rc«rﬂ'-ndn:ln por 6 1%

Cpando contratam, as consulierias
especializadas em markening de e
%0 I-\..!ul- k& |'|l|'l'-:~r|-|!.1-. !;I-I:'I.il‘\. PO
consultadas para administear seus pro-
gramas de incentivo [(62,59%), seguidas
pclas aipdncias de marketing promaoconal
{12,5%). Entre as anvvidades rerceinzacss
eyl A T"""'"""'\.'-I':' de eventos [2496), a
crmatividade & a ¢ ||I1I.||.I'|Il.'_'|||:.:l-l:l [21%%), A
ViAgEm de incentive (2199), o controle
dos resultados (21%) ¢ a compra dos
prémaos (2 1%,

Uma das principais conclusdes da
pesquisa para o Brasil estd nas drimas
perspectivas, peor cla -I-|l'llll'|-'ll-|--'l| Para e
segmente de eventos de motivagho ¢
fidelizagio na América do Sul, A sua
consalidacio, co 2003, fica ainda mais
evidente, gquando 55,3% dos entre-
vistados responderam que precendem

1|r:||.".1r cada ver mais 03 [RFOErRmas

OVCTIOS

Premiaches - prefer

Premiaghes mais ulllizsdas - #m %

47—

-

30,5

Precaagid Ml SO - o™

B catiloga de primio ] Viageas

| [ T, S———

WA, T EN TS A ST e, be
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[ combinacss dotedas
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de incentivo para todos os pablicos,
Consderando que 28% nio souberam
responder, € possivel gue este indice
de aprovagio seja ainda mater no fu-
turn, Apenas 13% ndo os otilizarao. A
mancrria dbos adepros a esea ferramenea
de marketng promocional (48,5%)
diz que a urilizard cada ver mais,
couquante que 45,5 das cmpresas

custo pf ncluindo:; pareo, terrestre @ atividades)

13,64

MENLCrAD 0% MCSmMOos Nivers ataais,
Chitro aspeoio citado, diz respeito 2
capacitagio wenica desejada pelo em-
presaruacle, Dis sete itens mencionados,
rres lazem referéncia direta aos clientes
22,73 9.09 infernos ¢ externoa: fidelizagio (22 a%),
comunicagio de imlmu[n_-p (17.9%:) ¢
comds alcangar a exceléncia em servigos

B wrericr & wis 30 O pects o setadss ] D ets 450 3 ol 00 an clience (1.2%). Aprender sobre incen-
| tivios & motivacko rambém ¢ uma das
LI W et w0 0 s 200 L Superior o wis 1200 necessidades almejadas: 21, 4% querem
> ' saber mais sobre o assunto.

S8nvo BLUE pro g% - em ? .
Quam desenvolve seus programa BT UM MERCADO PROMISSOR PARA O

BRASIL

A pesquisa levantou ambém dos
Importantes aspectos pard os brasalearos,
LY prumeirce mostra o g preccupa as
empresas consiltadas nesta anadade, que
¢ taminim o gue postaram que fosse me
Ihamacler. As seis mads cisdas foram a co-
MGG Com o4 parbicipantes (2099, a
medicho sobre o retorso do investimento
[ 18%), a criatividade nas proposzas (1 7%,
a :|-.||:|1i||:|-.|:r:u,:.:|-:r dos resultsdos (11%%), a
fixagho das regras ¢ mecknica {119%)] e a
ebdengio de mals OrAMento para esa
lerraimeivta (H90). Apesar do mercado de
incentivo tio Brasal ser fecente -l‘.'i|1.1|. da
|.||."I.Jd.1 il "“,:l:l. i rl:'i.'.'u_‘lll [\rnl‘ituinnu!it
o e a grande criatvdade, entre owras

14 www revitadoseven oos. oo b CVETILOS



A OPORTUNIDADE QUE
VOCE ESPERAVA
PARA APRESENTAR A
SUA PROPOSTA DE NEGOCIO
B PARA O MAIOR PUBLICO
kices, FMPREENDEDOR

<) DO BRASIL

Centenas de opcoes de novos
empreendimentos em:

v Maquinas/ equipamentos/ ferramentas

v Venda direta/ representacéao/ distribuicao
v Franquias/ licenciamentos

v Entre outros segmentos

Participe da maior estratégia nacional de
geracao de negocios na industria,
COMercio e servicos

MJ‘“ v Pequenos/ médios/ grandes empreendimentos
ﬁjm v Expansao/ modernizacao/ diversificacao

v Novas tecnologias/ sistemas de producao
v Contatos com investidores nacionais e internacionais
| « Parcerias e novas estratégias corporativas
| v Encontros de negocios com empresarios,
empreendedores, técnicos e especialistas

www.“ﬂvﬂsﬂﬂgﬂﬂiﬂs.nnm.hr
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O retorno sobre Investimento (ROI)

|:'.'.1-.L||.'=r-l'~ H -\.Ii'\l-',"'.I:iII iy I'Il\.lull\.lll Il:-l1|l'
SHIMETRCATEN, LERLCE Tide |l|.||||' aneenio das

41% 44% campanhas, quanto na operaconalagio

s wiagens de premiagio.

i !l'wl_'__;lu|.|-:-q,':!||:'q,|||||.|..|-|| AR daphCES
hosres brasileirs de viagens de inceniivo
Lo CILARSOS 0 anicHs -..I MALCTEL O

X .
|'ir-n.|| |-\.'|'l.-:"\-\.:'||I||.|_ s, AlEmos § EMis,

L ay le dest PR 4 wl
T EEETINGD O CIESTACIN [RAFd OF M TR0
.'l.-\.l._:lll'ill (IS OInAnE) '\.'.II'.II'I."'I. AN1RNT

15% I _"| 11.|'\'\. () s R I! I TCWLLAT B sl

. paks para as suas viagens de premiacio

Haa B o sane .
Entreganto, cssa preferéncia pode ser

ainda maior, s comsiderados e ldsrium

& medigio do ROl se baseia am: por cles citadas ainda a Costa Adlinnica

(94}, da gqual o Brasal detém a maor ¢x

rensdo; as Cararatas do lpoaca (12.696)
£ CTUECiras I:I'\." | .,|,!;' pll.,i-ﬂ.: T A0
Claribe ou pela costa brasileira

Lhs i-pf.‘.l.]--rq:'- |'~.'.|-t:-.".r---. I\.I.' Wi
Beim I\.IIZ' INCENDYD ja |I|'-|-\. Ii'llull AT Ta

inas despe S rCadiiy, [ANTO e VIAE

a 3, S ' FMEGIMINMER Cormae Qadgun
ira o Hram i |
para outres palees da Ansérica dio Sul.

“Para este ane pemos consilias de

empresas da Yenerue la para Formuola 1

12%

|_":f: |'_1-.-\._|:.¢;;,'||.:.-\.'| £ CHITTD Erupsh @r e

de 1200 ey L T velmenie [=ara a

i . Parmesnin o k] skare - .
| Werdiis - nenvon cllentes ou ContEs Amazonia, Temos em mécha 78 gropos
Venda da sevos. produlos ace ami peara diestnos ma Aménca do Sul.
. hurremio do voleess S0 rereed cleries I_'| - I

Desde execurivos de alio nivel com
IJ - plo e . CIWErTES. Nk IS |'l.l'\-\.'\-|.II|II i Per (o),
I [ e — W passaprine, O servigos super exche-

avos ¢ diferencizdos: hotel de luxo, rem

.I‘h.l:u.:
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o Unent-Express abe bace har Pacchu,
cyenlos exclusivos ¢ vio fretado ad AU
pos mas simples com 12715 passapeines
para Buenm Aires ou Punta del Este por
tres ncnbes, diz Adrianne Pereara, dire-
pora de Incentivo da Queensherry, Para
cla, s paises da Aménca do Sal feram e
SCFH0 OPOBCs MG iNICACSSRnies para O
mercado braslens, nmo pela redurida
distincia desses destinos em relagio ao
Brasil, quanto o progos, que sio mis
COMPETinvos que sutmos locass, sem falar
na I.il.\_llll,l.ll,ll_' |_‘||_--.L|.-n'|pr|.-; II'\-,,'.-|||,||:- |_"\-\.J"-\.I.|Ii!-C:-|
pelos brasileiros, A vantagem dis pregos
mais aocssfvens faz com que o nimero de
I'I.'I'H.'H.l._!_'l_'|rll'\- rr.l.l'.".|,'|-||“.ll,||.:~| HE | My AIT Fl,1r'.,'|
ees destinos. Comio a verba & definida em
PR lugas, & a PAME GEse MONIANDE
gque sio acertados os demads deralhes,
entre eles o tamanho do grupao.

Towdionk o aperadires conuihados con
Frtiiiranm quse pifa o g pos de brasileines
O AT IS '\-\..l..-.ulll'."ll_'.:lhl is s Dl ados
sin Arpentina e Chale, Para Davaldo Gar
i, dhiretor da Turser em Sao Paulo, grupa
ORI VRIS RIS o CORCneTie, ]
il bhaisa do dodar estimulow st as
VERSETS N TRacomas, espocialmeie para
iy
mienbo de 20% em relacio ao ano anbersr,

rica b Sul”. Ele confirmus orescs-

scmaor que 15% dos grupos brasibeiros

B foraam o destinos citadios. COlau-

atciwd
dhia Memtlik, dirctora Operacional da G-
et o sucesa alcangad o coan um gnapao
realizade para o Dosermo de Atacama, po
Chile, em muaio deste ano, para a5 16 pes-
soas dda indistrs sutoemehalistice. Comao
Mo E Tk powlas as WEAPCHS ..|q,"|'.\_:'|.li'..:-_
psbos os cndados foram wanados para
PrOJrcInnar mamentos 1ncsquecivens,
s o, almogo co tenda o Deserto,
RS T |_|I!| !;"'Iu'l.lq.ll:'\-\. ¢ -q,"\.l,,:u-.:un. |'\I-q,'|.l'~\.
Buings, Cordithomras, Vale da Lua, hotéis
rirsEle o, EE

A opgio de Chile e Argenrina tam-
ém tol destaque om 2004, segundo He
et Crarrido, diretor de Eventos da CVC,
que recentemente ambém cmegon a
O A WIAECTS O premuagio. As viagens
A O flovssds CONMONCALC |3 foprescnlan
200 do movimento deste departamenoo
na opcradora paalista.

Para a Top Service, a América do

Sl ||,"|'\-l|_"\.-|;:|l:,| 0o CHO O ir'|!-|:|'|l:|| :-|.I,|I
anual de PassAZeIros, Stela Bosa, gerenge
de contas, cta Buenos Adres ¢ Santuago
da Chile como cidades expoenres nao

conmnente. Este ano, a excecio foi Mon

GVCntos

2 Trome Marsssng W irea commrial
) Avmarnes hemases W ot

B corprcion comaitial

18%

e —
B cons sleansar samsibngs m servige s chask
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revidin, que reccheu grupo em margo, devido ao jogo pelas
Eliminatérias da Copa do Mundo de Purebol, [4 a Incentivare
reve, g0 no 17 semestre de 2004, diversos grupos para Busnos
Aires, de empresas auromobilisncas, laborarbrnios e enpresa
dor rame de cosmético. Em 2008, até agora, o seu movimento
de brasileiros para a Angentina ¢ Chile, mas que dobrou em
relagio ao ano passade.

Spsteniar e, poTque niic, atd aumeniar csia |'-|n|:||-:-hrﬁn r
evbe dedaque abtido entre o4 demais destinos da Aménca do
Sul, € uma tarefa fundamenial para 0% |'|-:-|i-1'.|-|1.||- bz exros,
Cemamente, entre eles, nfdo kaluard oo ||1'-:-||'-| ok, criatividads
profsmonalisme mpar. A pesquisa realoada pela AV Business
& Communication, a primeira de vires que senie publicadas,
IMAEITE & ]'HI_:.RIH‘.:I L as |:'"|:|.'|;'1|:'III:|."'. |'||'||'|FI:!III|.|.I:|-\:'-.. ||u:' SLE FTREr=
cado oferece. E este o retrato gque a revista EVENTOS tem
mostrado mos dlumos meses, aravés da série de entrevigas
T |'-:'|'H'|FIJ.|_I_|.'II-. |"\-|!l|'\-'|.||-. sobire o I:n;'ll..l..E-:l ;EI' ITRCEALI G, ] VM
manED Mats por i,
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wEas M Crapgisacaren Chbiiie 3775 - CHIEEMA — Butrrs Asis
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NESSE PROGRAMA DE TV,
O APRESENTADOR TAMBEM

FAZ OS PARTICIPANTES

GANHAREM DINHEIRO.

Feiras & Negocios. O programa oficial das feiras.

Cr Feirng & MNegdoios & um programa de TV gue, ha quinge anos, mosira o seu produto diaraments para
< Brasil inteiro_ MNao imparta ande a feira & realizada, muitd mas consumidoras am todo o pais
podem conhecer sua empresa & seus produtes. Para isso, o Feiras & MNegdcios conta com uma estrutura modama,
com estidios fikos nos principais centros de convengoes de S30 Paula. Agora vooi ja sabe:;
s nfo deu para ir & fefra, assista ao Feiras & Megdcios. O melhor programa para o8 seus negocios,
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A Incenrivare é uma genuina fabrica de
Prémios Caio. Desde que tor criada a
categoria de viagens de incentivo, em 2002,
esta operadora de viagens de incentivo
ganhou todos os Jacarés na modalidade.

A razio de tanto sucesso & ficil de ser
explicada: grande profissionalismo, verdadeira
alucinagio por detalhes ¢ pela busca de
qualidade, além de grande conhecimento das
peculiaridades do segmento de incentivo.
Tudo 1sso0 ¢ também transportado para a
elaboragao do material que € enviado i
Comissio Julgadora para analise: além da
viagem ter bom conteddo e originalidade,

o case ¢ riquissimo de informagoes ¢
cuidadosamente encadernado. Este resultado
deve-se is orientacdes dadas pelo casal Nilda
Mozzoni Pappas ¢ Konstantinos Pappas, os
proprietirios da Incentivare.

Essa paulista é dona de olhos azuis cristalinos,
que se iluminam ao falar do seu trabalho. E
uma perfeccionista assumida, objetivo que
nio conseguiria alcangar, se nao fosse tio
persistente em tudo que faz.

Ela faz questio de ressaltar que Konstantinos,
ou Kostas, como gosta de ser chamado foi

o pai da viagem ganhadora do Prémio Caio
deste ano para a Africa do Sul. Alids, apesar
de Nilda ser a mais conhecida, junto ao trade
turistico, & impossivel separar a imagem dos
dois quando se fala da Incentivare. Motivo
pelo qual, ele participou anvamente nas
virias entrevistas realizadas para compor esta
maréria, que traga nio 56 o perfil e a trajetdria
desta profissional, como mostra o trabalho
desta operadora de viagens de incentivo

que se tornou uma importante referéncia de
qualidade neste segmento.

CVENios

RE - Qaal foi o ven primeiro grapo de incentivo?

Wilda - Foi em 1992, MNaguela época, as viagens
comegaram com uma modalidede de incentive mas
simples, com menos riguezd de detalhes ¢ itens inclusos.
Nio era desses incentivos plenos que operamos hoje,
Amsalmente, a nossa percepedo € de que as campanhas
de mcentivo evoluiram multo cm qualsdade, divessada-
de de destinos procurados ¢ nimcro de empresss que
buscam resultados através desta imponante ferramenta
de marketing. Por exemplo, em 2000 comegou a au-
meentar,.. ¢ ne ano passado, explodia

RE = Em nimere de viagens?

Milda - %im, o mercado cresceu, aumentou o -
mero de vi.;p:ru. e de EMIPresas qua adericam a csta
cultura de incentivo,

RE = D¢ ouiros segmentos econdmicos?

H'llda - Su'rlur -l:l-: utris segmentos CODRMICE.
Houve uma grande diversificagho, A pioneira foi a in-
diistria automobilistica. Hoje, organizamios viagens de
incentivi, além deste seror, também para os segmientos
de preumitics, agribusiness, cosmético, armactanico
ete. A tendéncia & que quEnls maisr & Crise, maior
¢ o nimere de novas campanhas de incentivo, cujpos
prémios sie as viagens bem elaboradoras.

RE - Ela nin & a primeira que € cortada?

Milda = Nio, pelo conmrirnio, A medida que a crise
Aumsenia, aumeniam as viagens de mcentive. E posgue
a crise ajuda? Porque ¢ uma maneira de incentivar o
aummente do velume de vendas através da motivagio que
Aexpectanva de uma viagem de incentivo proposcien,
O gxercicio pode ser feite com qualquer pessoa fisica
gue um dia fez uma viagem a bazer; om mddia, falase
da mesma por & meses antes, curte durante o empo de
-dl,][.ﬂ.l.“:;-lﬂ £, COMCTHEA-5C SO .im'iﬁm ¢ famabares p1:'|l.n.
proximos 10 awos. J& nema viagem de incenrivo, eue
tempo estende-se na memdria dos ganhadores por 12
a 15 anes, inclhuondo a adentidade visual da marca da
chiente estrategicamente distribulda  antes, durante ¢
apds a viagem. O ganhador vai sempre lembrar dio nomse
da emipresa p.'lh'ul:madmn da memaordvel viagem que
ele piade desfrutar com sus acompanbante.

A entra a busca do organizador habilitado para
operar a logisnca desta impartante viagem, precesa ser
marko profsional, ter comprometimento, habilidade,
kiow-how ¢ condigho financeira estivel para nio
pransformar este prémio num pesadelo,

Esse auvmento das viagens de ineentivo esed
substinindo aquele buraco no mercade do turismo
deixade pelos turistas comuns, que hoje cain muito,
Entio, a gente vé hoje, uma colza muito triste, que
sio toddos o8 profissienais de wrismo patnando,
querendo fazer, ¢ ndo rendo condighes récnicas de
realizar uma verdadeira viagem de incentivo, E é
muito delicado: ele precisa ser muito profissional,
precisa ter comprometimento, precisa ter habilidade,
precisa ter know-how, Temos observado um auments
de discernimento por parte dos clientes para a con-
tratagho dos operadores de incentivo.
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RE - O que voed consmdera que fod a atragio on
amvidade mais interessanie da viagem que ganhou
o Prémio Caiod

Kostas - Cada lugar visitado era uma viagem
de incentivo 3 parte. Ma 1.'|'ll.'t:d:|-|, fow isferectdo um
wellconse dinmer no agqudinoe municipal, Cada safda
tinha um jantar de despedida. Entio, cada local era
um INCEMEIVE A parte

Milda - Cada cidade escolhida era uma repre-
sentatividade da Africa do Sul, Por exemplo, nds
chepamos por Cape Town, ¢ 14, uma das coisas
mals iNITHEANies, mais emocionante, mais linda, no
meu ponte de vista, fol esse jantar de abermurs, Ma
hora em que o gerente da Mrell estava dando as
baxas vindas, todo mundoe olhande par ele, amis
dieke, no agudrso gigante, no meio dos peixes ¢ de 5
ubsardes, desceram dois mergulhadores, com o ban-
ner da Pirelli escrico “Bienvenidos™, pois o evenio
era para o publico latino-americano. O jantar de
saida desta cadade fod no castelo da cidade, Mele, foi
reserviada wma sala em um fusen, uma mesa Gnica
para | (N pessoas com servigo d francess, sionltineo,
Iill\]i’b":tll“h

Kostas — Eles chegaram i em carros antigos,
Algumas pessoas estavam chorande de emogio.

Milda — O transfer nesies velculos ANTIgs i
WA SUFpresa. OF trangponte adreo entre Cape Town
€ o habi-Sabi foi feito com o fretamento de dois
D4,

Kastas — O DO-4 & um avidio antigo, renovado,
especial... Como nido ¢ pressurizado, cle voa baixo,
entio, o vio & wima coasa binda, DA para ver mdo.
O servige e tudo padrao busaness,

Milda = Decoramos o avido wdo, o encosto das

e revitadoseven ros.com B

polironas, etc. E também vemanizanmos oo o acro-
PoTto, que € pequenco, privaiivie: @ bandeira da Pirelli
hiﬂﬂldﬂ.. mesa de {'.:ll‘l.:.p-i'h mini |'|.1||||.-¢h..

Kostas = Cada ver que eles saium, ||:||||_'|I e
exemplo, um cocktail no meio do nada, com o tpo
de comida que vocd ndo imaginava, & no local em
que cle tinha visto animais um pouco anies.

Milda - E o servigo tedo montade com pratos,
toalhas brancas, um show tribal em local abemo, A
Africa do Sul vem es1a vantagen: cla é diversificada,
Cape Town € uma cidade como o Rio de Jaseiro,
limda, com vista e com praia, Al vood chega no meio
do Krager Park, vemdho ledes, (mzendo) safiris, etc.,
Depaois, o Palace, que por si s0 j4 ¢ uma excelente
atracio, Considerado wm seis estrelas. E ainda ter-
minarms cony wm gntar de despedida em wm castelo
perto de Johanneshurg

RE — Quais sdio as expeciativas da Incentivare?

Milda - Em 200%, a Incentivare continua no
caminho do *Continuour and never ending impro
wembent que a levou para a posigio de destaque que
ocupa no mercado,

Hi.lil:. adites ade QUETET Crescer, ¢ 513mds l'm;:uEn-.
na entrega de servigos de alta quahidade para os
mossces clientes, ihl.llin.l.}-]-.- L= LT leviou S press
mulnnacionais do exterior, mclwingdo pakses commin
Alemanha, México ¢ USA a nos contratar para
orgameer suas viagens de incentivo para destinos
além Brasil. Estamos também recebendo prupos
de incentivos de diversos paises para o Brasil, o
quee esti Incrementando o vosso departamento de
Ilmcoming.

RE Cual & o sen crescimenio esperadio?

Nilda - © que nos assusta e surpreende ¢ que
2004 foi um ano excelenie, E 2005 superou todas as
mieras cetabelecidas. Acredito que este crescimento
tem acontecido como decorréncia da qualidads dos
Lt SE L] H.':I"riil'\l!H. I::'k.'i.il'lli:l!. l‘-l;'li'n'ri. o 1_'&.1&-;,'r,1.|'||“, »;,1;||||i-
ALLAF €040 €513 proporgio de crescimento

RE = Em sua 1a-|:l|||ii|.|1 coamo ostard o mercado
em 200057

Milda — O que temos observado nesee pri
meire semastie ¢ wma melhor classiticagho
das -lﬁl?‘l'l'-'l-h LY Fade i i|1l.1.'1|lnl.l. urm melhor
discermimento por parte dos clientes na ccasilo
da contrataghe. Muitas agencias de viagens nio
qualificadas comegaram a operar viagens de in-
centivo devido i grande procura, sem conhecer
esse mercado € suas reats necessidades. Eu vejo,
haje, no mixime, umas § operadoras especiali-
zadas ma organizacio de viagens de incentiva, O
maiar desafio ¢ atender &s necessidades deste seg-
menie, independente do budpee. A Incentivare ji
OrRANIEON ¥iagens memordveis com budgets que
variaram de USS1,000,00 a USS10.000.00 por
pessoa; todas com muita avengiio, criatividade,
qualidade ¢ compromerimento para superar as
expectativas do cliente que a contratou.

CVOTIC S



Mais de 30 anos inovando conceitos
em feiras tematicas, eventos corporativos,
show-rooms, estandes e displays.

LR —

CISCO NETWORKERS 2003 - 16.000 M’
TRANSAMERICA EXPO

CIBUS BRASIL 2002 (Feira da Indistria Alimenticia Italiana) - 20.000 M* el
BIENAL DO PARQUE IBIRAPUERA Teeone: (1) 39454721

Feoe {11) 579074
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RE - Cluass sio as referénons weass para se csoo
Iher uma operadora de viagens de imcentivo?
Milda = E preciso buscar |||'.:.|.|,-:|'.|'-r|_-~_|.-.-r.:.,l.:_ s,
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€ COM EXPETIENCIL CITI EVOTITOE Cl ITEESITID TP € PO
além de ter estabilidade hnanceira ¢ know-how geral
de viagens de incentive, Levar criangas para a Disney
ou exoursdes para a Europa sio coisas bem diferenmes

{} grands desahio dos compradores, hoge, € aliar a
necessidade de adequagio de cumos 3 qualidade dos
seTvigOs A serem contratados. A planilha de comipara

Gio de Qustos NUMS COnNGormeEncla dessas exXige muita
AEETIGID, |'uli=~ extarmod falando de um beim ':'I.'-|'!.'|I-|'|
guie possud crivérios diferencisdos de andlise, dagueles
urilizados na COMTH[ira die wm carro, par .-*..-!1'|'I|-.

RE - Em entrevistas anteriores, falou-se muito

nas DM Dlestinarion .'l.1.|||.|:,.;|'|||.| e [ Ui E TR B
Vocks on contratom oo procarum operar dinebo?
Milda = Temos encontrade alguns parceiros no
exterion, mas s&o pouquissimos que atendem ao
nossn padrio de exigéneias. Fu dirda que sio 1084
dios que entrevistamos. E nds remos ooda uma eéenica
para idenufici-los, Os demais nio fazem o rabalho
do nivel que a Incentivare exige para entregar para
0% seus clientes. Entdo, a nossa tendénca & fazer mui-
ta codsa diretamente com cada fornecedor dos seus

FCFPECTIY LS desting i RIEAT 10 2 mossa ex T T T F

KE — Em sua opmnio, quars sio os difcrenams
q.l_l |||.,-\, ||I||..|||_':'

Milda = Perwonaliracio de cauda proseto feto pela Dhre-
Do, e coiliece s dests comm 4 vsdo de quiem colooo
HIH B R R CS B TH A '-L'.'l.'!I-l\.llliI|.';I".I|.'ll-=‘-l\.i'|.".'h.l._-I|:'\l'\lll.' L1
SOMEne O VISIDoU SO tunsta, Ulenecemios sempre ko
além do conmmatsdo, spregando valor afms de serigos
criatves ¢ profesiomns. MNa Incontvane mabalhames com
el de Rima geracio, expenidnoa & muso comgeo-
meetimenio, Todo emperado com nusa dedscacio e amor
A cais ¢ somado &0 conhocmmanto dis possoos oots Ros
bagares cerios, Traduzen o noss diterenaoial

A frda ENF ALIPFETT O AR L it e e Discmvirms
A dio Sl omveead pella Tacensioare favg o Firell, e gashos
o Préng Caio 2004,

44 www. revisradosenes nos. oo, be SVentDs



0 PRIMEIRO GRANDE NEGOCIO QUE VOCE FECHA NUMA FEIRA
€ ACESSAR O SITE DA GOL PARA RESERVAR SUA PASSAGEM.

Gol. A companhia aérea que mals cresce no Brasil & na América do Sul.




INTERESSANTE ALTERNATIVA NO INTERIOR PAULISTA
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RAIO X
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IMAMIT & MEiNGr FEs0rT

irbano do Brasil (The Boval Palm
| |.'|'.I.l.l 1 TNpHnaAs), u 1 clivs ma OFcs € [Mhai= ;':'||-_|-;,'.';'|-_'\--\. i) 1]
[} =kt ELY |I CcYentos do prals, Cm Sanies :".'.l_'l'.l_i-q:x LONYERTan
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y OHIme de drea para cvenoos)

€ 551N PeOF di 1EE,
FIL 5L I|"':.'.:..HI'E'|-'-\.| r. na bon [A, ML FTEA,
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T il SUs para
UK TS LIMNS.

W ETILON,, ©

'.'l-,:| LLITY HESORTS LINS localiza-<e o eor: il 1ok exiaclos
de 530 Mulo, 2 menos de 10k .||'|'.;'--||_||l. % crclidbes-sedes
L O 530 |osd do K
eaddd km da«

L O PEIGET

LIT TS FEILREES v Prea, Bawru e Aracaruba
|||-:|: =111 [ 5F ]

resort da rede Atlanrica Hoeels aternational no
L BLCIEINENLE e Ss] Ve

km 443 da Rodoy

POF TEREIYIAS, AL il et
1 Marechal Rondon.

| S e M a v . [ 3
L) hotel conta com |'|.I.'l. TANC s, scefddn 3 2 Caroiofta Sui-

ww, povest adioscvenbos. coimn, br

perior, 32 Laxo, 26 Premiom, 2 soites Jr., 1 soie Mister e 1

suite Pre SHETNC ial

L i
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A feiro Brozil Promation buscou inspirocgo na
Broodway para se fronsformor num gronde
espetticulo, colocondo em cartaz tudo que vocé
precisa para criar @ desenvolver componhas,

0(0es promocionais @ evenbos surpreendentes.
Novidodes e tendéncias em produtos e serviges paro
o realizacdo de eventos, brindss & produtos
promacionais, presentes corporativas, embologens,
serviges e solugdes grificas, moteriais para o
merchandising no ponto-de-venda, ogéncias
empresos de servicos promocionois 500 openos
olgumos das oiragoes que vock vai enconfrar paro
envolver seus clientes,

Porion oo o oo e Mokt
Fromaciasol 2005 que opreseatert, pelo 1% vez ma Brmil,

~Jim Prest e Terry Hird. especiolisios do Universidade de

Berkeley @ Kathleen Joyce, Editorn Chefe do Prome
Mogaring, uma dos publicacties mais coaceituadas dos EUA

i'__

l3.';||1z|m='lillllmm J

| T %

DEas 9. 10 de agosio das 14 &5 31 aras
B dia e agogio dag 1 4z H harag
Transamerica Expo Cemler - 530 Fanla - 5P

Para vislor, axpor na Brazil Fromotion o porScipar dos semindirios, oceis o site wwerbrozilpromabion.com.be, Mais informag es, ligue pors (11} 37:23-5200,



RAIO X

ESPACOS PARA EVENTOS
O QUALITY RESORT LIMS possui surpreendentes espacos

JrErE CYTINLOS, COHT ST de dios |'\l|-ch,||'\-_ 4] |"-|'i|"|'u_';r-c'\- 1.|||h_'r: &

CORIPPHISTO RS SCRLInics. arcas:

Urquidaa 400 300 260 150 150 1]

DOrquidea
.23

Bromiilia - 25 10 L[] 12
Acidcia - a0 - 13 15 16
Ipd 40 . 16 16 18
Aamboyant  GOD 1] 350 50 | 1]

0 owitrg blaon coidiste nunia arena qui, em principio, desgina-
e o leilbfes (de animais), Comnrodo. o local & tho sofsacade Hue,
rabrrachs 4 « CMLUNEE EArS Aprcss i de HALTHRRELY :.\,. & WaRias,
cavakos, etcl), o bscal rranstorma-se em palco (para bandas ow
FELETa mEsas direroras de |l|:'|| IFs), & LT wChL, [Nl -5 q.lq'_' UIE C5PagT
.'I'.i:ll:!.:'\.ll. Al além |.|-.-\. || 10 R, O PHSS1 Y el realizar q_ll. 'H.q.ll_' CasAnien
o, bormarinas, shows, até plendinas de congressos,

LWL I.Illl.llI'\.E'\.I 4 AT II_I Ly il III L"LI"_IL.I." ._'|||'I|_'|_'|..|I |_|'_||_' ""I::l.'_q"

neCeher | ~|l|lx~h:'l-| LA, FTREANTHD, 8MOTY :.\,||-u||_' I|||||'|; (= [E |:.,||»._||:||_'r|_'|I

Umngaointar, coffee-heeak, e}

e

mmpho CBNErD: e OO0

) WO, FEVI TS REYE i Ok, Coen, be

FACILIDADES

0 Resorr conta com ar condicionado central {indispensdivel,

quands s¢ considera o calor de Lins!), business center, sannas,
!Ell'll"\-'\- CUNICT, COCRES, h:a,,ll. ||_"..I~_ "|;_'.'||:|| l..l'_l.l_ '|||.| ._|._- CoHven-
encias, cabeleireiro, I|.|-.|nl.'|':.1u-.|;.:|."|'|. playvgroand, quadras poli
espartivas, cantinho da crianga, ampla drea de recreasdo (com
TN [rars fonlas Ealas |'r.i.'|.|~.:-_ B ICH LRI TR ETIEEIA,, S15-

remas de welefonia com ..II'\-I\..I.:L'IH direra & taritacdor aupomiices

ALIMEN1US B BEBIDAS

3 Biesiors conta com um restagrante principal @ vimos s, -

palmene o bar do rarcue Ao, com roden service 24 horas,

PARQUE AQUATICO

Com certerl, o muaor de stague do Besord de Lins, & sa im-
PressEONAnTe pardque aquitics, com 28000 de espelho de dpua
l\.l'.'\-ll!l"l.l!..‘lll CIT VilTROS £ i 05 :-\.:III' S CORINIALICARTR) Sl Afcas
ajardinadas. As dpuas sho termas, jorramdo em alia femperanra,
que vai decrescendo atraves do eriativo sstema de distmbuicio
das dguas pelos diversos espagos (que formam, no scu todo,

1 &
LIy !"'l!'ll'l CHACTFINLCY A RIEE T B ik

CVETINOS



AVAL l."l.'[.. AL Estas melhorias sho indicadas, inclusive, para justificar as rarifas
ChQUALITY RESORTS LINS, a meu ver, deveria incrementar cobradas pelo Kesort, um tanto elevadas se considerar a rrl.l-,;in
alipans espacos ¢ anvidades para melhorar, ainda mars, seus custo-bencficn,
SETVIGDA! Adncla assam, o QUALTTY RESORT LINS ¢ uma interessamnie
a) aumcntar a capacidade de hospedagem (o que ocorrerd,  alternativa, ndio somente para a realizagio de eventos, princi-
segunde as dlomas informagbes), J4 que a cidade de Lins nip  palmente os coorporativos, como para lazer.
possul uma rede hoteleira capaz de hospedar, complementands  ——— -
o Rewort, quando se realizam grandes eventos; SER"'E""{’.U
Quem estiver interessado em conhecer, com mais detalhes, o
b} oferecer uma programagio mais varnada ¢ de melhor quabida- | QUALITY RESOQORT LINS, pode acessar o site wwwweatlanti-
de, avs hispedes, durante o periedo noturno, apds o jantar; cahotels. com.br. |
E para negociar eventos ou grupos de lazer, basta contatar a
¢) oferccer maior variagio ¢ sofsticacio no cardipio do seu | equipe do gerente-geral, Clindio Cordeiro pelo telefone: [14)
restaurante principal. 3533-6300 ou c-mail cordeiro@atlanticahotels.com.br |

‘.1'! -I -IH .!"i T DT R el £ D B 51
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i Berasres Fi

Revista EVENTOS e Tom
Brasil levam convidados
para a reestréia de “ A

Casa dos Budas Ditosos”

A revista EVERTOS ¢ o Toen Brasil,
numa parceria inédita, reuniram diver
s personalidades do trade para as-
sistirem a reestréia da peca “A Casa dos
Budas Ditosos”, mondlogo edrelado
nela atny Fernanda |"-'.|Irt|-q,'l'||"l;:'|l

Antececkencdo ao il Loy Dewtrad,
os convidados da EVENTOS foram
recepcionados em um cogquetel no
Espaco VIF do Tom Brasil.

Il: Fernands Tormes

2 Rolgnd Bonadanh (pros, aondr
HolElel Mara da Cermo [Doea)
Tesssere {direora Hatel Sarrana,
de Gramado], Bafosl Guagliandi
(Alchmtarn Machadol, Pohera Dias
(dirators Fanin), Sarglo Junigiaim
Arantos (ravista EVENTOS],
Guitharme Pailus & & 6Spois Luiks
|GV Viagans)

B Venicio Sikva Mato (Thyssan),
Tarails Aranies [Cansar Park

Farin Limia] @ Val Soligo (revista
EVENTOS]

B Katia Ferreira | Roland
Bonndona [presidents Acoar
Hofnlsl, Qrlando Souss {pressiands
i 5o Paulo Convention & Visitors

Buifesin]

@ Al espoas Manliss
Toadong Wlanddes

Fi Robarta Diss (diretars 4o Fent),
htariana Froes & Vivians Toméa
[Aurrainl D Ajuda Rascrt]

D& José Eduando Souza Rodrigues
e Brazill, lore Royed @ Mol
LA

0% Jorge Medawsr Jr, Qriandg
Soura (SPCEVYEN @ sud o800
Aaridiga Teodara K as,
Roosevelt Hamam [R. Hamami &
Serglo Jungusina Aranies {revisto
EVENTLIS)

88: Lusirs Poaulus (CVC Vingonsl,
Orlanda Soura, Aoceawall &
Wilneide Hamam, @ Ednb Arammes
11 Aobarta Fighar & Silvans Panellp
[Projeto Aguarius)

1Z Eguips do Santo Grio

1% Altino de Barros (MCann
Enckson], Hataol Guagliandi

(AlcArtars Machadio), H-||||J|r|
Jungustira Arantes | nevigka
EVEMTOS), Joss Awpgusio da
Dihveira (Publistamnd] @ Tarmy Sando
(SPCEVE)

W, N Ll O N DO O Rimviala dhim Byl



Diretor da revista EVENTOS ¢
homenageado por seus 35 anos
como editor

O3 chiretor da revista EVENTOYS, Senno funguena Aranibes, los
hornenaseacky no GXimo dia 28 oom o Prdm Hamem oo
&y 0005 A howniaeia Bod oneeoes ||-:|.|| wrlies 15 anoe o ) [T
roame pelloe e pevists, nickacla e 1970 LI 16y Al
e oclition a revista Padeo4 Platdia, prirmeis revista brasibeira de
peatres el cunho ndo diddtion, “Coincidendemenie, fsSo Eo
estamos comemorando 25 anos da EXPO Edhijones, EMpesa
gue fundel em 1980, & qui atualmente odila a revisia
EVERTOS®, lembwa. A lerceira edicdo do Prémin Flomem
o Ano, uma iniceathea nacional da AVE - Adeda Villas Boas,
whealizado em homenagem a0 Lia Internacional oo Homem
{ 15 de Julbso - CUWLLLY, B0 ez 2 prartie das 19 horas dia
28 de junho, no Hall Monumental, na Assembltia Legislataa
e 580 Pavdko, Enlre ouilros, tamibeEm losam b I'"Il:'ll.:!'ll'.ll\.j!'l'--:-
presichente oo OAB 5o Paulo Luiz Flivio Bonges [ Uleso (ol
14), o joeackor o fulefad pens o .||||||-l.'.'-.- 1 Cafu e o radialista

Csmar Samtos (oo 15

Estande de EVENTOS na Lacime foi ponto de encontro — V. matéria pag. 16

Dy Expafibidd, Md Lowngs da Celmsds, urma Imbcintiva dos empreandedores oo
."|I. I.:l NS & A | a ci i l'l,‘ 1 Ar L i || i" :"!- el dimprosndimanio Hesor de Montamha, cujes obras em fasa dé acabamanto

W I I
Promocional ganhou o eiquardy T
Slifim G

Al

Lounge da Cidade

sty A T Wima wrlrre ||-'l|"'-.|l"-|'|'|h' il
w0 s dnetrsas el nlias ko |'.'L1|‘|-.I.'L-1'|:.,'
promocional: Lncamisnto e prrodduitos,
ovenios artistico-culturar, esporinos
'|;'|.l| WA TR T ||II W E SO "‘-lhr_\- Vil
anis desativado, o espago existenie no
alto el Moo do Elelante, um dos ponbos
urfelicrs mss inheressantes, fol iransiormado
no Lownmee da Cicdadke
Liria mais |'|rl|I'.'-'l.'l.".l.-".\.'.r-:'\.i'\-.'l.III{Nc"n'I‘II-
b oo b 'I"-|'|_|;r'||1r|'-|,||;:||| .L--F:u-"-:"lh':l =4 55b
hitp: /vt revistadoseventos, com i
brfbn_conteudo.aspiood = 4597 Chanutos feitos manualments na hara, um mime
na Ménandez & Amaring, produtora do mashor
K ] ' | charno bragideino, Done Flor, cuje Pirdmide
anch Lating = Doulle Corgna o mundibiments neoonhacioss.
M By B Barretc, Leonanda Fontenales, Vicents

Chearallo Junior a Padricia Pignatari.
Ri=rita dliw Fernles A rEyEiE ke nlos oo be 53



VAI E VEM

ABAV- DF - Jodo Quirine Junior ¢ o
nowe presdente da regional do Distrite
Federal da Associagio Brasleira de Agen-
tes de Viagems - ABAV -DF. Ele substini
Frederico Sérgio Rarreto da Rocha, que se
dedigou da presidéncia da entidade por
MaEIVios pessoais, em canbier irrevogdvel.

BLANVE = Entrow no lugar de Clawdia
Maldemade oo BCEVE o profssional
Marcio Dantas, que emprestou sua
expenénca por vinos anos aos hordis
Manhattan ¢ Kubstschek, com planos
de “dar continuidade ao belo trabalho
que esta entishade vem desenvolvende,
uni grande desafic. Espero contar com o
apoio de todos para esta nova cmipreita-
|.‘|=.", comton Dantas,

CAESAR BUSINESS - PanloMoreira
¢ o nove dirctor operacional da rede
Cacsar Buaness de hotfis, Hd mais de 20
afos ansando o setor hl.rIE]:inu. 4] p:rn-ﬁ:-
stonall € formado em dirgito e orabalhou
ma Companhia Transaménca de Horéis,
Transamérica Flats e, mais recentemente,
ma Arlintica Hotels [nrernational. Mo
Cassar Business, ele terd como desafio
manter o padrio de arenadimento Business
Class em rodos os hotds da rede.

CANA BEAVA RESORT - Apds um
ano ma gerdncia geral do Bahia Oihon
Palace, em Salvador, José Carlos Me-
MEEES ASSUMIN 0 Mesma carge no Cana
Brava Resore. O hotel fca no distrito de
(Mivenga, em llhéus, na Costa do Cacau,
Menezes também for gerente do Relo
Homzonte Othon Pilace e do Boorbon
de For do Tguagu,

CEVERH - O gerente geral do Horel
SerTaAnio, cin l:'ﬂmn.du, Baltazar Salda-
nha, assumis em junho a presdidncia
Convention & Visstors Bureau da Regido
das Horeéneas. O exccutrvn promete
diversas aghes para atrair cada vez mais
TUrNsias @ eventos para a regiio,

FROR&VE - A ampliagio do niimero
de Convention & Visitors Burcaux no
Braml ¢ seu fortalecimento, a partir da
capacitagio de péoenioos ¢ executivos na
captagho de eventos ¢ do desenvolvi-
mente dde projetos regionais integrados,
pass a ser agora a principal preecupagio
de Conceigio Dramond, & executiva
deixou a geréncia de Projetos e de Feiras
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Macionais da FRCRVE, em Brasilia, para
assumif, como consultora, missio de es-
pectal importincia para a consolidagio da
rede brasleira de CVB ¢ sia vn.l:lri:ap;.iu
comi parceiros privados fundamentais
para o suceso da stual politica de marismo
o governo brasilbeiro,

FSCR&VE - Uma das mais experien-
bes execunivas do turismo brasileiro, com
vasta experiéncia na drea de promogiio
comercial © capraglo no extenorn, agora
¢ parte da equipe da FSCB&VE. Clivdia
Maldonade, uma das prOnCiras em agies
promeascionais do Brasil o mercade asidn-
cor ¢ ner Leste europew, até ento mercados
cmergentes, era diretora executiva do
Brasilia ¢ Regido Convention & Visitors
Bureaux, quande foi convidada a assumir a
supernintendéncia exeounva da ennidade,

GHANLDY HYATT - Yokan Hayato &
o novo gerende de eventos do o Grand
H!u':ll!l! 540 Paula. O prlhﬁu.iurlnl trax a
experiéncia de ver trabalbado vo hotel
Henassance de 830 Paulo, Seu curriculo
tamlsém conen AT PASKARE NS POT Spre-
sas nos Estados Unedos e em Toyama, ne
Japio, Ricardo Ribeiro Lopes também
ingressa na equipe do hoptel, assumindo
a chrctoria mljunta de alimentos ¢ bebi-
das. Aproveitando as mudancas, o hotel
prommoven YWirginia Schere para o cargo
de diretora adjunta de vemdas,

MERIDIEN - A partir do més de
setenmibro, Philippe Seigle serd o novo
direror geral do Hotel Le Méndien Co-
pacabana, na zona sul do Rio de Janciro,
e gerente regronal da rede para a América
do Sul. Seigle foa apresentado pelo din-
pente atual no carge, Jacques Lecouls, em
coquete] realizado na notte do dia 15 de
jullio, mo proprio hotel.

RIO OTHON PALACE = Ficardo
Eawa acaba de assumir a F'J'Eru:i.'lgl:ul do
Onhon Palace, Uma das metas principais
de Kawa € recolocar o Rio Othen como
hotel preferencial para eventos no Rio de
Jangiro, “Temss um excelente centro de
convengies com 14 sales dotados de roda
infra-estrutura para a realizagio de congres-
50, convenpies € oda some de eventos.
Além, de cinco restanrantes ¢ capacidacde de

hospedagem para 1,500 pessoas”, destacou
Kanwa a revista EVENTOS,

wa reviansd ey enros, cam. by

REDE PLAZA - As geréncias do
PMaza Porto AlegreiParinha) ¢ Plaza [na-
pema trocario de lugar: Georgeney Silva
assumircd o Plazinha ¢ Marcelo Schunke,
por sua wez, o leapema em 5C., Georgeney,
que term 28 anos de Plaza, [ gerenciou o
Maza Blumsenau, o Plaza lapema e agora
terd como desafio gerenciar o primeiro
hotel criada pela rede, o Plaza Porto
Abegre. Mareelo Schunke, com 12 anos
de casa, ji gerenciou o Fliza Sie Rafael,
0 Plaza Porto Alepre e agora vai enfrentar
pela prinseir vee a sdminstragio de um
resort -iv Plaea lapema. Para implantar o
Bahda Maza foi designado (Mo Zuffo, 23
anod de Plaza, vanos deles no geremcins
mento do Plaza Iapema, © Plaza Bahia
serd aberto em outubro, O irés gerentes
estiveram reanices com a diretoria para
o acerto das novas fungies,

SERHS MATAL - A partir de 17 de
movermbeo, o Serhs Natal Grand Hotel v
contar Silviz Hernandezr como diretora
de vendas do empreendimento ¢ para a
dapetaria #mlfuimr"ﬁdn ].lrl von Bahr,
Silvia ¢ formada em hotelaria pelo Senac
= Servigp Macional de Aprendizagem
Comercial - e I'H‘:l.-w’.‘ldll.;ld.ﬂ em gestho
estrEgRca, com paszagem pela The Koyal
Paln Plaza, Caesar Park, Grupo Posadas
e SuperClubs,

CUALTTY SUTTES COMNGONHAS
- Empreendimento adminisirado pela
rede Arlaneica Hotels International, o
Crualiny Suwives Congonhas estd com nowa
cqurpe de vendas, Roberta Colla & 3 nova
gerente da drea, que também contari com
o gerente de contas Gustave Minael ¢
o5 executivos de contas Thiago Falvinoe
& Marina Lﬂpﬂ. Formada em Turnsmo,
com énfase em Hotelaria, pela Unives-
sidade Paulista, Roberia acumula vasoa
experidncia na hotelaria.

TOF SERVICE = Dirigida por Luis
Barros, a Top Service Incentive Travel
& Conmventions, empresa especializada
em VIARENS PAFA INCENTivie, inauguron
uma sede no Centro Ij.mpr'mrial (W
witteown, fa Barra da Tyuca, Rio de
Jangire, Com a mudanga de enderego,
a empresa passa 3 oferecer rofeiros de
EUTISITICY O Qs [RromoCIonats pars
a Copa do Mundo da Alemanha, que
acontece em 2006,

CVCTHOS



TREND

PARCERIA COM A ABAY PARA

1."WORKSHOP TREND DE HOTELARIA NACIONAL NO RIO DE JANEIRO

MOBILIZA AGENTES DE VIAGENS

- o

Ok agenies de vingens que participa
rem do I."'ﬂ'.urk'-.h-:np Irend de Flotelana
[ E i-\.lll.ll no Ric de _I.I.I'II'IHI. T L‘I'\..1 15
de outubre, na Fundigio Propresso, vio
receber uma credencal gratuita para a
Abay 2005, A parcena & incrvaclora e deve
ITCENIVAT 08 SRentes de viagem dio Rio de=
|aiciro a participarem ainsds mais dos dois
eventos, disse Washingron Pret Junior,

Mos messs de setemibro ¢ ll'.|1:|'|'-|lr, &
Trend Operadora promove workshops
para agentes de viagem em Sio Paulo e no
.I'lllll |_||_- I.“'Il_'lrl.l_ l:lﬂlc;h. ENENLOS |.3 ﬂ-,.lu Ir.h,ll-

cHanals entre o8 agentes de viagem, qus

CVETILOS

P —

i

aproveitan a opomunidade para conhecer
mclhor os hotés parceros da Tremd, Em
580 Faulo serd a 7.%igio, no dia 21 de
setembrn ¢ 4 expoctativa & reunir mais de
2 mil agentes de viagens.

Ba Rin de Janeiro sio esperados pelo
menas 1300 agentes de viagens. Em cada
uma das cidades serd sorteado entre o4
agentes de viagens um aungomdval O km,

O segredo do sucesso da Trend
ﬂpl:r.l-.]l.n.t c3ld TS rarifas ||l.'|.'.1|l.i-ll.|-1=~
diretamente com cada estabelecimento
de hospedagem, o gue garante precos
reduridos ¢ condigies exclusivas, Além

e, Pyt adoseveTiiom. Coim. hie

disso, a operadora conta com escri-

tdrios de vendas em Coritiba, Poreo
Alegre, Rio de Janeiro, Vitdra, Brasilia,
Gioidinia, Recife, Salvador, Eortaleza ¢
escritdrio praprio em Belo Horizonte.
Crferece hotéis nacionas, intermacionas,
lecagio de carros e todo o suporte para
feiras internacionais.

Servigo

Central de atendimenia Trend em Sa0
Paulo é: (11) 3123 8555,

Para a=s demais localidades: 0800 15 3315

Intermet wiww. trendoperadara, com. e

>3



Relacionamentos...Negocios...Lucros

Vi\l"ﬂ I' = =
"_,"'" e pm ‘-I.HFF!F:-#-" ! = .r"- n * L
o 1 il . I :

o Mk

Workshop  Workshop

TREND de hotelaria nacional TREND de hotelaria nacional :
21, SETEMBRO.05  EXPO BARRA FUNDA 25.0UTUBROOS  FUNDICAD PROGRESSD E
SAD PAULD R10 DE JANEIRO

Construa uma rede efetiva de relacionamentos com os

principais grupos interessados no ramo de turismo e + 270 O

seus lucros seriio conseqiiencia, : L | Oy (P

Mosso objetivo ¢ interligar a todos, transformando esse

evento em NOSSO evento. ] 3 0
Standes

SINTA-SE EM CASA.

* NORTE * MORDESTE * CENTRO=0OESTE " S1UL * SUDESTE +
* TREND * VOCE 5 ’11’!1(31";

TODOS INTERLIGADDS PARA ILUMINAR DOIS DOS MAIORES
EVENTOS DO MERCADD DO TURISMD NACIONAL

TREN

COFPEREALC YRS

0% AGENTES [N WIAGEMNS que vinilarem o 1= WORKSHOP
TREND DO B0 DE JANEIRD, mereberfic uma oredencial
grutuita para participacio na ARAY 200%, wilids para o
diss B e 2 joull coam s ds |I‘|.'|!q.;|'i.n do |.-|.r|lg e O

— . wiilizache des tranaporte o dnibus especiuls [shulthe) que . ol
bl cumpeirdo 1 rota enre o principais hoteh de cidede do consultoria, assessoria & inteligéneia

I IEE.ND A '\‘ll' Bin de Jancr ¢ o Bl Centro, orde sera realizada o ABAY, et bus]"f‘ss LFi .J'EI

Escritdrias dé Vendas Belo Horizant anbrt- st (Brasiha’'DF) Cauntiba Fortaleza HWo de Janeirco Hecila

CENTRAL DE RESERAYAS TEL 11 3123 8555 FAX 11 3255 1358 QUTRAS CIDADES DO BRASIL TEL 0800 153315, FAS

4 : B W e Wi, lrendoparidors. com. br
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Na sua proxima festa, nao mande
convite. Mande um ingresso.

Festa para 4500 pessoas®

0 Torm Brasil & o bugar idea
Jartar para 21 pessoas?

0 Tom Brasil transfoma sua
caga rey lugar ideal. Seja qual
far o evenio, conie com o8
nass08 10 ancs de experdndis
rea argandest o & produg o

de momenios inesqueciveis
Taris na 5Ua Caka COMS Na
ROEER, QOFANIEMOS QUi BRUS
conmidedog vEo aplaudic de pa.

[11)2163. 2100
www.tombr.com.br




OUSE OTIMIZAR SUA MARCA. INSCREVA-SE.

Concorra a0 Prémio Caio ¢ prove gque sua empresa tem a compeléncia dos grandes vencedores.
Par que para 05 vencedores todo dia & dia de Jacare. Prémio Caio - selo de qualidade da industria de evenios

Irscrec-ss abé o disn 0 de agosio & comemncee i bords do Misira TN BT WA DR il

Feripitatai
fromacle Eealoacks Conselhg Dl hereg D Fabccinig: Silve

#A* PERE e
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Ertidiaches dpriadoras
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