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Profissionais que decidem onde so realizadas
as principais feiras mundiais, terdao em suas
maos uma publicagio totalmente em inglés
que direcionara sua escolha, com 30 destinos
brasileiros, mostrando toda infra-estrutura,
qualidade e disponibilidade de equipamentos
e servicos da cidade escolhida.

Brasil Eventos sera um guia separado por
regioes, com textos descritivos e fotos,
mostrando as principais cidades brasileiras
com potencialidade de sediar os principais
eventos mundiais com qualidade de primeiro
mundo. As matérias irdo focar na infra-
estrutura disponivel na cidade, sua capacidade
econdmica, cultural e tecnoldgica, destacando
as sinergias e seu potencial de contribuicio
para o éxito de um evento, contendo também
informacées sobre opcées de viagens na
regiao para o pré ou pés-evento.
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30 de maio de 2004
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Transamé congressos e convengées no periodo

de junho de 2004 a maio de 2005

* Lacime (Sao Paulo) - junho \t 1,1‘

* Leisure (Moscou) — setembro a

* BIT Peru (Lima) — setembro -~ .

* IT&ME (Chicago) — setembro el

* M&IT (Londres) — outubro . .

* TTG Italia (Rimini) - outubro o |’,

* WTM (Londres) — novembro ’ \3 1 nl

= ECNICAS * FIT (Buenos Aires) —novembro i

INFORMACOES TEC * EIBTM (Barcelona) - novembro i
* BTC (FI -d b - 1

Formato: 2| x 28 cm Slorsos) czemoro p

* Saldo Bedouk (Paris) - janeiro
* Seatrade Cruise (Miami) - janeiro
* Imex (Frankfurt) —margo

Papel: couché, 150 na capa e | 15 no miolo
Tiragem: 25.000 exemplares
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Deitada em berco espléndido

E um dos melhores Destinos do Brasil. Mas parece que 0s responsa-
veis pela conducédo politico, administrativa e turistica da cidade néo se
dao conta disso. A cidade paulista de Campos do Jordédo, que concentra
qguase 50% da economia nacional em seu entorno, tem um clima inigua-
lavel e uma natureza ainda intocada, recortada por paisagens espetacu-
lares. Oferece dezenas de hotéis de boa qualidade, pousadas agradaveis,
excelentes restaurantes de cozinha nacional e internacional, chocolateri-
as, casas de cha e malharias que se transformaram, também, em pontos
de atracdo para os turistas. Estas atracOes, aliadas a dois centros de con-
vengOes e varios espacgos para eventos em hotéis — que deveriam ser ofe-
recidos e utilizados o ano todo — transformam Campos do Jorddo em um
dos melhores Destinos para Eventos do Brasil.

Mas os que deveriam ser 0s maiores interessados em explorar o turis-
mo o0 ano inteiro, limitam-se a explorar o turista na temporada de inver-
no. Depois, passam o restante do ano brigando entre si, criando entida-
des que ndo vdo funcionar porque ndo as respeitam nem prestigiam, e
ainda reclamam da baixa ocupacdo de seus hotéis e restaurantes. Até
parece que nunca ouviram falar da sazonalidade do turismo, que é pre-
enchida com vantagens pelo setor de eventos, um segmento que registra
altas taxas de crescimento e que é a mola que impulsiona, também, os
mais avangados centros turisticos do pais e do mundo. Parece que Cam-
pos do Jorddo chuta o balde para depois chorar o leite derramado.

Quando seu Conselho Diretor deliberou realizar o Prémio Caio 2002
em Campos do Jorddo, pensava-se em favorecer o desenvolvimento da
cidade como Destino para Eventos. Muitos nos alertaram para as difi-
culdades que teriamos mas, apesar dos inimeros problemas que real-
mente enfrentamos e dos compromissos assumidos e ndo cumpridos, o
sucesso do evento confirmou o acerto de nossa escolha e a impressao
gue sempre tivemos de que Campos do Jorddo é encantadora, oferece
grandes atrativos, enfim, é inigualavel.

Na rede hoteleira da cidade, sempre se destacou o Mont Blanc, um
verdadeiro castelo no alto das montanhas, com atendimento digno dos
melhores hotéis do mundo, e que acabou sendo o cenario perfeito para a
melhor festa do Prémio Caio até entdo realizada.

Por isso, ficamos surpresos e chocados quando soubemos que este
icone da hotelaria local havia fechado suas portas. Nao parecia possivel.
Afinal, todas as informac®es disponiveis indicavam que sua taxa de ocu-
pacdo estava aumentando e sua diaria média era crescente.

Mas, quando nos lembramos que o Mont Blanc estava instalado em
Campos do Jordédo, entendemos imediatamente e lamentamos, claro, as
razdes do seu fechamento.

Agora s6 nos resta torcer para que os responsaveis pelo grave e atual
qguadro registrado naquela cidade, acordem para os novos tempos. O
setor de eventos pode representar um papel fundamental para o cresci-
mento econdmico e social de Campos de Jord&o e regido. Basta querer e
comegar a trabalhar sério para abrir suas portas, o ano todo, e ndo ape-
nas no meio do ano. Basta levantar-se de seu berco esplendido, afinal
seu futuro pode espelhar sua grandeza.

Sergio Junqueira Arantes
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CARTAS

Edicao Prémio Caio
Parabéns pela excelente qualidade das
matérias da dltima Revista dos EVEN-
TOS. Farta informagio sobre o Prémio
Caio, com nivel profissional jornalistico
elevado e acima de tudo com muita cla-
reza e objetividade. Quero agradecer, a
matéria maravilhosa sobre o vencedor
do Gran Prix 2003, Roosevelt, e também
pelo reconhecimento de sua trajetéria e
dedicagao profissional. Mas o agradeci-
mento maior fica pelo contetido familiar
que muito nos emocionou. Muito boni-
to!! Parabéns, Sergio, pelo crescimento
cada vez maior do seu trabalho feito com
muito empenho!
Wilneide Hamam

Parabéns pela revista

Antes de tudo, gostaria de parabeniza-
los pela Revista dos EVENTOS. Trabalho
com organizagio de eventos, sou profes-
sora universitidria de Organizagio de
Eventos em uma Faculdade de Turismo
& Hotelaria e utilizo a mesma para com-
plementar minhas aulas. E, com certeza,
uma ferramenta maravilhosa para todos
que atuam no ramo de eventos. Que bom

que esta lacuna foi preenchida...até en-
tdo eu desconhecia uma revista voltada
para esse segmento do mercado.

Angela Arantes

Parabéns 2

Antes de qualquer coisa, gostaria
de parabenizi-los pela maravilhosa
publicacio. Conhego a Revista de
EVENTOS ha pouco tempo e ja es-
tou providenciando minha assinatura
AMANHA!! Procurei saber com a
ABEOC sobre a colocag¢do do Brasil
no “ranking” do Turismo de Negdci-
os (ou Turismo de Eventos) mas o site
deles ainda estd em construgio. Exis-
te alguma pesquisa recente? Como
posso saber a colocacao de cada esta-
do ou de pelo menos os DEZ estados
que mais faturam ou que mais reali-
zam eventos? POR FAVOR, caso te-
nham alguma informagio, me enviem.

Daniela Aradjo

A REVISTA DOS EVENTOS RESPONDE
Daniela,
O melhor ranking de turismo de

eventos é o da ICCA, que deve estar
saindo nos préximos dias. O site deles

é http://www.iccaworld.com. Em ter-
mos de ranking de estados, o tinico que
tenho conhecimento é o que publica-
mos em nossa edi¢iao 18, tendo como
base 0 1° Dimensionamento Econ6mi-
co da Industria de Eventos no Brasil.
A equipe de redagio da Revista dos
EVENTOS analisou as 24 pesquisas re-
gionais do Dimensionamento e elabo-
rou um ranking dos destinos para
eventos no Brasil. Para tanto, consi-
deramos, de forma ponderada, a ca-
pacidade instalada (m2 e assentos), a
quantidade de eventos realizados e a
quantidade de participantes em even-
tos realizados em 2001. A pontuagdo
resultante por cidade resultou no
ranking abaixo.

1. Siao Paulo 92,6
2. Rio de Janeiro 58,4
3. Curitiba 40,2
4. Brasilia 27,2
5. Fortaleza 27,1
6. Belo Horizonte 25,9
7. Recife 24,0
8. Joinville 23,2
9. Salvador 20,9
10. Porto Alegre 20,3

ENQUETE ON-LINE

VISITACAO

Qual percentual de turistas norte-
americanos deixara de visitar o Brasil
em decorréncia da obrigatoriedade de

identificagdo nos aeroportos brasileiros:

5 0%
10% %

6% 40%
2%

50%
4%
60%
4%
poucos
1%

PREJUIZO

Qual o prejuizo que o turismo brasi-
leiro devera sofrer caso a obrigatorieda-
de de identificar cidadaos norte-america-
nos que entram no pais seja mantida?

US$ 1 bilhdo
1%

US$ 750 milhdes
0

US$ 500 milhdes
6%

US$ 200 milhdes o
13% US$ 100 milhdes

65%

Identificacao de Norte-Americanos

FLUXO TURISTICO

Vocé acredita que a meta de aumen-
tar o fluxo turistico de estrangeiros no
Brasil ainda é vidvel ap6s a decisdo judi-
cial obrigando todos os norte-america-
nos serem fichados, identificados e foto-
grafados quando entram no pafs?

nao
28%

2%
GOVERNO LULA
O governo Lula deveria fazer todo o
possivel para facilitar o acesso de turistas
norte-americanos no Brasil, acabando com
a exigéncia de vistos e a sua identificacao?
sim

18%

.

nao
82%

RETALIACAO

Vocé acredita que esta exigéncia € a
melhor forma de retaliar os EUA por
exigirem a identifica¢do e fotografarem
os brasileiros quando entram no pais?

nao
26%

sim
74%

ISOLAMENTO

Vocé acha que o Brasil deveria con-
tinuar exigindo visto dos norte-ameri-
canos quando paises como a Argenti-
na, Chile, México, Escécia, Grécia e
Uruguai nao exigem?

nao
15%

sim
85%

www.revistadoseventos.com.br
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Relatorio Resorts no Brasil mostra
o perfil do segmento no Pais

A BSH Travel Research, divisio da con-
sultoria BSH International, lancou o re-
lat6rio "Resorts no Brasil", que analisa o
mercado deste segmento hoteleiro, seu
histérico, caracteristicas e desenvolvi-
mento no pafs. O documento mostra
como se deu o crescimento do mercado
de resorts, a origem de seus héspedes, o
crescimento do setor de convencoes, além
de informagoes sobre didrias e ocupagio.
O significativo crescimento do ntime-
ro de resorts no pais nos dltimos 20 anos é
um dos tragos mais caracteristicos da evo-
lugdo do turismo brasileiro. O estudo re-
vela que até a década de 70, existiam no
Brasil apenas 13 resorts com um equiva-
lente a 3 mil unidades habitacionais relati-
vamente bem distribuidas pelo pafs, assi-
nala Sérgio Bueno, diretor de desenvolvi-
mento da BSH. “Nota-se que deste total,
apenas dois empreendimentos estavam lo-
calizados na regiao Nordeste, o Club Mé-
diterranée Itaparica e o Jatitica Resort. A
falta de infra-estrutura e a dificuldade de
acesso 2 regido condenavam naquele mo-
mento o Nordeste a ficar 3 margem da ex-
pansio desse tipo de meio de hospedagem,
mas a situagio se inverteria”, ressalta.
Nas duas décadas seguintes, anos 80 e
90,0 pais testemunhou um incremento sig-
nificativo do nimero de resorts. O merca-
do recebeu 16 novos empreendimentos,
além da ampliagdo de alguns ja existentes,
o que levou a um crescimento da ordem
de 116% da oferta de quartos. Foi neste
periodo que teve inicio a explosdo no nu-
mero de resorts no Nordeste do Pafs, que
delineou novos rumos para o setor, defi-

CAPTACAO DE EVENTOS

Congresso Mundial de Medicina

Foz do Iguacu serd a sede do 3° Congresso Mundial de Gas-
troenterologia Peditrica, Hepatologia e Nutrigio. O encontro
que esta programado para 2008, devera atrair cerca de 2.300 par-
ticipantes estrangeiros e 700 brasileiros. Estimativas da Idealiza
Eventos, empresa organizadora, indicam que o evento devera ren-
der US$ 10 milhées em divisas para o Brasil. Do encontro, que
terd a duragdo de cinco dias, participarao 500 conferencistas.

Revista dos Eventos

nindo uma franca ex-
pansao que entre os
anos 2000 e 2003,
acrescentaria 13 novos
resorts no mercado. A
trajetéria desse merca-
do é mostrada no estu-
do através de griéficos,
tabelas e conclusdes
que alinha dados deci-
sivos: quantos resorts
fazem parte deste mer-
cado; quais as regides
que mais se desenvol-
veram e os fatores que
impulsionaram tal de-
sempenho. E se na dé-
cada de 70 os resorts
de praia respondiam
por apenas 31% do mercado, deixando em
franca vantagem os resorts de interior, hoje
a realidade é outra. O estudo da BSH Tra-
vel Research vai além e faz projegdes de
taxas de ocupagao, didrias médias, além de
mostrar como as redes hoteleiras interna-
cionais tém crescido mais recentemente.

De acordo com Ana Maria Biselli, con-
sultora da BSH, o Brasil precisa deste res-
paldo para fomentar o desempenho do se-
tor. “Nao queremos mostrar apenas o que
ja existe neste mercado, mas especialmen-
te criar condi¢es para que empreendedo-
res, investidores, incorporadores possam
avaliar a real potencialidade deste merca-
do e projetar novos empreendimentos, res-
paldados por uma politica consistente de
dados que possa incentiva-los ou alertd-los
para eventuais riscos”, analisa.

www.revistadoseventos.com.br

Ja o presidente &
CEO da empresa, José
Ernesto Marino Neto,
confirmando a tendéncia
de expansio do mercado
de resorts, revela que até
2007 esta previsto o acrés-
cimo de 5.800 unidades
habitacionais no Pais. E se-
gundo ele, através de cri-
teriosa andlise, o estudo
val mostrar as ireas que te-
rao énfase nesta expansio

e tragar previsdes para a res-
posta da demanda.

O estudo sobre resorts é o
terceiro da série de varios titu-
los que a empresa pretende co-
locar a disposicio do mercado

bimestralmente. Os trabalhos anteriores
mostram a evolugio das redes hoteleiras na
cidade de Sao Paulo; os setores de hotelaria
luxo em Sao Paulo e Rio de Janeiro. Cada
estudo tem o preco de R$ 350, e podem ser
encontrados em versoes portugués/inglés,
em formato impresso 4x4 cores. Os proxi-
mos relatérios a serem lancados de acordo
com Marino Neto, abordario os mercados
de Hotéis Econdmicos, Spas e Ecoturismo
entre outros temas. “Com esta iniciativa, a
BSH Travel Research pretende ajudar o mer-
cado turistico e hoteleiro a se conhecer me-
lhor, ter dados a sua disposi¢io e instrumen-
tos de planejamento que permitam seu cres-
cimento”, argumenta.

Informagoes: www.bshinternational.com e
Tel: (11)3813-6188

Salvador capta mais trés eventos internacionais

Cerca de 3.500 participantes estrangeiros e brasileiros, além
do ingresso de US$ 3 milhées em divisas, gastos com hospeda-
gem, alimentagdo e transporte, estao garantidos com a captacao
dos novos eventos para a capital baiana. Com apoio da Embratur,
Salvador estard sediando o 11° Seminario Altec 2005, o 66° Con-
gresso Mundial da Federacio Internacional de Farmacéuticos 2006,
e o 1° Simpésio Mundial de Ginecologia Endécrina 2007.
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Viagem de incentivo é tema
de palestra em Sao Paulo

= - - .

Na convencéo anual de vendas da Telefonica, um grupo 350 premiados da empresa viajaram

e

para o Cabo de Santo Agostinho, em Pernambuco.

Aconteceu no Hotel Blue Tree Convention
Ibirapuera, na capital paulista, a palestra “Na
campanha de incentivo, a viagem é sempre o
melhor prémio”, com a participacao de dois
diretores da Incentive House e do CEO da
Sentire Solugdes, empresa associada ao Dis-
ney Institute do Brasil. Promovido pela em-
presa Discover Eventos, o encontro teve
como objetivo apresentar as viagens de in-
centivo (VI) como excelente ferramenta de
marketing nas agdes e campanhas de premi-
acio das empresas. O evento contou com a
participagdo de diretores e gerentes de re-
cursos humanos e de marketing de empresas
sediadas em Siao Paulo. Dividida em trés
médulos, a palestra seguiu 0 mesmo tema,
com cada empresa fazendo sua apresentacio.

Na abertura, a diretora da Discover Even-
tos, Sandra Sciacca falou destacou a impor-
tincia das viagens de incentivo para motiva-
¢ao de funciondrios e colaboradores . Em se-
guida, Riane Pontarelli e Jorge Medauar, di-
retores da Incentive House, fizeram uma bri-
lhante apresentagio contando todo o proces-
50, da criacdo a execugio, de uma viagem de
incentivo, cujo grande diferencial de uma é
nao ser uma viagem comprada, mas conquis-
tada. Os palestrantes também apresentaram
os ntimeros do mercado e o case de uma via-
gem de incentivo para a Copa do Mundo 2002
na Coréia e no Japio, realizada pela Incenti-
ve House para um cliente da indistria farma-
céutica. Entre os nimeros apresentados des-
tacam-se que 21% de todas as viagens do

mundo sdo de incentivos; 39% das VI em gru-
pos sdo para destinos nacionais; 24% das VI
utilizam cruzeiros maritimos e 21% VI em
grupos sao para destinos internacionais. Ou-
tros dados apresentados revelaram que entre
70 a75% do budget de uma viagem de incen-
tivo sdo aplicados no custo da prépria viagem
— passagem, hospedagem, alimentagao, segu-
ro etc; assim como o gasto médio por passa-
geiro que, numa viagem de incentivo interna-
cional, varia entre US$ 1.800 a 2.400.

Fechando a seqiiéncia de apresentacoes,
Jorge Drabczynski, CEO da Sentire Solu-
¢des, um verdadeiro expert em Walt Dis-
ney World, falou sobre os programas edu-
cativos e corporativos oferecidos pela Dis-
ney Institute, cujo objetivo é fazer o partici-
pante conhecer a fundo, por meio de pales-
tras, semindrios, workshops, tours e encon-
tros o padrdo Disney de qualidade e atendi-
mento, além dos bastidores do maior com-
plexo de entretenimento do mundo.

O mercado de viagens de incentivo é um
segmento reconhecido e trabalhado pela Em-
bratur, mas ainda nio existem no Brasil estatis-
ticas sobre quanto esse mercado movimenta e
a quantidade de empregos gerados. Estimati-
vas da Organizacio Mundial do Turismo
(OMT), mostram que os segmentos turisticos
que mais devem crescer nos proximos anos sio
os de eventos, aventura e incentivo. De acordo
ainda com dados da entidade, a quantidade de
vigjantes de “incentivo” pelo mundo devera
chegar a 1,6 bilhio até 2020. (PFC) &

www.revistadoseventos.com.br
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TURISMO
Trend abre central de
reservas para redes hoteleiras

A Trend Operadora esta res-
pondendo, desde marco, pela
central de reservas das redes ho-
teleiras GranDarrel — que possui
dois estabelecimentos em Belo
Horizonte, Minas Gerais e um
em Copacabana, no Rio de Ja-
neiro —, e Four Plus, que possui
dois empreendimentos em Sio
Paulo, um no Rio de Janeiro e
um em Fortaleza. Ntimeros da
central de reservas Trend Gran-
Darrel: 0800-771 0144 Trend
Four Plus: 0800 770 5919.

“Dé um giro por aqui”
Este foi o tema do famtur
promovido pela Secretaria do
Turismo Estadual de Foz do Igua-
¢u, com apoio do Convention &
Visitors Bureau. Uma extensa
programacgao, de quatro dias, foi
oferecida, aos mais de 170 ope-
radores de turismo do mercado
internacional e nacional, organi-
zadores de eventos e jornalistas
da 4rea. Além dos atrativos na-
turais da regiao, como as Cata-
ratas e a Usina Hidrelétrica de
Itaipu, os participantes do fa-
mtur conheceram as novas op-
¢oes de diversio e aventura
como as trilhas do Macuco Eco-
aventura e o Canion Iguagu, que
proporciona atividades radicais
como rafting e arvorismo. (APS)

Afro-americanos
na Bahia

Em Washington, a Bahiatur-
sa fechou acordo com a empre-
sa de turismo e entretenimento
norte-americana Avocet, com o
objetivo de trazer 14 mil turis-
tas afro-americanos, em voos
charters semanais. O acordo visa,
também, incrementar o inter-
cAmbio cultural entre as comu-
nidades. Serio investidos US$ 15
milhées para divulgar a Bahia
nos Estados Unidos, como a ca-
pital mundial da cultura negra.

Revista dos Eventos



Forum Mundial da Educagao - Anhembi, Sio Paulo

Seus

eventos,
grandes

SUCESSOS

LOCACAO DE:
Tendas Iluminacao
Palcos Pisos

Ar-condicionados

Palco para shows Coberturas para eventos mP m

Pensando sempre na rapidez que a organizagao exige e a montagem de um Tel./Fax: (11) 3846-2510
evento exige, a Topico, lider no mercado de coberturas, oferece sempre o

; eventos@topico.com.br
melhor para qualguer gue seja o0 espago para o seu evento.

www.topico.com.br
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Projeto Casa de Campo é
apresentada pelo Royal Palm Plaza

Iniciadas as obras da Casa de Campo,
projeto de expansiao do The Royal Palm
Plaza Hotel Resort, que vai agregar ao
hotel de Campinas (SP) mais uma nova
drea para eventos, quatro quadras de té-
nis, campo de futebol society, dois com-
plexos de entretenimento temdticos, qui-
osques, spa e salao de beleza. Com um
investimento do Grupo Arcel da ordem
de R$ 15 milhées, a inauguragio da Casa
de Campo, que ird dobrar a area de la-
zer do hotel, esté prevista para dia 1° de
janeiro de 2005.

Na coletiva de imprensa de apresen-
tagdo do projeto estiveram presentes o
presidente do Grupo Arcel, Armindo
Dias, o presidente do The Royal Palm
Plaza, Antonio Dias, o arquiteto Sérgio
de Oliveira, responsével por toda o pro-
jeto, e Luiz Ferré, produtor e diretor res-
ponsavel pela criacio e desenvolvimen-
to da nova érea de lazer.

A Casa de Campo serd construida em
terreno de 28.500 m2, que pertencente
ao complexo Royal Palm. Com acesso
direto tanto pelo hotel quanto pela rua,
a nova area terd 1.500 m? para eventos,
contemplando o grande Saldo Hibisco,
com 950 m2, uma varanda de 480 m2 e
duas salas de apoio — Harmonia e Cama-
rim Equilibrio. O espaco, que teré capa-
cidade para mil pessoas sentadas entre o
saldo e a varanda, poder4 receber diver-
sos tipos de eventos, desde congressos e
convengdes a formaturas e casamentos.
De acordo com Antonio Dias, presiden-
te do The Royal Palm Plaza, “existe uma
caréncia na regidao de Campinas de um
bom espaco para grandes banquetes para
mais de 400 pessoas. Com a Casa de
Campo, poderemos receber confortavel-
mente até mil pessoas para um jantar.
Além disso, permitird acomodar melhor
os grupos de eventos hospedados no ho-
tel, j4 que teremos mais opgoes e flexibi-
lidade de utilizagdo das 4reas de eventos
e lazer do Royal Palm Plaza”.

Outro destaque do projeto é a cria-
¢do de dois espagos tematizados e inte-
rativos, inéditos na hotelaria nacional,
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Com investimento de R$ 15 milhdes, o Royal Palm ganhard em 2005 uma nova area de
eventos, entretenimento e lazer

voltados para criangas de diferentes ida-
des. Trata-se do Miniville, uma area di-
rigida para criangas de 3 a 6 anos e o
Kata Kuka Gama, para as de 7 a 12 anos.
O Minivelle, por exemplo, vai reprodu-
zir uma cidadezinha de contos de fadas
e um mundo de sonhos. Trés persona-
gens foram criados especialmente para
interagir com as criangas. Entre eles, a
coelhinha “Fofa Flor” que terd a casa
de bonecas, o cachorro “Comandante
Atila” com sua nave, e o papagaio “Ca-
pitdo Currupaco Paco” que terd um na-
vio pirata. Os espacos de cada persona-
gem terdo decoracdo personalizada e
irea de brinquedos para criangas, além
de um Castelo Medieval, com um gran-
de escorregador e anfiteatro a céu aber-
to para 300 pessoas.

Ja no Kata Kuka Game, seri repro-
duzida uma civilizagio com trés idolos
sagrados que representam Sol, Terra e
Agua. O conceito desse espaco para hés-
pedes de 7 4 12 anos serd o cendrio de
uma grande brincadeira, na qual as cri-
ancas, divididas em trés equipes (Sol,
Terra e Agua), serdo convidadas a parti-
cipar de uma expedicdo de dois dias para
desvendar o mistério do roubo das cabe-
¢cas dos trés idolos. Para isso, as criangas
terdo que decifrar enigmas, praticar ar-
borismo e tiroleza, passar pelo labirinto,
entre outros desafios.

www.revistadoseventos.com.br

Numa 4rea de 6 mil m2, o Kata Kuka
também terd espago para 200 pessoas,
pista de patinagdo e uma parede de es-
calada. “Mesmo com as 4reas de lazer
focadas nas criangas, acredito que os or-
ganizadores de eventos também vio gos-
tar de trabalhar as atividades dos gru-
pos de convengdes nessas dreas”, comen-
ta Antonio Dias

O projeto da Casa de Campo inclui
ainda quatro novas quadras de ténis, sen-
do uma delas com arquibancada e todas
com iluminagio e piso duro, um campo
de futebol society, também com ilumina-
¢do e o Bar Quiosque. A ampliagio do
parque aquético, com uma piscina no for-
mato de um rio que corre entre palmei-
ras e a expansio e modernizagio do Bar
da Beira completam o projeto.

Outra novidade da Casa de Campo
é a criagio do spa, um espago dedicado
a estética, relaxamento, massagens e ba-
nhos terapéuticos. Ao lado da sala do
spa funcionard também um novo saldo
de beleza.

Localizado na cidade de Campinas,
no interior de Sio Paulo, a 90 km da
capital, o The Royal Palm Plaza Hotel
Resort é administrado pelo Grupo Ar-
cel desde 1997 e ao longo desses 7 anos
se consolidou como um dos melhores e
mais completos hotéis resorts urbanos

do Brasil. (PFC) ¥

Revista dos Eventos
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CLIPPING

O mais novo e moderno centro de
convencoes do pais abre suas portas

PauLo F. CunHA

Curitiba foi eleita pelo terceiro ano con-
secutivo como a melhor cidade para fa-
zer negd6cios no Brasil e, sem diavida,
muitos deles nascem e se concretizam
durante os eventos. E é exatamente para
incrementar negdcios, gerar e receber
eventos com qualidade que foi inaugura-
do oficialmente no dltimo dia 30 de mar-
¢o o Estagio Embratel 21 Convention
Center, o mais moderno espaco para
eventos do Pafs. Mais de quatro mil pes-
soas, entre autoridades, politicos, empre-
sdrios, organizadores e promotores de
eventos, artistas e personalidades de todo
o Brasil estiveram presentes.

Para a grande festa inaugural, a TV1
Eventos, responsivel pela organizagio,
transformou o local num espago onde “to-
dos os sonhos se tornariam realidade”. Em
cada um dos pisos — Tarsila, Portinari e Poty
— artistas e bailarinos curitibanos realiza-
ram performances entre os convidados
durante o coquetel. Ao final da recepcio,
os presentes se encaminharam ao dltimo
piso, onde aconteceram os discursos e o
descerramento da placa de inauguragio.

“Todos sabem o que um empreendi-
mento como este pode fazer pelo turismo
de uma cidade. Curitiba aguardava ha anos
um equipamento desta natureza e tenho
certeza de que o perfil da capital parana-
ense vai mudar e muitas oportunidades de
empregos serdo geradas”, destacou Miguel
Krigsner, s6cio do grupo K&G. Krigsner,
que agradeceu a todos os funciondrios e
profissionais que trabalharam na obra e
no projeto do Estagio, e enfatizou sobre
a homenagem a importantes nomes da cul-
tura nacional - Tarsila, Portinari e Poty,
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cujas obras e painéis estdo expostas per-
manentemente no local.

EMOQ()ES EU SENTI

Discursos encerrados, foi a vez do
show de Roberto Carlos Iniciando com
a canc¢ao “Emogbes”, o cantor arrancou
muitos aplausos da platéia, em sua hora
e meia de apresentagaio.

O investimento num evento de inau-
guragio deste porte e na construgio do mais
moderno espago para eventos do Pais tem
razio de ser. Curitiba vem apresentando
crescimento no ntmero de visitantes aci-
ma da média nacional: s6 no ano passado
foram 1,5 milhdo de visitantes. Desse to-
tal, 499% estiveram na cidade a negdcios,
de acordo com levantamento da Prefeitu-
ra. Estima-se que, com a implantagio do
novo centro de convengdes a participagio
do turismo no Produto Interno Bruto (PIB)
da cidade passe de cerca de 6% para 8%.
Com 4rea de 25 mil m2, capacidade para
receber até 5 mil pessoas, o Estacio Em-
bratel tem como caracteristicas conceitu-
ais marcantes a inteligéncia, flexibilidade e

Frederico Gallart, vice-presidente
da Embratel, Céassio Taniguchi,
prefeito de Curitiba, Marina
Taniguchi, primeira dama de
Curitiba, Cecilia Krigsner e Miguel
Krigsner, presidente do Grupo K&G

O cantor Roberto Carlos fez o show
que marcou com chave de ouro a
inauguracao do Estacao Embratel

21 Convention Center

www.revistadoseventos.com.br

Divulgacéo

Localizado no
centro de
Curitiba, o
Estacao
Embratel
recebeu
investimento
de R$ 80
milhdes
multifuncionalidade dos espagos. O acor-
do de co-branding entre a Embratel e o gru-
po K&G, controlador da rede O Boticario
— o primeiro no Brasil envolvendo uma
operadora de telecomunicagoes e um cen-
tro de convengdes — possibilitou a implan-
tacdo de recursos tecnoldgicos nunca an-
tes disponiveis num espago para eventos
do pais. Servicos de tdltima geracao de du-
dio, video e dados, como videoconferén-
cia em tempo real, ponto de rede Wi-Fi,
acesso de alta velocidade, extensio da rede
de dados das empresas ao local do evento
e transmissao via satélite, sio alguns dos
disponibilizados pela Embratel. Além do
espaco para eventos, complexo abriga um
shopping center com 214 lojas, dez cine-
mas, pragas de alimentagio, museus e drea
de entretenimento.

Mesmo recém inaugurado, os traba-
lhos de captagio iniciados no ano passa-
do ja garantiram 37 eventos para este ano.

(Leia mais sobre o Estacdo Embratel 21
Convention Center e entrevista com Miguel
Krigsner no site da Revista dos Eventos —
www.revistadoseventos.com.br)

Revista dos Eventos
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BOURBON

CATARATAS

RESORT & CONVENTION CENTER
* * * * *

Centro de convengoes
para até 6.000 pessoas.

Total estrutura de apoio | Salas moduldveis | Ambientes
climatizados | Entrada independente para equipamentos de
grande porte | Cozinha exclusiva para eventos | Estrutura
completa de lazer.

=\ 0N

Maiores Informacoes 0800 701 8181

Nos Resorts do Bourbon, além de diversao e lazer, vocé encontra uma superestrutura para eventos e negocios.

BOURBON
ATIBAIA

RESORT & CONVENTION CENTER

Centro de convencoes
para até 10.000 pessoas.



CLIPPING

COMPANHIAS AEREAS
KLM: 777 na rota Brasil/Holanda

A KLM Companhia Real Holandesa de Aviagio, ja
estd operando com os modernos Boeing 777 na rota Sao
Paulo (aeroporto de Guarulhos) Amsterda (aeroporto de
Schipol). O
777, que
substitui o
747-400,
oferece
292 assen-
tos na clas-
se econo-
mica e 35
na World
Business
Class
(foto). O avido pode voar até 14.316 quilé6metros sem
paradas. A introdu¢do do novo Boeing faz parte de um
amplo programa de renovacao da frota da empresa para
os v0os intercontinentais.

Conforto e tecnologia na World Business
Class da KLM

Passageiros de onibus na mira da TAM

Desde 15 de margo a empresa aérea estd operando
vOos noturnos com tarifas promocionais. O ptblico-alvo
é o passageiro de Onibus executivo que realiza viagens
noturnas € que pagara para voar praticamente 0 mesmo
preco. As saidas sdo feitas diariamente de Sao Paulo (Gua-
rulhos), Rio de Janeiro (Santos Dumont e Galedo), Curi-
tiba, Porto Alegre, Salvador, Recife, Natal e Fortaleza. Para
agilizar os embarques, a venda de passagens € realizada
exclusivamente pelo sistema de e-ticket (bilhete eletroni-
co). A confirmagio da reserva pode ser feita por e-mail
ou telefone celular. Os passageiros que viajam com baga-
gem de mao e utilizam o e-ticket, podem fazer o check-in
nos totens de auto-atendimento instalados nos aeropor-
tos. Mais informagdes sobre as tarifas promocionais po-
dem ser obtidas no site da empresa (www.tam.com.br).

Voéos noturnos da Gol

A Gol Transportes Aéreos, que desde dezembro do
ano passado oferece vOos noturnos econdmicos, passou a
opera-los em
carater per-
manente no
inicio de
mar¢o deste
ano. Os

Horérios alternativos para véos mais baratos

vbos, com

tarifas simulares as praticadas pelas empresas de trans-
porte rodoviario na categoria de 6nibus executivo, estao
atendendo as seguintes cidades: Florianépolis, Porto Ale-
gre, Porto Seguro, Recife, Rio de Janeiro, Salvador, Sao
Paulo e Vit6ria. Ha possibilidade de conexao para outras
localidades. Mais informagées no site www.voegol.com.br.

14 www.revistadoseventos.com.br

EMBRATUR
Convénio Embratur/ FBC&VB

O Ministério do Turismo, a Embratur e a Federagdo Brasileira de
Convention & Visitors Bureau estdo estabelecendo parcerias para
fornecer as cidades sedes dos convention bureaux uma ferramenta
de apoio para reunir, sistematizar e gerenciar todas as informagoes
locais num banco de dados tinico, através da internet, como parte
da Rede Brasil de Municipios Interativos. Uma série de 16 workshops
serdo realizados este ano por todo o pafs. Para maiores informagoes,
basta acessar o enderego www.convention.gestour.com.br

EQUIPAMENTOS
Jureré Beach Village investe no turismo de eventos

Apostando no crescimento do setor o hotel esta investindo R$
600.000,00 em um novo centro de convengdes com capacidade
para 500 pessoas e dotado de equipamentos de Gltima geragio. Ao
mesmo tempo, desenvolve um projeto para o tratamento acistico
do Jureré Sports Center, criando uma nova 4rea com capacidade
para mais de mil lugares. A estrutura existente hoje (seis salas) tem
capacidade para 520 pessoas; o audit6rio pode receber mais 230.
Com a inauguracio do centro de convengdes a previsio é de que
haja um aumento no nimero de eventos, principalmente os de
grande porte. Até junho estio programados 35 eventos de médio
porte no Jureré Beach Village.

EVENTOS
25 anos de Club Med no Brasil

O Club Med iniciou em margo as comemoragoes, que se estende-
rdo ao longo do ano pelos 25 anos de sua presenga no Brasil. As acoes
comemorativas incluem uma campanha publicitiria, programacio
temadtica com eventos para os villages e promogoes especiais ligadas
ao namero 25, sobretudo no primeiro village baiano, de Itaparica.
Segundo Sylvia Leimann, gerente de marketing do Club Med na
América do Sul, “buscamos integrar as agoes da campanha aos atrati-
vos do Club Med na programacio especial. Aproveitamos para ex-
plorar ainda mais as atividades ja praticadas nos villages, como espor-
tes, artes, musica e danga”. A campanha publicitaria desenvolvida pela
agéncia Giovanni FCB apresentou a logomarca do aniversario e o
slogan “Club Med. Ha 25 anos ninguém esquece”, além de uma com-
posi¢io musical, criada especialmente para animar os villages. (BS)

CC&M comemora 13 anos

A prestigiada empresa de comunicagiao e marketing realizou
uma superfesta a fantasia para festejar o seu 13° aniversério.
Desde o convite, tudo antecipava a grande animagio: ao abri-
lo, o convidado recebia uma chuva de confete e serpentina. Com
o tema “13 minutos de fama”, a festa foi realizada dia 5§ de
mar¢o, na Casa Fasano, em Sdo Paulo, que teve decoragio espe-
cial, com direito a ta-
pete vermelho para re-
ceber os cerca de 500

convidados, entre cli- Luiz Leite e

. L. Sonia Leite, iy
entes, funcionirios e diretores da
fornecedores da CdC&M,
comandaram

CC&M. (BS) a animacao Fr.

Revista dos Eventos



TRADE
Tripla comemoracao

A Ubrafe ja estd sob novo coman-
do. O empresirio Rafael Guagliardi,
presidente da Alcantara Machado Fei-
ras de Negdcios, assumiu a presidéncia
da entidade no dia 15 de mar¢o, du-
rante o concorrido jantar de comemo-
ragio dos 18 anos da Ubrafe. Cerca de
400 convidados, entre liderangas em-
presariais e politicas do comércio exte-
rior e do turismo nacionais, como o
prestigiaram a festa que também inau-
gurou o espaco para eventos do Holi-
day Inn Anhembi.

A nova diretoria da entidade ficou
assim constituida: Presidente: José Ra-
fael Guagliardi; Vice-Presidente: Jor-
ge Alves de Souza; Vice-Presidente Ad-
ministrativo Financeiro: Eduardo I
Guazzelli; Vice-Presidente de Planeja-
mento Técnico e de Centros de Feiras
e ExposicOes: Décio Ribeiro dos San-
tos; Vice-Presidente de Relagbes Go-
vernamentais: Darcio Bertocco; Vice-
Presidente de Relag@es Internacionais:
Jodo Francisco dos Santos; Vice-Pre-
sidente de Divulgacdo e Promocdao:
Abdala Jamil Abdala; Vice-Presidente
de Economia, Estatistica e Informa-
¢cOes: Antdnio Bianco; Vice-Presiden-
te de Turismo de Neg6cios: Miguel
Santos Neto; Vice-Presidente de As-
suntos de Meio Ambiente: William de
Oliveira; Vice-Presidente de Assuntos
de Responsabilidade Social: Joiao Ba-
tista de Lima

Sao Paulo tem o 5° maior Holiday Inn do mundo

Uma obra que esteve abandonada
durante anos, chamando a atencio de
quem transitava pela marginal do rio Ti-
eté, em Sao Paulo, se transformou no
maior hotel do Brasil e da América do
Sul, o Holiday Inn Parque Anhembi. Per-
tencente a rede Intercontinental Hotels
Group, foi inaugurado oficialmente em
30 de margo, embora j4 estivesse funci-
onando, em cariter de pré-operacio,
desde o aniversario da capital paulista,
em 25 de janeiro. O empreendimento
conta com 43 mil m2 de 4rea total, 780
apartamentos, 26 suites, 13 apartamen-
tos para portadores de deficiéncia fisi-
ca, andares exclusivos para nio-fuman-
tes, garagem com 434 vagas, 5 salas de
reunides com capacidade para até 400
pessoas, business center, 3 restaurantes
com piano lounge no mezanino, fitness
center, piscina coberta climatizada, hi-
dromassagem, sauna, loja de conveni-

éncia, casa de cAmbio, locadora de au-
tomdveis, room service 24 horas, taba-
caria, concierge e revistaria. A inaugu-
ragio, animada pela Escola de Samba
Rosas de Ouro, uma das mais tradicio-
nais da capital paulista, contou com a
presenca de Eduardo Sanovicz, presi-
dente da Embratur, Rafael Guagliardi,
presidente da Ubrafe e da Alcantara Ma-
chado, e de Celso Marcondes, presiden-
te do Anhembi, além de representantes
do trade turistico e dos principais exe-
cutivos das empresas responsaveis pelo
projeto. Ao saudar os participantes do
evento de inauguracio, o presidente da
rede Intercontinental Hotels Group para
a América Latina, Alvaro Diago, decla-
rou que “a maior rede global de hotéis
—mais de 3,2 mil em mais de 100 paises
— estava muito feliz por inaugurar em
Sao Paulo, 0 50 maior Holiday Inn no
mundo”. (BN)

Maringa conquista eventos

A cidade do

. norte paranaen-
se que ganhou
recentemente o
: seu Convention
w & Visitors Bu-
reau captou
quatro eventos
: para 2005 e

q 2006, durante a
gz “Feira das Fei-
ras” da Ubrafe. Durante o evento a cidade langou o seu show
case com 56 péginas, apresentando toda a infra-estrutura local
para a realizacio de eventos. Com 22 hotéis, 46 restaurantes
dois modernos centros de convencdes, além de um parque de
exposi¢des com arena coberta e um aeroporto que estd sendo
internacionalizado, Maringé é polo de uma das mais ativas regi-
oes de negdcios do Brasil, sediando grandes cooperativas agri-
colas, e conta atualmente com uma agenda anual de 60 aventos.

Revista dos Eventos

Reboucas, cada vez melhor

O Centro de Convengdes Reboucas ja esti de cara nova. O
resultado das reformas iniciadas no inicio do ano para melho-
ria da infra-estrutura de seus espacos ja pode ser visto em
todos os halls, no Salio de Exposicoes e na Sala Coral, que
ganharam novo forro, iluminagio (nos ambientes com pé di-
reito alto, placas refletoras com spigel, equipamento austriaco
de alta performance) e actistica mais eficientes, além de maior
conforto e seguranca. Entre outras melhorias, o Rebougas conta
agora com sistema integrado de ar condicionado para todos

[ON] ambientes € novo r— -Tr--

design para a lancho-
F "’ﬂ 3

nete, que trouxe
mais espaco para a

Mudancas modernizaram uma dos mais
tradicionais espacos paulistanos

area de circulacdo do
Hall Bege. Para o
préoximo ano, estio
previstas adequacoes
no Grande Auditério
e Saliao Nobre.
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Constantino de Oliveira Jr. (Gol), Wagner Canhedo, o jornalista
William Waack, Marco Antonio Bologna (Tam) e Luiz Martins
(Varig), no encontro histérico entre os quartos presidentes das

maiores companhias aéreas nacionais

Maria Luiza Leal, Ministro Walfrido dos Mares Guia, Eduardo
Sanovicz e Milton Zuanazzi participaram de um dos painéis de
debates do Férum Panrotas

Forum promove importantes
debates para o turismo nacional

PauLo F. CunHA

Encontro histérico entre os
presidentes das quatro
maiores companhias aéreas
nacionais foi um dos pontos
altos do evento

Mais de 1.200 pessoas participaram,
em Sio Paulo, da segunda edic¢do do F6-
rum Panrotas Tendéncias do Turismo, re-
alizado em mar¢o no Hotel Unique. O
evento, que contou com a presenga de
politicos, empresarios e profissionais do
setor, foi aberto pelo economista e ex-
ministro Mailson da Nébrega que res-
saltou as perspectivas da economia bra-
sileira, defendeu a politica econdmica do
governo Lula e demonstrou otimismo ao
dizer que o pafs entrard em uma nova
fase de crescimento.

Em seguida aconteceu um painel de
debates com a participac¢do de represen-
tantes das empresas aéreas, do setor ho-
teleiro, de operadoras turisticas e agén-
cias de viagens, quando foram discutidas
as estratégias de comercializagio de pro-
dutos e servicos turisticos.

A parceria do poder publico com a
iniciativa privada para o incremento da

16

industria do turismo, foi o tema aborda-
do pela prefeita Marta Suplicy. Ao desta-
car que o segmento é responsivel pela
geragdo de 600 mil postos de trabalho
na capital paulista, a prefeita anunciou a
captacio de novos e importantes even-
tos, entre os quais 0 Férum Mundial de
Educagdo e Cultura e o UNCTAD XI
(United Nations Conference on Trade
and Development), que trard para Sio
Paulo representantes de 190 paises.

O Ministro do Turismo, Walfrido dos
Mares Guia fez o balango de um ano a
frente do Ministério e anunciou acdes
que serao desenvolvidas, entre as quais o
programa de incentivo de vbos charters
para o Brasil e uma pesquisa a ser reali-
zada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) para medir o im-
pacto do turismo no PIB (Produto Inter-
no Bruto). Ao estimar um crescimento de
690 a 7% no segmento, Mares Guia anun-
ciou o langamento de 107 roteiros turis-
ticos no pais € um programa de promo-
¢do no exterior que serd garantido por
uma verba de R$ 39 milhdes.

Apés a palestra, o ministro participou
de um debate que contou com as presen-
¢as de Milton Zuanazzi, secretério nacio-
nal de politicas do turismo, Maria Luiza

www.revistadoseventos.com.br

Leal, secretaria de programas de desen-
volvimento do turismo, Eduardo Sano-
vicz, presidente da Embratur e do presi-
dente da Infraero, Carlos Wilson. Tema:
o aumento da atual taxa do Cofins.

Muito bem humorada, Luiza Helena
Trajano, diretora-superintendente da
rede de lojas Magazine Luiza, ganhado-
raem 2003 do prémio da Revista Exame
como a “Melhor Empresa para se traba-
lhar”, destacou que “o segredo do suces-
so é a simplicidade”.

Fechando o encontro os presidentes
das quatro maiores empresas aéreas do
pafs, Constantino de Oliveira Jr. (Gol),
Marco Antonio Bologna (Tam), Luiz
Martins (Varig) e Wagner Canhedo
(Vasp), analisaram o momento do trans-
porte aéreo brasileiro. O presidente da
Gol se mostrou otimista ao prever um
crescimento de 10% no trifego domésti-
co neste ano. Para os presidentes da Vasp
e Tam o crescimento nio ultrapassaria os
7%. O presidente da Varig apostou num
aumento de 6%. O debate 'esquentou’,
ainda mais, quando foram avaliados os
resultados dos voos Corujoes cujas tari-
fas, segundo Wagner Canhedo, irdo ca-
nibalizar o mercado, prejudicando a si-
tuagdo financeira das companbhias.

Revista dos Eventos



Vocé acessa nosso site

e faz suas reservas de maneira
facil e rapida. Se preferir, fale
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PESQUISA

Pesquisas comprovam:
eventos sao o grande negacio

Executivos das 100 maiores
empresas anunciantes do
Brasil revelam que o
segmento é uma das mais
importantes ferramentas
utilizadas no mix de
investimentos do Marketing

No més de agosto de 2003, a Revista
dos Eventos publicou, com exclusivida-
de, uma pesquisa inédita realizada para
a Ampro, sobre o mercado brasileiro de
Marketing Promocional, que movimen-
ta anualmente R$ 9,9 bilhées. Foram
ouvidas 107 empresas de diversos seg-
mentos (inddstria, comércio e servigos)
entre as 500 maiores e melhores seleci-
onadas pela revista Exame — pesquisa
que acabou por indicar de forma cien-
tifica a participagao do marketing pro-
mocional no mix de comunicagio das
companhias. O resultado j4 demonstra-
va claramente que o segmento dos
eventos de negdcios estava se transfor-
mando na chamada “bola da vez”. (gra-
fico 1) E mais, indicava que em 2004,
seria mantida a tendéncia de crescimen-
to do setor.

As feiras, adotadas por 82% das em-
presas, tinham um crescimento de 44%
projetado para 2004, em relacdo a
2003. Os eventos realizados por 77%
das pesquisadas, teriam seu budget
mantido ou aumentado em 85% das
empresas. As campanhas de incentivo
utilizadas por 67% das empresas, se-
gundo a pesquisa da Ampro cresceriam
16% em 2004, em relacdo a 2003. Fi-
nalmente, os congressos, ferramenta
adotada por 41% das empresas, terdo
suas verbas aumentadas ou mantidas
por 52% das empresas (graficos 2 a 5).

Essa constatacdo do crescimento e
da importincia do setor de eventos des-
tacada através dos anos na Revista dos
EVENTOS, vem sendo consolidada
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Em quais ferramentas de marketing
as empresas distribuem suas verbas

Gréafico 1 — Fonte: Ampro

Budget em Campanhas de Incentivo em 2004
DIMINUIR

AUMENTAR
31%

MANTER-SE IGUAL

Budget em Feiras em 2004

DIMINUIR
16%
i

AUMENTAR
26%

MANTER-SE
IGUAL
58%

Gréfico 2 — Fonte: Ampro

Gréafico 3 — Fonte: Ampro

Budget em Eventos em 2004
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8%

DIMINUIR
15%

MANTER-SE
IGUAL
77%

Budget em Congressos em 2004

AUMENTAR
17%

DIMINUIR
48% MANTER-SE

IGUAL
35%

Grafico 4 — Fonte: Ampro

com o aprofundamento do tema atra-
vés de debates e da realizagio de novas
pesquisas patrocinadas por entidades
do porte de uma Embratur, da
AMCHAM Céamara de Comercio Bra-
sil Estados Unidos, do InterScience e
da BSH Travel Research.

Durante o “Primeiro Painel de In-
dicadores de Marketing - AMCHAM?”,
que teve como cendrio o periodo 2001/
2003, foi apresentado o resultado das
100 entrevistas realizadas com execu-
tivos de marketing de empresas, 50%
das quais classificadas entre as 500

www.revistadoseventos.com.br

Gréafico 5 — Fonte: Ampro

maiores e melhores, com faturamento
de US$ 25 bilhées e 135 mil emprega-
dos. Perguntados sobre quais ferramen-
tas de marketing utilizavam, 93% de-
les destacaram o setor de eventos — o
maior indice de utilizagdao entre todas
as ferramentas disponiveis. Apenas 7%
dos entrevistados disseram nao utilizar
tal ferramenta. A pesquisa indicou, tam-
bém, os indices de utilizacdo dos even-
tos nos trés setores produtivos:

* Servigos 100%

* Comércio 92%

* Industria 91% (tabelas 1 e 2)
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Comunicacédo de Massa
(TV, Jornal, Radio, Outdoor)

Comunicacéo Dirigida
(Mala Direta, E-mail marketing)

Assessoria de imprensa &
Relacdes Publicas

Eventos
Merchandising

Promocéo de vendas

FERRAMENTAS DE MARKETING —

(concursos, sorteios, acées no ponto de venda)

tos para 2004, se

UTILIZACAO :
3 considerarmos as
sl e diversas ferramen-
tas de seu compos-
86% 14%

to: eventos (13%),
trade marketing
(129%), campanhas
12% de incentivo
(10%), programas
de relacionamento
(8%), relagdes pu-
blicas e assessoria
de imprensa (7%)

82% 18%

88%
B% 7%
76% 24%

83% 17%

Tabela 1 — Fonte: Amcham

Em relacgdo as tendéncias para 2004,
a pesquisa apresentada durante os deba-
tes na AMCHAM, projetou crescimento
na utilizacio dos eventos como ferramen-
ta de marketing: 10% na indastria: 8%
no comércio e, 20% no setor de servi-
cos, sendo que 48% dos entrevistados
afirmaram que manteriam os investimen-
tos na 4rea de eventos; 37% reduziriam

¢ CRM (6%). Ou
seja, 56% das ver-
bas planejadas para este ano serdo in-
vestidas em marketing promocional,
contra apenas 31% em midia de massa
(televisao, radio, jornal, revista e ou-
tdoor) e 14% em comunicagio dirigi-
da. (gréafico 6)
Os executivos ouvidos representam
50% das empresas classificadas entre os
300 maiores anunciantes do jornal Meio

Comunicacado de Massa
(TV, Jornal, Radio, Outdoor)

Comunicacao Dirigida
(Mala Direta, E-mail marketing )

Assessoria de imprensa &
Relagbes Publicas

Eventos
Merchandising

Promocéao de vendas
(concursos, sorteios, acdes no ponto de venda)

FERRAMENTAS DE MARKETING -
UTILIZACAO POR SEGMENTO

& Mensagem.

PROPAGANDA
IND COM SERV VERSUS EVENTOS
A “bola da
83% 75% 96% vez”, o setor de
0% 85% 98% eventos, também
ganhou destaque
87% 75% 96% na ampla pesquisa
91% 92% 100% promovida pela In-
72% 100% 72% terScience, para
jornal Meio &
87% 92% 72% Mensagem, sobre

Tabela 2 - Fonte: Amcham

os investimentos e apenas 15% elimina-
riam tal investimento.

Uma das conclusdes do trabalho é
de que o segmento de eventos percebe-
r4 a maioria dos investimentos previs-

s “Tendéncias do
Mercado Publicita-
rio no Brasil”, realizada pelo Instituto
InterScience com os 100 maiores anun-
ciantes do pais. Os resultados indicaram
que a propaganda vem perdendo terre-
no para outras ferramentas de marke-

- ting, entre as quais
DISTRIBUICAO DOS lNVESTIMENTOS O setor eventos’
o o ) que ocupa lugar de
Total Indistria Comércio  Servigos destaque:
CRM, Business Intelligence 6% 5% 1% 10% * segun da posi—
0
Trade marketing 12% 15% 172926 5% ¢do entre os gran-
Campanhas de incentivo, 10% 12% 6% 10% des anunciantes;
premiagoes, Concursos 8% 7% 9% * terceira posi-
Programas de 0, 0 .
relacionamento 173;' "1’:% %2 208 ¢ao nas verbas de
Eventos d 6% 8% comunicag¢io em
Relagées pibiicas 16w 1 18% 2003;
assessaria de imprensa :
Comunicagso dirigida 1% - 48% * segunda posi-
- : g 23% ¢do na alocagio de
A Aa recursos em 2003

Grafico 6 — Fonte: Amcham
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PESQUISA

Base: 23/30/36/9
Fonte: Total da Amostra por segmento

Grafico 7 — Fonte: InterScience

UM NOVO RAIO X DO SETOR

A partir deste ano, e a cada trés me-
ses, serd divulgado o “Boletim de Desem-
penho do Turismo”, um levantamento
qualitativo das empresas do setor sob o
ponto de vista econdmico. Produzido
pela EMBRATUR e Ministério do Turis-
mo em parceria com a Fundagdo Getilio
Vargas (FGV), os primeiros resultados ja
foram divulgados.

O segmento de Promocio de Feiras e
Organizag¢io de Eventos respondeu por
7% dos 15.489 pacotes vendidos pelas
Operadoras de Turismo e 14% das
218.717 viagens vendidas pelas Agenci-
as de Viagens e que tiveram como moti-
VO a participagdo em congressos, conven-

Uso das Ferramentas
Por Area de Negécio (Grandes Anunciantes)

Bens de Massa Varejo Servigo
% % %
Evenos [N 92 | 7 . 97
PesqMerc. | NNNENNNN o7 | o5 DN co
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¢oes e feiras.

Os pro-
motores de
Bens Durdveis feiras pesqui-
% sados organi-

S 0
e
o [

Geral

zaram, no ul-
timo trimes-
tre de 2003,
78 eventos,

| A el totalizando
[ 146.500 m?

vendidos. O
MR 0 [JiSR percentual de
T s [ s participantes
- brasileiros

nessas feiras
foi de 82% e
o de estran-
geiros 18%.
No mesmo periodo, as empresas or-
ganizadoras realizaram 1.220 eventos
segmentados:
* municipais 30%;
estaduais 20%;
regionais 17%;
nacionais 249%;
internacionais 9%.

Como fator inibidor de expansdo do
setor, segundo os promotores pesquisa-
dos, foi apontada a falta de espagos para
a realizacdo de feiras. Para os organiza-
dores os fatores inibidores preponderan-
tes sdo, pela ordem, a escassez de patro-
cinadores (47%), escassez de contratan-
tes (26%) e sazonalidade (13%). Mesmo

Convencoes
38%

MOTIVO DA VIAGEM - MERCADO DE RESORTS

assim, todos os promotores de feiras afir-
maram que vao investir no préprio ne-
gbcio, enquanto que 86% dos organiza-
dores de eventos também manifestaram
tal decisdo, isto é, continuar apostando
na “bola da vez”. Para 2004, 100% dos
promotores de feiras consideram que o
faturamento deve aumentar; 47% dos or-
ganizadores de eventos esperam um fa-
turamento maior e apenas 5%, menor.

As projegoes relativas a contratagdo
de mao-de-obra fixa e temporiria tam-
bém sdo positivas para ambos os segmen-
tos. Os promotores de feiras projetam
um aumento de 100% para os tempora-
rios e 18% para os fixos. Os organiza-
dores de eventos estimam um saldo de
689% para a mio de obra temporiria e
20% para a fixa.

Outro dado importante revelado pelo
1° Boletim de Desempenho do Turismo
é que o nimero total de participantes de
eventos teve aumento significativo (sal-
do de 80%), tanto estrangeiros (saldo de
55%) quanto brasileiros (saldo de 46%),
o que alimentou a maior geracio de tu-
rismo de lazer antes ou depois dos even-
tos (saldo de 43%).

ENQUANTO ISSO, NOS RESORTS

Pesquisa recentemente realizada pela
BSH Travel Research, uma das mais cri-
teriosas empresas do segmento (veja ma-
téria na pag. 7) revelou que 38% do fa-
turamento dos resorts brasileiros decor-
rem de eventos (gréafico 8).

Quanto a sazonalidade da demanda (grafico 10), a pes-
quisa revela a importincia do segmento de eventos para os
resorts, uma vez que responde pela ocupacio nos periodos
em que caem as taxas de turismo de lazer. ®

Lazer
62% Alta

Gréafico 8 — Fonte: BSH Travel Research

Este percentual sobe para 42% quando os empreendimen-
tos estdo localizados no litoral (gréafico 9).

Média Alta

Média

Convencoes
42%

MOTIVO DA VIAGEM — SEGMENTACAO RESORTS DE PRAIA

Média Baixa

Baixa

Sazonalidade - Lazer x Convengdes
Mercado de Resorts

Jan Fev mar i
Abr Mai yyn Jul Ago Set
el Out Nov
Dez

B Negocios e Convengoes

Grafico 9 - Fonte: BSH Travel Research
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Gréafico 10 — Fonte: BSH Travel Research
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Dunas de eventas

Famoso destino turistico nacional, Natal também quer ficarh|
conhecida por sua infra-estrutura e potencial para receber
grandes eventos. Com as obras de ampliacdo do centro de
convencoes e boa oferta hoteleira, a cidade demonstra, ca
vez mais, sua vocacao para crescer nesta area

PauLo F. CuNHA

A alta temporada estava encerrada e o Car-
naval j havia passado, mas mesmo assim o
movimento no hotel era enorme. Palestran-
tes e congressistas conversavam entusiasma-
dos no Pirdmide Palace, o maior hotel com
area de eventos de Natal. Ali, naquela se-
mana, acontecia um dos mais importantes
eventos da cidade, o Semindrio Internacio-
nal de Neurociéncias, que reuniu pesquisa-
dores e médicos do mundo inteiro, entre
eles um vencedor do Prémio Nobel de Me-
dicina, o professor Erwin Neher.

A cidade de Natal, capital do estado
do Rio Grande do Norte, ganhou fama
por suas belezas naturais, em que se des-
tacam as famosas dunas, praias paradisia-
cas, e uma cultura cheia de peculiarida-
des, além de um povo acolhedor e hospi-
taleiro. Localizado “onde o vento faz a
curva”, como muitos brincam, seja na ca-
pital — na badalada praia de Pipa do lito-
ral sul, ou nas maravilhosas dunas de Ge-
nipabu, ao norte — o Rio Grande do Nor-
te encanta turistas nacionais e estrangei-
ros com as paisagens e curiosidades de uma
terra onde o sol nio cansa de brilhar.

Aliar o turismo de sol e praia nas bai-
xas temporadas com a realizagio de even-
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tos que possam atrair nio s6 o congres-
sista, como também sua familia, é um dos
pontos fortes que a cidade de Natal vem
trabalhando na area de eventos.

HOTELARIA BEM EQUIPADA

Com um fluxo e demanda turistica
invejavel em relag¢ao a muitas outras cida-
des do Pais, Natal também esta trabalhan-
do para que os eventos e seus participan-
tes conhegam sua infra-estrutura qualifi-
cada para receber grandes congressos, sim-
posios, encontros, convengdes etc. Atual-
mente, a hotelaria da cidade oferece os
melhores espagos. Entre os principais es-
tdo o PirAmide Palace Hotel, Porto do
Mar, Imira Plaza, Pestana Natal, Barreira
Roxa, Parque da Costeira, Vila do Mar,
Ocean Palace e Praia Mar. O Pirdmide é
hoje um dos equipamentos de Natal que
mais recebe eventos, com especial énfase
em convengdes e congressos. Com uma
nova infra-estrutura, dimensionada para
atender até 700 pessoas em auditério e
até 3 mil pessoas no pavilhdo de exposi-
¢oes, ambos climatizados, o hotel teve
grande aumento em suas taxas de ocupa-
¢do. Outro hotel que também se destaca é
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o Praia Mar na praia de Ponta Negra, que
hoje dispde de 14 salas de convengdes com
capacidade para até 1.000 pessoas.

A hotelaria local conta atualmente
com 26 mil leitos e tem feito um intenso
trabalho de promocio de forma integra-
da, através do Pélo Turistico da Via Cos-
teira - criado em janeiro de 2003 por ini-
ciativa dos dirigentes dos hotéis da 4rea
que compde o principal pélo hoteleiro
de Natal. Numa extensio de 8,7 km, ofe-
rece 1.818 apartamentos, que somam
quase 4 mil leitos, divididos em trés ho-
téis 5 estrelas, sete 4 estrelas e um hotel-
escola. E é exatamente dentro do Pélo
Turistico da Via Costeira que estd o Cen-
tro de Convengoes de Natal.

REMODELANDO A INFRA-ESTRUTURA
PARA GRANDES EVENTOS

Mesmo com parte da hotelaria estru-
turada, a variedade de espacos ofereci-
dos pela capital potiguar ainda é peque-
na, considerando-se todo potencial turis-
tico que a cidade oferece e pode agregar
com o incremento do nimero de even-
tos. E de conhecimento geral que a cida-
de ja deixou de sediar muitos eventos em

Revista dos Eventos
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funcio desta caréncia. Por isso, todo es-
forgo tem sido para mudar este quadro,
comegando pela reforma, ampliacdo e
climatizagdo do Centro de Convengdes
de Natal, meta estratégica para colocar a
cidade na rota dos grandes eventos.
“Entendemos que o turismo de even-
tos é muito importante para o Estado por-
que ajuda a trazer recursos, mesmo na bai-
xa estagdo, além de amenizar a sazonalida-
de. O projeto de ampliacio do centro de
convengoes de Natal”, diz Luiz Eduardo
Farias, secretario de turismo do Estado do
Rio Grande do Norte (SETUR), “inclui um
audit6rio multiuso e a recuperagio do pa-
vilhdo de exposigdes que serd climatizado,
essencial numa regiio quente como a nos-
sa. Apostamos muito no centro de conven-
¢oes também por sua localizacio, ji que
estd muito préximo dos principais hotéis
da cidade. Os investimentos em infra-es-
trutura que serdo feitos através do Prode-
tur I, além do projeto de interiorizagio
do turismo no Estado e a ampliacio do CC
Natal, sdo hoje fundamentais para nosso
crescimento”, conclui o secretrio.

O Caribe brasileiro estd em Maracajaul, onde as aguas cristalinas repletas
de corais e peixes coloridos séo ideais para mergulho e snorkeling
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Entre as novidades no projeto de ampliacado e reforma do Centro de Convencgdes de
Natal estd a climatizacdo do grande saldo de eventos

Pertencente ao governo estadual, mas
administrado hé quatro anos pela COO-
HOTUR (Cooperativa de Desenvolvi-
mento da Ativida-
de Hoteleira e Tu-
ristica), o Centro
de Convencdes
de Natal — vence-
dor do Prémio
Caio 2003 —, esta
passando pela
etapa final de li-
citacdo para as
obras de amplia-
¢io e reforma,
que sio estratégi-
cas para o desen-
volvimento maci-
¢o do turismo de
eventos na cida-
de. A obra, or¢a-
da em R$ 9 mi-
lhoes, tera capaci-
dade para receber
até trés mil pesso-
as, e ganhard uma
nova drea de esta-
cionamento com
mil vagas, deven-
do ser concluida
no inicio de outu-
bro, quando
acontecerd o
Congresso Brasi-
leiro de Dermato-
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logia, entre os dias 9 e 11 e reunira cerca
de duas mil pessoas.

“Com a reforma e ampliag¢io do cen-
tro de convengdes, acredito que Natal vai
crescer muito no segmento de eventos.
Nos temos uma boa rede hoteleira com
quase 26 mil leitos e para manté-la com
boa ocupacio na baixa temporada, o tu-
rismo de eventos é estratégico. A cidade
esti se arrumando para atender todas as
demandas turisticas”, diz Vilma Sampaio
de Oliveira, secretaria municipal de turis-
mo de Natal. Segundo ela, a prefeitura or-
ganiza e apéia eventos locais importan-
tes, como o S3o Jodo, o Carnaval, o Car-
natal, as festas de final de ano, o Natal de
Natal, entre outros. Além disso, a Secre-
taria de Turismo, em parceria com outros
6rgaos estaduais, municipais e entidades,
tem promovido uma forte campanha con-
tra a exploracio sexual infanto-juvenil.

Nesse contexto, o mercado para quem
promove e organiza eventos também ga-
nha boas perspectivas. Com apenas um
ano de atuagio, a Associagao Brasileira de
Empresas de Eventos do Rio Grande do
Norte (Abeoc-RN), estd ganhando novos
associados e representatividade local. Com
suas onze empresas associadas, a entida-
de integra o Conselho Estadual do Turis-
mo e deu importante colaboragio para o
projeto de ampliacdo do centro de con-
vengdes. “Fizemos propostas que facilitam
o trabalho do organizador de eventos. Sao
detalhes importantes que tinham que ser
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Seja passando de dromedério nas famosas dunas de Genipabu ou aproveitando as lagoas entre as dunas para se refrescar, em Natal,

opcdes de pré e pds-eventos é o que nao falta.

sugeridos antes do inicio da obra”, diz
Bruno Mello, presidente da Abeoc-RN.

PRE OU POS-EVENTOS RECHEADOS
DE PASSEIOS

Na terra onde nasceu o maior folclo-
rista das Américas, Luis da Cadmara Cas-
cudo, autor de 150 livros e cerca de 3.200
cronicas, o que nao faltam sio as belas
paisagens e tranqiiilidade para relaxar.
Passeando pelo centro da cidade, no cha-
mado “Corredor Cultural”, pode-se vi-
sitar locais histéricos, como a Igreja San-

to Antonio, o Memorial, Casa e Museu
Camara Cascudo, os casardes antigos da
rua Chile, a Capitania das Artes, o Tea-
tro Alberto Maranhio, o Forte dos Reis
Magos e o Palacio Felipe Camario.
Seguindo em direcdo ao litoral nor-
te, iremos encontrar a praia da Redinha
e as famosas e gigantescas dunas de Ge-
nipabu, onde é possivel até simular um
passeio nos desertos drabes, no lombo de
um dromedario. Ainda ao norte, nio fal-
ta emogio na velocidade dos buggies ras-
gando as dunas ou se arriscando a descer

Principal simbolo de Natal, o belo monumento aos Trés Reis Magos estd numa das
principais avenidas da cidade.
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de “aerobunda” nas praias da Barra do
Rio, Pitangui e Jacuma. Se tiver mais tem-
po, vale a pena seguir mais ao norte para
conhecer os corais dos Parrachos de Ma-
racajad e Caratibas, onde as dguas crista-
linas, repletas de peixes coloridos sao um
convite para um mergulho.

J4a mudando o rumo e tomando a dire-
¢ao sul, encontra-se a conhecida praia de
Ponta Negra, com sua agitagio noturna, nos
bares e restaurantes, marcados pelo classi-
co visual do Morro do Careca, atualmente
interditado pelo Ibama. Outro local tam-
bém famoso na parte sul é o maior cajuei-
ro do mundo, na praia de Pirangi. H4 ain-
da as praias de Buzios, Tabatinga, Camu-
rupim, Tibau do Sul e Cacimbinhas, que
também fazem parte do roteiro “obrigaté-
rio” de visitas, com locais onde é possivel
avistar golfinhos e nadar em lagoas natu-
rais entre as dunas, além de fazer passeios
de buggie. Apenas alguns quilémetros se-
param Tibau do Sul da badalada praia de
Pipa, que estd 80 km da capital e hoje é
uma das preferidas dos turistas que vdo ao
Rio Grande do Norte. No pequeno vilare-
jo de Pipa, uma variedade de pousadas char-
mosas, lojinhas, restaurantes, bares e algu-
mas boates animam as noites de final de
semana. Durante o dia, as falésias do Cha-
padao, a isolada praia do Amor, a Bafa dos
Golfinhos e o Santuério Ecolégico somam-
se a todas as outras opgoes de passeios para
o pré ou pés-evento.
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Coffee break a beira mar.

O Centro de Eventos Praiamar ¢é o local perfeito para a realizagdo do seu evento. Na Praia de Ponta Negra, além da excelente localizagdo
e da infra-estrutura do Praiamar Hotel, conta ainda com modernos equipamentos para facilitar e garantir o resultado de qualquer recepgao. Seja um
congresso, uma formatura ou um casamento, é ideal para que tudo saia como vocé planejou. Até mesmo para um coffee break.

Ambientes climatizados

2.700 m: de area total

Salas de Reunibes para apoio aos eventos
Seguranga, comodidade e requinte

13 Salas de eventos

Area de exposigoes

Area de Lazer

Auditorios com capacidade para até 1400 pessoas

Rua Francisco Gurgel, 33
Ponta Negra Natal RN

N ETT
HOTEL praiamar Telffax: 55 84 219.2230

www.praiamarnatal.com.br eventos@praiamarnatal.com.br




OS NATAL

Temperatura média: 28°C - clima tropical
Cadigo de area (DDD): 84
Populacdo: 750 mil habitantes (IBGE 2003)

TELEFONES UTEIS

* ABAV/RN - Associacédo Brasileira de Agéncias de Viagem —
Tel: 222-3125

* ABEOC/RN - Associacédo Brasileira das Empresas
Organizadoras de Eventos — Tel: 208-0644

* ABIH/RN — Associacéo Brasileira da Industria de Hotéis —
Tel: 2020-5547 — www.abihrn.com.br - abihrn@terra.com.br
* ABRASEL/RN- Associacédo Brasileira de Restaurantes e
Empresas de Entretenimento — Tel: 202-4384

* Aeroporto Internacional Augusto Severo — Tel: 644-1000

* AMHT - Associacdo dos Meios de Hospedagem e Turismo
RN — Tel: 643-1646

* COOHOTUR - Cooperativa de Desenvolvimento da
Atividade Hoteleira e Turistica — Tel: 236-2843

* Delegacia do Turista — Tel: 232-7404

* Natal Convention & Visitors Bureau — Tel: 9981-6116

® Pélo Turistico Via Costeira — Tel: 236-2616

* Estacdo Rodoviaria — Tel: 232-2343

® SETUR - Secretaria de Estado do Turismo — Tel: 232-2486 -
www.turismorn.com.br

® SECTUR - Secretaria Especial de Comércio, Industria e
Turismo — Tel: 232-9072 — sectur@natal.rn.gov.br

® Sindetur — Sindicato das Empresas de Turismo no RN - Tel:
222-3125

LOCADORAS DE VEICULOS

® Avis — Tel: 644-1112

® Brisa — Tel: 219-2333

* FJP — Tel: 201-1398

* Good - Tel: 643-2323

® Hertz — Tel: 644-1227 - 0800-701-7300
® Lidertur — Tel: 653-5637

® Localiza — Tel: 643-2290 - 0800-992-000
® Locam — Tel: 9982-9411

* Natal - Tel: 231-4421

® Protour — Tel: 642-2829

* Santana Express — Tel: 206-7040

* Unidas — Tel: 643-2072

COMPANHIAS AEREAS

* BRA - Tel: 643-2132

* Gol — Tel: 644-1264 — 0300-789-2121
*TAM - Tel: 643-1261 — 0300-123-1000
* TRIP — Tel: 644-1129 — 0800-701-8747
*Varig — Tel: 644-1050 — 0300-788-7000
*Vasp — Tel: 643-1441 — 0300-789-1010

COMPANHIAS DE TAXI

* Coopertaxi — Tel: 643-1183

* Radio Téaxi Natal — Tel: 221-5666

* Radio Coopertaxi — Tel: 0800-842-255

ESPACOS PARA EVENTOS

® Centro de Convencdes de Natal — Av. Sen. Dinarte Medeiros
Mariz (Via Costeira) — Parque das Dunas — Tel: 236-2843 —
coohotur@digi.com.br — www.centroconvencoesnatal.com.br —
Administrado pela Cooperativa de Desenvolvimento da
Atividade Hoteleira e Turistica (COOHOTUR) - Area total de
68.805 m?; 4rea construida de 12.739 m2. Area externa de 53.535
m?2. Estacionamento com 6.997 m?2. Pavilhdo Parque das Dunas
com 4.428 m? de érea total para exposicdes e pé direito de 7
metros. Auditério Lavoiser Maia com 800 lugares. Auditério Reis
Magos com 1220 lugares. 5 salas de apoio com capacidade entre
30 e 150 lugares. Saldo de exposicdes climatizado, com 1.100 m?,
capacidade para 800 e 1.100 pessoas sentadas. Saldo opcional
para exposicdes e restaurante com 450 m2. Projeto de ampliacdo
com area de exposi¢cdo ou auditério para 3 mil pessoas e
estacionamento com mil vagas, previsto para ser inaugurado
em outubro de 2004

ONDE SE HOSPEDAR E REALIZAR EVENTOS

® Areia de Ouro - R. Elia Barros, 19 — Ponta Negra — Tel: 219-
3745 - areiadeouro@digizap.com.br —
www.areiadeouro.com.br

® Arituba Park Hotel — Av. Hermes da Fonseca, 1542 — Tirol —
Tel: 221-1898 aritubahotel@arituba.com.br —
www.arituba.com.br — Sala de eventos para 50 pessoas

e Atlantico Norte — Av. Litoranea, 681 — Praia da Redinha —
Tel: 224-2002 - atlanticonorte@portoatlantico.com.br —
www.portoatlanticos.com.br — Auditério para 100 pessoas;
duas salas de reunides para 30 pessoas cada.

* Atol das Rocas — Av. Eng. Roberto Freire, 3220 - Ponta
Negra — Tel: 219-2072 — atol@digi.com.br —
www.atoldasrocas.com.br

* Bello Mare Hotel — Av. Eng. Roberto Freire, 3123 - Ponta
Negra — Tel: 219-4202 - reservas@bellomare.com.br —
www.bellomare.com.br — Sala de reunides para 70 pessoas
* Divi-Divi Praia Hotel- R. Elias Barros, 248 - Ponta Negra —
Tel: 219-2060 — reservas@dividivi.com.br —
www.dividivi.com.br

* Enseada Praia Hotel — Av. Eng. Roberto Freire, 4850 — Ponta
Negra — Tel: 219-2775 - henseada@enseadapraiahotel.com.br
— www.enseadapraiahotel.com.br

* Genipabu Hotel - Estrada de Genipabu, s/n — Genipabu —
Tel: 225-2063 - hotel@genipabu.com.br —
www.genipabu.com.br — Auditério para 70 pessoas.

* Hotel Belo Horizonte — R. Francisco Gurgel, 8852 — Ponta
Negra — Tel: 219-4188 — belohorizonte@digi.com.br —
www.hotelbelohorizonte.com.br

* Hotel Escola Barreira Roxa — Av. Via Costeira, s/n — Parque
das Dunas — Tel: 202- 4097 - hotel@barreiraroxa.com.br —
www.barreiraroxa.com.br — Cinco salas com 20 e 50 lugares,
um auditério para 280 pessoas e sala de videoconferéncia.
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* Hotel Maine — Av. Sen. Salgado Filho, 1791 - Lagoa Nova —
Tel: 206-5774 — hmaine@hotelmaine.com.br —
www.hotelmaine.com.br — Duas salas de reunides para 12 e
40 pessoas; saldo de convencdes para até 100 pessoas;
auditério para 40 pessoas.

* Hotel Marsol — Av. Sen. Dinarte Mariz, 1567 — Parque das
Dunas - Tel: 202-1300 - reservas@hotelmarsol.com.br —
www.hotelmarsol.com.br — Auditério para 80 pessoas e duas
salas de apoio com capacidade para 10 pessoas.

* Hotel Miramar — R. da Praia, 3398 — Ponta Negra — Tel: 219-
2131 - miramar@digi.com.br — www.miramarhotel.com.br —
Dois salGes com capacidade para 40 e 85 pessoas.

* Hotel Olimpo - Av. Eng. Roberto Freire, 9048 — Ponta Negra
—Tel: 219-4141 — hotel@hotelolimpo.com.br —
www.hotelolimpo.com.br

* Hotel Parque da Costeira — Av. Via Costeira, s/n — Parque
das Dunas - Tel: 202-3636 —
parquedacosteira@parquedacosteira.com.br —
www.hotelparquedacosteira.com.br — Quatro auditérios
modulaveis com capacidades para 600, 150,120 e 60
pessoas, respectivamente.

* Hotel Porto do Mar — Av. Via Costeira, 455 — Parque das
Dunas - Tel: 202-4242 - reservas@hotelportodomar.com.br —
www.hotelportodomar.com.br — Trés auditérios para 160, 60
e 30 pessoas e sala de apoio.

* Hotel Porto Mirim — Av. Pres. Café Filho, 682 — Praia dos
Artistas — Tel: 202-4200 - portomirim@portoatlantico.com.br
— www.portoatlantico.com.br

* Hotel Sabino Palace — Av. Pres. Dutra, 1744 - Alto Sdo
Manoel - Tel: 312-2000 - hsabinopalace@ser2000.com.br —
Auditério para 100 pessoas e duas salas para 50 e 30 pessoas.
* Hotel Thermas — Av. Lauro Monte, 2001 — Santo Antdnio —
Tel: 318-1200 — hthermas@hotelthermas.com.br —
www.hotelthermas.com.br — Centro de eventos com cinco
saldes com capacidade maxima para 800 pessoas

* Hotel Tirol — Av. Alexandrino de Alencar — 1330 - Tirol — Tel:
211-1516 - reservas@hoteltirolnatal.com.br —
www.hoteltirolnatal.com.br - Um auditério para 120 pessoas
e sala de apoio.

* Hotel Vila do Mar — Av. Via Costeira, 4233 - Parque das
Dunas - Tel: 202-6000 - reserva@viladomar.com.br —
www.viladomar.com.br — Auditério para mil pessoas e saldao
para 300 pessoas.

® Imira Plaza Hotel — Av. Via Costeira, 4077 — Parque das
Dunas - Tel: 202-4343 - hotel@imiraplaza.com.br —
www.imiraplaza.com.br — Saldo para eventos com
capacidade para 400, 100, 80 e 60 pessoas, respectivamente.
® Laina's Palace Hotel — R. Pedro Fonseca Filho, 9028 - Ponta
Negra — Tel: 219-4400 - lainas@digi.com.br —

www. lainashotel.com.br

® Manary Praia Hotel — R. Francisco Gurgel, 9067 - Ponta
Negra — Tel: 219-2900 manary@manary.com.br —
www.manary.com.br — Auditério para 100 pessoas.

* Monza Palace Hotel — Av. Sen. Salgado Filho, 3490 - Lagoa
Nova — Tel: 234-6464 — monza@digizap.com.br -
www.digi.com.br — Auditério para 260, 60 e 30 pessoas.

* Natal Center Hotel — R. Santo Antonio, 665 — Centro — Tel:
221-2355 - natalcenterhotel@samnet.com.br —
www.natalcenter.com.br — Dois auditérios de 80 e 20 lugares.
* Natal Mar Hotel - Av. Sen. Dinarte Mariz, 8101 - Ponta
Negra — Tel: 219-2121 — hotel@natalmarhotel.com.br —
www.hotelmarnatal.com.br — Saldo para 80 pessoas em
auditério

* Natal Dunnas Hotel — Av. Roberto Freire, 3180 — Ponta
Negra — Tel: 219-3297 — bemvindos@nataldunnas.com.br —
www.nataldunnas.com.br — Saldo para 80 pessoas.

* Novotel Ladeira do Sol — R. Fabricio Pedrosa, 915 —
Petrépolis - reserva@novotelnatal.com.br —
www.novotelnatal.com.br — Dois salGes de eventos para 30 e
60 pessoas em auditério.

* Ocean Palace Hotel — Av. Via Costeira, km 11 — Ponta Negra
—Tel: 219-4144 - ocean@oceanpalace.com.br —
www.oceanpalace.com.br — Area de convengdes com dois
saldes para 250 pessoas (Sunshine e Sunset); trés salas para
até 100 pessoas.

® Ocean View Residence — R. Des. Dionisio Filgueira, 770 —
Petrépolis — Tel: 202-5490 oceanview@digi.com.br —
www.oceanview.com.br — Sala de convencdes para até 100
pessoas.

* Pestana Natal Beach Resort — Av. Sen. Dinarte de Medeiros
Mariz, 5525 — Parque das Dunas — Tel: 220-8920 -
reservas@pestananatal.com.br - www.pestanahotels.com.br
— Saldo com capacidade para até 635 pessoas em auditdrio;
5 salas de reunides.

* Piramide Palace Hotel — Av. Sen. Dinarte de Medeiros
Mariz, 1717 - Parque das Dunas — Tel: 202-2200 —
reservas@piramidepalace.com.br —
www.piramidepalace.com.br — Pavilhdo de exposicdes para
trés mil pessoas; saldo de exposicGes para até 45 estandes;
centro de convencdes para 700 pessoas; salas para 20 até
200 pessoas.

® Pizzato Praia Hotel — R. Pedro Fonseca Filho, 291 — Ponta
Negra — Tel: 219-4170 — pizzato@digi.com.br —
www.digi.com.br — Saldo de eventos com capacidade para
até 100 pessoas.

® Praia Center Hotel — R. Fabricio Pedroza, 45 — Petrépolis —
Tel: 202-4407 - praiacenter@digi.com.br — Auditério para 130
pessoas; duas salas de reunides para 70 pessoas.

® Praiamar Hotel — R. Francisco Gurgel, 33 — Ponta Negra —
Tel: 219-2230 - reservas@praiamarhotel.com.br —
www.praiamarnatal.com.br — Centro de eventos com 14
salas de convencdes com capacidade para até mil pessoas.
* Praia do Sol Hotel — Av. Pres. Café Filho, 750 — Praia dos
Artistas — Tel: 202-4848 — praiadosol@samnet.com.br —
www.samnet.com.br/praiadosol — Sala para 250 pessoas.

* Residence Praia Hotel — Av. 25 de Dezembro, 868 — Praia
dos Artistas — Tel: 202-4466 —

www.revistadoseventos.com.br

residencepraia@residencepraia.com.br —
www.residencepraia.com.br — Auditério para 100 pessoas.
* Riféles Praia Hotel — R. Inacio Vale, 8847 — Ponta Negra — Tel:
646-5000 - reservas@rifoles.com.br — www.rifoles.com.br —
Saldo com capacidade para até 300 pessoas.

® Soleil Suite Hotel — R. Elia Barros, 70 — Ponta Negra — Tel:
219-5959 - reservas@soleilhotel.com.br —
www.soleilhotel.com.br

*Visual Praia Hotel — R. Francisco Gurgel, 9184 - Ponta
Negra — Tel: 646-4646 — reservas@visualpraiahotel.com.br —
www.visualpraiahotel.com.br — Auditério para até 140
pessoas.

®Yak Plaza Hotel — R. Mascarenhas Homem, 25 — Praia dos
Artistas — Tel: 202-4224 - reservas@yakplaza.com.br —
www.yakplaza.com.br — Sala de reunides para 60 pessoas.

ORGANIZADORES, PROMOTORES E MONTADORES DE
EVENTOS

* Aconsult — Tel: 234-9211 — aconsult@digi.com.br —
www.aconsulteventos.com.br

* Complave — Tel: 234-6174 — cnplave@digi.com.br

* Espacial Eventos — Tel: 206-9008 —
espacialeventos@digi.com.br

® |déias Eventos — Tel: 211-4358 —
idéias@ideiaseventos.com.br — www.ideiaseventos.com.br
® Pratica Servigos — Tel: 208-0644 —
praticaservicos@ig.com.br

*Tema Eventos — Tel: 206-6457 — tema.eventos@ig.com.br
*Verbo - Tel: 201-7429 -
atendimento@verboeventos.com.br-
www.verboeventos.com.br

SERVICOS DE APOIO PARA EVENTOS

® Potiguar Turismo — Tel: 202-4316 — potitur@terra.com.br
* Dromedunas - Tel: 225-2053 — www.dromedunas.com.br
* Buggy Turismo Sidney — Tel: 9988-8701

® Briza Propaganda - Tel: 211-4642

® Artnort — Tel: 645-5110 — artnort@digi.com.br

* Digi Zap - Tel: 215-9000 - www.digzap.com.br

® Preview — Tel: 234-1940

® International Tour — Tel: 217-6333 -
receptivo@internationaltours.com.br

* Nataltur — Tel: 211-0177 - lucknataltur@Iuckviagens.com.br
® Protur — Tel: 642-2829 - locacdo@protur.com.br —
www.protour.com.br

e Tropicaltur — Tel: 219-6377 - tropicaltur@tropicaltur.com.br
— www.tropicaltur.com.br

e llana Albuquerquer Assessoria de Imprensa — Tel: 9401-
4001- ilanaalbuquerquer@digi.com.br

e Acrilart — Tel: 611-1213 — acrilart@veloxmail.com.br

* Brindem — Tel: 213-5736

* Cia. da Arte — Tel: 211-6115 - ciadaarte@digi.com.br

® Olegna — Tel: 201-8556

® Luiz Henrique Cerimonial — Tel: 236-2204

® JSET Estudio — tel: 9421-4390

* Gustavo Ribeiro Computacéo Grafica — Tel: 201-2155

® Interativa — Tel: 207-1303 — www.visite-nos.com.br

* Aratjo Fotos - Tel: 9983-2555

® Data Show — Tel: 611-9859 — www.datavideosom.com.br
® Mult Sinais — Tel: 206-6353 — multsinais@digi.com.br

* Msom e Video — Tel: 217-7729 — msom@digi.com.br —
www.msom.com.br

* Protech Audio e Video - Tel: 213-4110 -

* WSO Multimidia — Tel: 211-4401 -
www.wsomultimidia.com.br

e Tele-serv — Tel: 217-2667

® Umbelino Refrigeracdo — Tel: 211-2270

e Jota 2 Comunicacéo Visual — Tel: 613-0800 —
jota.2@natal.digi.com.br

e Tisel Traducdo — Tel: (81) 3228-0808 - tisel@tisel.com.br —
www.tisel.com.br

¢ Stands Nordeste - Tel: (83) 231-5126 - stands-
nordeste@openline.com.br

e Scandinavian Plus Receptivo — Tel: 219-4517 —
comercial.scanplus@digizap.com.br —
www.scandinavianplus.com.br

ONDE COMER E APROVEITAR A NOITE
e Casa de Taipa Tapiocaria Café — Tel: 219-5798
® Cip6 Brasil — Tel: 219-5227

® Beterraba Restaurante — Tel: 219-6241
® Tabua de Carne — Tel: 642-1236

® Manary - Tel: 219-2900

® Marenosso — Tel: 211-6218

® Funchal — Tel: 219-4883

® Camardes — Tel: 219-2424

® Ginza — Tel: 219-2002

* Mandi-Oca - Tel: 235-8137

® Cipd Brasil — Tel: 235-5227

¢ Casa de Taipa — Tel: 219-5798

® Abade — Tel: 219-4469

® Zas Tras Show - Tel: 211-1444

® Forré com Turista — Tel: 211-6218

e Chaplin Disco — Tel: 211-6218

® Cervejaria Via Costeira — Tel: 202-1199
® Salsa Bar — Tel: 202-1089

ATRACOES TURISTICAS

® Barra de Tabatinga, Muriu, Pirangi, Ponta Negra, Rendinha,
Lagoa de Pitangui, Lagoa de Arituba, Parrachos de
Maracajal, Morro do Careca, Parque dos Tubardes,
Santuéario Ecol6gico de Pipa, Mirante de Barra de Tabatinga,
Marina Badaué, Maior Cajueiro do Mundo, Jiqui Country
Club, Farol de Mée Luiza, Dunas e Lago de Jacum3, Via
Costeira, Centro de Turismo, Barreira do Inferno, Capitania
das Artes, Forte dos Reis Magos, Teatro Alberto Maranhao, e
as dunas, praias e lagoa de Genipabu.

Revista dos Eventos
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Centro de convengoes com auditorio para 700 lugares,
pavilhio de feiras de 2100 m?, saldo de exposicoes de 600
m?, vdrias salas de apoio e toda infra-estrutura e conforto
quevocé deseja e seu evento merece.
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Natal « RN e Brasil  Tel.: 55 84 202 2525 Fax: 55 84 202 2288
eventos@piramidepalace.com.br
www.piramidepalace.com.br
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ENTREVISTA

TOM NUTLEY: acreditamos
muito no sucesso da Lacime

Em entrevista exclusiva a
Revista dos Eventos, Tom
Nutley, chairman da Reed
Travel Exhibitions, destaca o
mercado de incentivos no
mundo, sua importancia e
evolucao; faz revelacoes
inéditas sobre a EIBTM, que
completa 12 anos de
atividades na Europa, e
aborda a realizacao da
primeira edicao da Lacime -
Latin América & Caribean
Incentive and Meetings
Exhibitions — que acontecera
em entre os dias 23 e 25 de
junho, em Sao Paulo

PauLo F. CunHA*

Revista dos EVENTOS — No final
deste ano sera realizada mais uma edi-
¢do da EIBTM - European Incentive Bu-
siness Travel Market. O senhor poderia
falar um pouco sobre o evento e sua im-
portancia para o mercado de incentivos?

Tom Nutley — A EIBTM est4 agora
em seu décimo segundo ano. A Reed Tra-
vel Exhibitions comprou a feira em
1997. E um evento muito importante
para inddstria de turismo de negdcios
da Europa, um segmento que registra,
ano a ano, grande crescimento. Nos 1l-
timos anos tenho constatado a impor-
tAncia crescente que 0s governos tem
dado ao turismo, seja ele de negécios
ou de lazer, como agente de desenvolvi-
mento econdmico para os paises, geran-
do empregos e melhorando a qualidade
de vida para todos. O turismo é uma
inddstria que finalmente estd ganhando
o reconhecimento dos governos.

EVENTOS - A sede da EIBTM foi
transferida para Barcelona, na Espanha.
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Nutley, no escritério da Reed Travel Exhibitions em Sao Paulo

Quiais as razdes da mudanca?

Nutley — A razido pela qual nés deci-
dimos sair de Genebra, Suiga foi porque
o contrato ji estava para expirar no ano
passado. Eu disse para equipe que geren-
cia a feira que nés nio podiamos conti-
nuar a crescer com a feira em ali porque
a cidade nio possuia capacidade de hos-
pedagem para nossos compradores. E
nem havia plano em Genebra para au-
mentar o nimero de hotéis. Nos altimos
anos tivemos que hospedar nossos com-
pradores em outras cidades, muitas das
quais bem distantes. Outro grande pro-
blema da cidade era conseguir hospeda-

www.revistadoseventos.com.br

gem em hotéis 4 e 5 estrelas. Tinhamos
que recorrer aos de 2 e 3 estrelas que
apresentam um outro inconveniente: sio
muito caros. Entao, ja que o contrato com
Genebra estava expirando, decidimos
verificar se outras grandes cidades da
Europa teriam interesse em se candida-
tar para sediar o evento. Vinte e uma ci-
dades se interessaram em receber o do-
cumento de candidatura. Enviamos as
propostas estabelecendo os requisitos mi-
nimos para sediar o evento, como o ni-
mero de leitos disponiveis nos hotéis, ta-
manho dos pavilhées de exposi¢oes, ma-
lha aérea, entre outros detalhes. Onze ci-
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dades garantiram o atendimento desses
pré-requisitos, e cinco foram seleciona-
das. Realizamos visitas técnicas a cada
uma delas: Lisboa, Madrid, Barcelona,
Viena, assim como Genebra. Também re-
alizamos uma pesquisa com os compra-
dores e expositores da EIBTM que esco-
lheram a cidade através de voto secreto,
e também com a equipe da RTE (Reed
Travel Exhibition). Barcelona foi a mais
votada pelos compradores, expositores e
por nossa equipe.

EVENTOS - Houve também mudan-
¢a de data para a realizacdo do evento.
Por que?

Nutley — Muitas empresas e profis-
sionais que gostarfamos que estivessem
em nossa exposicio nao podiam com-
parecer no evento acontecia que tradi-
cionalmente no més de maio. Para a
mudanga de data para novembro/dezem-
bro também fizemos uma pesquisa com
os nossos compradores com o seguinte
enfoque: em qual a época do ano eles
estariam ocupados com eventos de suas
empresas e em que periodo realizavam
seus planejamentos. O resultado reve-
lou que o periodo de eventos estava cen-

trado entre abril e outubro e o de pla-
nejamento, entre novembro e fevereiro.
Para escolher a nova data procuramos
focar o periodo de planejamento, entre
os meses de novembro e fevereiro - em
principio muito bom, mas ndo para a
programacio de hospedagem. Eu nio
queria fazer a EIBTM depois do Natal,
j4 que nessa época a Europa esta prati-
camente parada por duas semanas. E
uma época critica. Decidimos entdo que
a exposic¢ao fosse realizada de 30 de
novembro a 2 de dezembro. A semana
que nés escolhemos foi a melhor para
essa época do ano e todos estio muito
satisfeitos com a nova sede e a data es-
colhida. Inclusive eu.

EVENTOS - Existe a possibilidade da
EIBTM mudar de sede nos proximos anos¢

Nutley — Se nés estamos falando que
a EIBTM ¢ européia, nio interessa, de
fato, em que cidade ela seja realizada. O
importante é que o local escolhido tenha
infra-estrutura. Assinamos um contrato
com Barcelona por cinco anos, mas em
trés anos serdo abertas as novas candida-
turas, o que fazemos sempre dois anos
antes do contrato vencer. As cidades can-

didatas que preencherem os pré-requisi-
tos receberao visitas técnicas, serao pes-
quisadas junto a compradores e exposi-
tores e receberdo, também, o nosso pro-
prio parecer. E que venga a melhor!

EVENTOS - O senhor mencionou a
compra do EIBTM em 1997. Como foi
este processof

Nutley — Eu jd conhecia o antigo
dono da EIBTM, Ray Blomm, antes
mesmo de ingressar na Reed Travel
Exbhitions. Era eu quem coordenava as
exposicoes que aconteciam na cidade de
Brighton, Inglaterra, onde Ray Blomm
era dono de dois hotéis. Ingressei na
RTE, e, alguns anos depois, Ray Blomm
langou a EIBTM. Durante esse periodo
nos encontramos muito em feiras reali-
zadas ao redor do mundo e eu sempre
disse a ele que no dia em que quisesse
vender a exposicao, que falasse comigo.

EVENTOS - E verdade que o Sr.
Blomm estd criando uma nova exposi-
¢do em Frankfurt, na Alemanha, que
poderd concorrer com a EIBTM?

Nutley — Vou dizer exatamente o que
disse quando soube do desta nova feira.

O universo da montagem
em suas maos

Quando o assunto é Feira, a Somontagens se encarrega do seu Stand, com criatividade, estética
e o emprego de materiais sofisticados em projetos de ambiente, com bom gosto e qualidade.
Esses sao os fatores que condicionam © sucesso na apresentacao de seus produtos
servicos em Congressos, Feiras, Exposicoes e Eventos.
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Somontagens
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Alugamos Stands e vendemos sua imagem - Solicite seu Projeto e Orcamento

RECIFE: Rua Captao José da Luz 46 B - Boa V sta - CEP 50070-540 - Rec fe - PE - Fone: (81) 3231 0453 - Fax: (81) 3221 4999
comercial@somontagens.com.br - www.somontagens com br




ENTREVISTA

Nunca considerei o lancamento de um
evento que competisse com a EIBTM.
Se eu acreditasse que o mercado na Eu-
ropa fosse grande a ponto de ter duas
exposicdes e que tivéssemos um ciclo de
compra suficiente para seis meses, en-
tdo af eu consideraria langar uma nova
feira. E importante ressaltar que nés,
RTE, compramos a EIBTM e nio lancga-
mos um evento que fosse competir com
qualquer outro. Eu nunca lancei um
evento concorrente para mostrar que ele
existe. Nunca!

EVENTOS - O crescimento da ofer-
ta de tecnologia tem favorecido o seg-
mento de eventos?

Nutley - N6s somos parte desse ne-
gbcio, somos organizadores de exposi-
¢oes, o que nos permite avaliar os be-
neficios da tecnologia em nossos neg6-
cios. Trabalhando num ambiente inter-
nacional, com fuso horario diferente,
onde as informacdes tém que aconte-
cer em tempo real, a tecnologia, eu
acredito, nos permitiu, como empresa,
oferecer um servico muito melhor para
0s nossos clientes, tanto em eficiéncia
de tempo, além de modo mais apurado
e preciso, como também com melhor
custo/beneficio. A tecnologia possibili-
ta a comunicagao mais eficiente inclu-
sive em relagdo a mudanca de prazos
de inscricao, por exemplo. Antes, o
prazo era de quatro semanas em fun-
¢do do tempo de correio e postagem.
Hoje pode cair para duas semanas, gra-
¢as as novas tecnologias como o e-mail,
por exemplo. A tecnologia também
trouxe mais precisdo nas informagoes.
Antes recebiamos fax escritos a mio,
muitos dos quais de paises nao familia-
rizados com a lingua inglesa, e que po-
deriam provocar um erro de interpre-
tacdo. Usando a tecnologia do e-mail
essa probabilidade de erro é bem me-
nor. As informagdes ficam mais preci-
sas, mais faceis de checar. Esse avanco
tecnolégico dos tltimos 10 anos tem
contribuido bastante para o desenvol-
vimento do nosso setor. Muitos bons
softwares tém sido langados, um dos
quais nds usamos, o programa SpotMe,
uma ferramenta bastante aplicada em
conferéncias. Trata-se de um PDA, um
palm, que possibilita armazenar a lista
de todos os delegados participantes -
de 200 pessoas, por exemplo - e suas
respectivas fotos. Cada participante
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também conta com o seu PDA. Quan-
do estou tentando localizar uma pes-
soa que nao conhecgo, se ela estiver num
raio de 15 metros, o PDA mostra a sua
foto e quio distante estou dela. E uma
ferramenta que também possibilita o
envio de mensagens para um ou para
todos os delegados. E o delegado tam-
bém pode mandar mensagem para ou-
tro participante. A todo momento ha
ferramentas sendo desenvolvidas nesta
direcdo, isto é, o marketing de pessoa
para pessoa.

EVENTOS - Aliando a tecnologia da
informacdo e o crescimento do setor de
eventos no mundo, o que, na sua opi-
nido, mais mudou neste mercado?

Nutley —Ha 10 ou 15 anos meu tra-
balho como organizador de exposicdes
era trazer uma grande quantidade de
pessoas para participar do evento. Hoje
os desafios sio bem maiores. Costumo
dizer que atuamos como uma "agéncia
matrimonial". Se vocé é um fornecedor
eu preciso procurar os "individuos" (em-
presas) para os "encontros" de negdci-
os. E como buscar o "namorado", o "ma-
rido", o "companheiro", certos para
vocé. Com o sistema de agendamento
do Hosted Program, desenvolvido por
nés, temos condic¢oes de escolher o "in-
dividuo" certo para a pessoa certa. Atra-
vés de um grande banco de dados che-
gamos ao perfil da pessoa e da empresa
certas para estarem no evento. Funcio-
namos portanto, no nosso segmento, de
forma mais ou menos semelhante a de
uma "agéncia matrimonial". Num even-
to que comparecerem de 3 a 10 mil pes-
soas, por exemplo, vocé somente con-
seguird ter um contato maior de neg6-
cios com 20 ou 30 delas. O nosso tra-
balho é achar essas 20 ou 30 pessoas e
fazer com que elas saibam que vocé
quer vé-las, encontré-las e fazer negé-
cios. E um grande desafio localizar es-
ses parceiros ideais. Isso mostra o nos-
so profissionalismo e também a manei-
ra de como podemos atingir algo que
vocé, como um fornecedor ou exposi-
tor, ndo poderia fazé-lo sozinho.

EVENTOS - Qual a sua expectativa
com relagdo a realizacdo da LACIME, em
Sdo Paulo, neste ano?

Nutley — Nessa industria de viagens
e incentivos a Reed Travel Exhibitions
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tem 13 feiras ao redor do mundo, como
a EIBTM na Europa, AIME na Austra-
lia, além de outros eventos. Meu sonho
com a Lacime é fazer dela uma EIBTM
da América Latina e Caribe, mas isso nao
vai acontecer em um ano. Se nés tiver-
mos um inicio promissor, de sucesso - e
no segundo e terceiro anos também - 14
pelo quarto ano atingiremos o nosso ob-
jetivo. Essa é minha visdo, é o que pre-
tendo e vou fazer acontecer.

EVENTOS - Quais eventos paralelos
acontecerdo na Lacime 2004¢ Serdo idén-
ticos aos realizados em outros paises?

Nutley — Sempre procuramos ter
programas educacionais e sociais duran-
te tais eventos. Obviamente, hi uma cer-
ta limitagdo para os novos eventos pois,
em primeiro lugar temos que garantir
que a exposi¢ao funcione adequadamen-
te, para que os negdcios acontegam ja
na primeira edi¢do. Mas nés teremos
nesta primeira edicio da Lacime, semi-
narios educacionais e algumas ativida-
des sociais. De acordo com o seu cresci-
mento essas programacgoes paralelas
também serdo incrementadas, como ja
acontece em outros eventos. Ndo existe
um evento paralelo que seja mais impor-
tante que o outro. O que existe sao 0s
diferentes segmentos do mercado.

EVENTOS - Na sua opinido, quais
perspectivas se abrem para o mercado
de incentivos na América Latina e Ca-
ribe com a realiza¢do da primeira edi-
¢do da Lacime?

Nutley — O negécio do turismo vai
crescer, ninguém duvida disso. Para
América Latina e Caribe, ter um pedaco
desse bolo e futuramente uma grande
por¢do, é importante que se leve esse
segmento a sério. Se a Lacime for um
sucesso, sem divida vai ajudar a desen-
volver o mercado na América Latina e
Caribe, captando mais eventos interna-
cionais, ampliando as possibilidades de
negécios e contribuindo para o cresci-
mento econdmico dos paises latino-ame-
ricanos. Entendo que se vocé quiser ob-
ter retorno de um negdcio, precisa in-
vestir. Nos estamos investindo no lan-
camento da Lacime e espero que paises,
cidades e empresas que acreditam nesse
mercado se unam a nés garantindo be-
neficios para todos. ®

* Colaborou: Pedro Ferreira
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Transamerica Expo Center

Sao Paulo - SP, Brasil

Latin America and Caribbean
Incentive & Meetings Exhibition

Se o seu negocio é o Turismo Corporativo,
a LACIME 2004 é seu proximo destino.

Participe da Primeira Exposicao de Turismo de Incentivo,

Eventos e Negdcios da América Latina e Caribe.

REED EXHIBITIONS BRASIL
Tel: +55 11 5502-7272 | Fax: +55 11 5505-7872
info@lacimexpo.com

REGISTRE-SE AGORA
www.lacimexpo.com/revistadoseventos
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Grandes marcas apostam
em eventos proprietarios

PoRr MARLENE JAGGI

Empresas patrocinadoras
de megaeventos obtém
grande retorno
estreitando o
relacionamento

com o publico-alvo,
posicionando e agregando
valor a marca e a imagem,
além de ampliar sua
participacao no mercado

De tempos em tempos, algumas cida-
des brasileiras sio sacudidas por even-
tos ansiosamente esperados pelos mais
variados tipos de publico. Pode ser o
Skol Beats, que s6 no ano passado le-
vou nada menos do que 44 mil aficio-
nados por musica eletrénica ao Sambé-
dromo paulista; o Tim Festival que em
trés noites atraiu outras 50 mil pessoas
apaixonadas por jazz, pop e outros gé-
neros musicais ao Museu de Arte Mo-
derna no Rio; ou o Avon Women in
Concert, que reuniu outra multidao na
Praca da Paz, no Parque do Ibirapuera
(SP). Mas também pode ser o Vivo Open
Air — um verdadeiro parafso para os
amantes do cinema; o Nova Schin Board
Games —um evento sob medida para sur-
fistas, o Coca-Cola Vibezone — outra su-
perfesta tao apreciada pelos jovens quan-
to o Pao Music por pessoas das mais
variadas idades.

Na verdade, o calendirio cultural e
esportivo do pafs vem ganhando cada
vez mais eventos de porte — a maioria
associada a grandes marcas —, também
conhecidos como eventos proprietarios,
por incorporarem em Seu nome a mar-
ca de seu patrocinador principal. Para
os brasileiros, tais iniciativas nao pode-
riam ser melhores: oferecem-lhes aces-
$O — muitas vezes gratuito ou mediante
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Com doze anos de sucesso, o Pdo Music, do Grupo Pao de Aclcar, ja recebeu mais de 9
milhdes de pessoas em seus 190 shows. Este ano o evento ganhou novo visual, criado
pela CC&M - Cooperativa de Comunicacao e Marketing
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O Tim Festival atraiu 50 mil
pessoas que aplaudiram estrelas
da musica nacional e internacional,
como a canadense K. D. Lang, no
MAM do Rio de Janeiro
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O Vivo Open Air estreou em Séao Paulo
no Jockey Club. Setenta toneladas de
equipamentos propiciaram a maratona
de filmes exibidos em uma tela de 282

m2 importada da Suica
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O TIM Festival, coordenado pela Dueto Producgdes, retine astros do jazz, pop, DJs e novas
tendéncias internacionais. Na foto, os pilotis do MAM carioca, onde foi realizado o evento

precos bem razodveis — a espeticulos
incriveis. Para as empresas patrocinado-
ras, o retorno é fantdstico. Ao colocar
sua assinatura em um espetaculo, estrei-
tam o relacionamento com seu ptblico-
alvo, posicionam sua marca, fortalecem
e identificam sua imagem com valores
preciosos e, assim, ampliam sua partici-
pagdo no mercado.

A aposta nos eventos proprietrios
como estratégia de marketing no Brasil
comecou hé cerca de duas décadas com
dois eventos promovidos pela Souza
Cruz - o Free Jazz Festival e o Carlton
Dance —; cresceu, com a cria¢ao do Pré-
mio Sharp de Musica, em 1987, avan-
¢ou ainda mais com os espetdculos Sam-
pa Show (hoje Pao Music), em 1993, e
desde entiao vem sendo adotada por um
ntimero cada vez maior de empresas.
Idealizados pela Dueto Produgoes, tan-
to o Free Jazz quanto o Carlton Dance
agregaram muito valor as marcas de ci-
garros, diz o publicitirio Pedro Bianco,
profissional que acompanhou de perto
a evolucido desse mercado. Segundo ele,
a férmula do Free Jazz deu tio certo que
sustentou 16 edicdes e atraiu um novo
patrocinador depois que as travas legais
a publicidade de cigarros obrigaram a
Souza Cruz a desassociar a marca do ci-
garro do evento.

De fato, desde o ano passado é a mar-
ca Tim que assina o evento, dentro do
projeto TIM Misica sem Fronteiras, que
procura atingir seu publico-alvo por
meio da musica. Além do TIM Festival,
o projeto resgatou o Prémio Sharp de
Musica (agora Prémio TIM de Mdsica)
e manteve na produgio dos eventos seus
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criadores originais: o Tim Festival é co-
ordenado por Monique Gardenberg, da
Dueto, e tem a curadoria de Zuza Ho-
mem de Mello, Paulo Albuquerque, José
Nogueira e Hermano Vianna, enquanto
o Prémio TIM de Misica continua sob
o comando de José Mauricio Machline.
“O Tim festival é um resgate do Free Jazz
Festival”, ressalta Monique Gardenberg,
dona da Dueto. “Fomos procurados pelo
Mario Cohen, profissional de marketing
que presta servico de consultoria de ima-
gem para a Tim e ficamos encantados
com sua percep¢ao da importancia e da
forca do evento”, conta ela.

JAZZ, A PORTA DE ENTRADA DOS
NOVOS EVENTOS

Em 1984, quando teve a idéia de
montar um festival de jazz no Brasil,
Monique niao imaginava que a iniciativa
pudesse abrir caminho para tantos even-

Divulgacao

tos do género. Ela entrou nesse universo
quando ainda era estudante de economia
na UFR] (Universidade Federal do Rio
de Janeiro) e, envolvida com o movimen-
to estudantil, comegou a produzir shows
musicais no Teatro de Arena para anga-
riar fundos para o Centro Académico.
“Ali conheci vérios artistas e o Chico
Buarque me convidou para ajudar a or-
ganizar os Shows 1° de Maio. Logo de-
pois, segui para Angola com um grupo
de artistas que ele reuniu. L4, conheci
Djavan que me convidou para ser sua
empreséria. Ele havia acabado de com-
por ‘Meu bem querer’ e precisava de al-
guém que organizasse sua carreira, que
comegava a despontar”, lembra ela. Foi
nas viagens que fez com Djavan por vari-
os festivais de jazz internacionais que sur-
giu a idéia de montar um festival de jazz
no Brasil. “Quando voltamos, criamos o
evento com a ajuda de uma curadoria es-
pecializada, preparamos uma apresenta-
¢do bem detalhada e levamos o projeto
para a Souza Cruz, que, na época, exibia
um comercial de TV onde um rapaz to-
cava um tema de jazz ao piano mas inter-
rompia e se dirigia ao telespectador, di-
zendo: ‘ah, vocé prefere rock? Nao faz
mal, pelo menos alguma coisa a gente tem
em comum’. Por conta deste comercial,
achamos que a nossa idéia estava em sin-
tonia com a imagem que a marca Free
estava querendo passar e decidimos pro-
curi-los”. Nascia ali uma parceria que du-
raria até a virada do milénio.

RETORNO GARANTIDO

A nova safra de megaeventos tem uma
histéria mais curta, mas um saldo de re-
sultados tdo positivos quanto os primei-
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O Chivas Jazz Festival 2003 trouxe ao Brasil os mais bem cotados musicos do mundo, como o
pianista Jason Moran (na foto, em primeiro plano)

www.revistadoseventos.com.br
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ros. “Sao varios os motivos
que levam as empresas a
buscarem essa estratégia.
Algumas querem apenas
comemorar uma data im-
portante para elas; outras
vao atrés de posicionamen-
to de marca e retorno de
imagem, estimuladas pelos
incentivos fiscais, o que
ndo significa que nio este-
jam preocupadas em dar
sua contribuig¢ao social e
cultural ao pais”, diz Pedro
Bianco. Segundo ele, sejam
quais forem os motivos, o
retorno é certo e seguro.
“O que leva as empresas a
interromperem projetos

Pedro Bianco, diretor da Dancar
Marketing e Comunicacdes,
empresa responsavel pelo e-
Festival IBM e o Avon Women in

Felipe Barahona, diretor de
marketing da Vivo, inspirou-se
em evento realizado had 14 anos

. sano), além de shows e mui-

ta badalagao.

Idealizado para receber
1.750 pessoas por noite, o
festival exibiu 25 filmes, es-
colhidos a dedo por Ademar
de Oliveira, e exibidos numa
tela gigantesca de 282 m?2,
importada da Suiga. O even-
to também foi cendrio para
a pré-estréia nacional do fil-
me Benjamin, baseado no li-
vro de Chico Buarque, estre-
lado por Cleo Pires, premi-
ada por sua atuagio no Fes-
tival de Cinema do Rio de
Janeiro, e dirigido por Mo-
nique Gardenberg. De acor-
do com Barahona, o investi-

desse porte nao é a falta de
resultados. Elas podem,
por exemplo, ter de seguir outras estra-
tégias, depois de passarem por modifica-
¢Oes estruturais importantes”, diz ele,
com a experiéncia de quem editou uma
revista e montou festivais dedicados a
danga, desenvolveu eventos de patroci-
nio como os Concertos de Vindlia (da
Unilever, que abandonou a estratégia para
investir nas outras marcas da empresa),
o Dupont Basic Sound, o Walita ao Vivo
(ambos feitos para comemorar datas im-
portantes para as empresas), o e-festival
IBM e o Avon Women in Concert, nos
quais as empresas continuam investindo.

Novata nesse universo, a Vivo nao
hesitou em associar seu nome a um me-
gaevento. Com mais de 20 milhdes de
clientes e uma participagao de cerca de

Concert

Air

45% no mercado brasileiro, a empresa
resolveu apostar no cinema e na moda,
valores com os quais procura identifi-
cacdo. “Patrocinamos o Sao Paulo Fashi-
on Week, o Fashion Rio e o Curitiba Art
Fashion e langamos o Vivo Open Air,
uma mostra de cinema ao ar livre inspi-
rada em evento similar realizado ha 14
anos na Suica”, conta o diretor de even-
tos da empresa, Felipe Barahona.

A estréia da companhia no festival
de cinema aconteceu este ano entre 19
de marco a 8 de abril, no Jockey Club
de Sao Paulo, num clima de muito char-
me, com cenografia especial, bares, res-
taurantes (pizzaria Piola, a grife de sushis
Hakka, Le Style Bistrot, Bar Open Air e
um sofisticado restaurante do grupo Fa-

O e-Festival IBM foi criado para revelar novos talentos do cenario musical brasileiro. Em 2003
ganhou novo formato, passando a envolver escolas de musica
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na Suica para lancar o Vivo Open

mento nessa megaestrutura

tem retorno garantido: “E
uma maneira de estreitar nosso relacio-
namento com os atuais clientes (pessoas
fisicas e juridicas) que terdo tratamento
diferenciado (descontos nos ingressos,
por exemplo) e de atrair novos consu-
midores. Além disso, contamos com uma
midia espontinea equivalente ao dobro
do total investido”, diz ele.

DE OLHO NOS JOVENS

Na 4rea de bebidas, os eventos de pa-
trocinio também estio se revelando po-
derosas ferramentas de marketing. Na
Coca-Cola, por exemplo, as acoes mais
voltadas ao publico jovem (como o
Coca-Cola Vibezone, megaevento cuja
primeira edicdo, realizada no ano pas-
sado no Rio de Janeiro ofereceu muita
musica e esportes radicais ) ajudaram a
companhia a fechar 2003 com 33,5%
de market share — 1,5% a mais do que
no ano anterior. Para continuar no topo
a empresa decidiu, este ano, associar o
evento a uma megapromog¢io musical,
a Vibesound Coca-Cola, cujo funciona-
mento é simples: o consumidor junta 10
provas de compra, mais R$ 3,00, e tro-
ca por um dos quatro titulos dos mini-
CDs com as melhores bandas do mo-
mento. Na compra, os jovens poderdo
ser premiados com um pacote com di-
reito a acompanhante para assistir a se-
gunda edi¢io do Coca-Cola Vibezone,
que sera realizado no Rio de Janeiro, nos
dias 14 e 15 de maio, e ainda fazer par-
te da Vibegalera, que tera direito, entre
outras coisas, a passagem aérea, hospe-
dagem em hotel no Rio, city tour, in-
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O Skol Hip Rock une os maiores sucessos dos dois géneros musicais. Em 2003, se apresentaram
em Sao Bernardo do Campo (SP), Marcelo D2 e Thaide, dois expoentes do hip-hop

gressos para os dois dias de show e a
freqiientar a drea VIP do evento.

“Como resolvemos fazer uma pro-
mog¢ao nacional dando a oportunidade
aos consumidores de todo o Brasil de
participarem do evento Coca-Cola Vi-
bezone, achamos muito mais interessan-
te concentrar todos os ganhadores da
promogio em um s6 lugar, promoven-
do uma super integracao dos consumi-
dores de Coca-Cola aqui no Rio de Ja-
neiro”, explicou Cldudia Colaferro, di-
retora de marketing da Coca-Cola, no
langamento da promogao.

CERVEJAS: EVENTOS RADICAIS

Para a Skol sio também muitas as
vantagens de associar seu nome a even-
tos como o Skol Beats — considerado o
maior festival de musica eletrénica da
América Latina e um dos maiores do
mundo. “Ganhamos o reconhecimento
dos consumidores e consolidamos a Skol

como uma marca jovem, moderna e ino-
vadora”, afirma Carlos Lisboa, gerente
de marketing da empresa, associando o
pioneirismo do evento de musica eletrd-
nica (o primeiro foi realizado em 2000)
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O éxito do Nova Schin Festival, que uniu a etapa brasileira do campeonato mundial de surf e muita muasica nacional e

ao vanguardismo da empresa no langa-
mento de produtos (foi a primeira a usar
as embalagens long neck, as latas de alu-
minio e a primeira a langar a cerveja para
agitos: Skol Beats). Além do Skol Beats,
a empresa busca aproximagio com seu
publico jovem com
outros eventos. Um
deles é o Skol Hip
Rock, que junta gran-
des nomes desse géne-
ro musical a oficinas
de grafitagem, lan
house e apresentagoes
de skate em varias ci-
dades brasileiras, além
de colocar a disposi-
¢ao do publico CDs
com musicas tops do
rock e do hip hop e
tenda com colegio de
roupas e acessorios es-
pecialmente desenvol-
vidas para o evento. Outra iniciativa é o
Skol Spirit, um evento que traz para o
publico que curte o verdo nas praias e
gosta de miusica eletronica, o clima e a
melhor sele¢ao musical das festas ao por

do sol, que movimentam o verao de Ibi-
za — a mais badalada praia européia. O
evento, que teve inicio no verdo de
2002, ja percorreu as praias de Maresi-
as (SP), Maracaipe (PE), Mole (SC) e
Aleluia (Salvador).

Para montar todos esses eventos, a
Skol conta com a B/Ferraz, agéncia diri-
gida por Bazinho Ferraz, um administra-
dor de empresas de apenas 31 anos que
se interessou pelos negdcios de entrete-
nimento desde muito jovem. Bazinho
chegou a Skol depois de cuidar, na sua
agéncia, de clientes como Jack Daniel,
Smirnof Ice, J&B e Audi. De seu premia-
do portfélio constam a criagio de cases
como o J&B Night of Fun (evento de
musica eletronica) e o Audi al Mare (um
show room dos novos modelos da marca
montado sobre uma balsa nas dguas de
Ilha Bela e Angra dos Reis, onde os con-
vidados podiam, ainda, participar de fes-
tas ou degustar comida japonesa num
restaurante montado no préprio barco).

“Nosso trabalho é de full promo-
tion”, explica ele. Isso quer dizer que,
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O maior festival de musica eletronica da América Latina e um
dos maiores do mundo, o Skol Beats, organizado pela
B\Ferraz, atinge seu quarto ano de sucesso absoluto

com a ajuda de seus 52 funciondrios,
ele pode oferecer todos os servigos
promocionais que o cliente precisa —
de a¢bes em pontos de venda a estan-
des em feiras, design de embalagens,

B
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Divulgacao

internacional, motivou a criacdo do Nova Schin Board Games, reunindo competicdes esportivas de prancha
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CAPA

utilizag¢do de incentivos,
otimizag¢ido de verbas,
captagdo de recursos,
marketing direto a even-
tos institucionais, em-
presariais e especiais.
Para as Casas Bahia, por
exemplo, ele montou
um megaevento de vare-
jo — uma loja de 29 mil
metros quadrados den-
tro do Anhembi que,
durante 43 dias, recebeu
1,2 milhdo de pessoas.
Para a Skol ele trabalha
em vdrias frentes. S6 a
montagem do Skol Be-
ats j4 toma o ano intei-
ro. E que a B/Ferraz atua no projeto
desde a pesquisa de atragoes e dife-
renciais a defini¢do de plantas, layouts
até a producio total, que requer o tra-
balho de 10 coordenadores de area
nos meses que antecedem o evento e
de nada menos do que 3.500 pessoas
durante o evento.

Enquanto a Skol aposta na musica, a
Nova Schin - cerveja pilsen do Grupo
Schincariol - busca o ptblico jovem atra-
vés dos esportes. No ano passado, a em-
presa assumiu o patrocinio oficial da eta-
pa brasileira do WCT - World Champi-
onship Tour, transformando o evento
mais importante do surf no pais em um
mega festival - o Nova Schin Festival,
que reuniu em Santa Catarina as maio-
res feras do surf e da masica nacional e
internacional. O WCT - World Cham-
pionship Tour, é o mais importante cam-
peonato de surf mundial e retne os 46
maiores competidores de elite da ASP -
Association of Surfing Professionals e
acontece em 12 etapas nos Estados Uni-
dos, Austrilia, Franga, Brasil, Japio e
Havai. Mas por que investir no surf?
Para a empresa, o surf é mais que um
esporte; é um estilo de vida, um icone
daliberdade, independente da idade que
se tenha. Representa a ousadia, o arrojo
e, principalmente o novo - valores que
a marca persegue e faz questio de in-
corporar seu produto.

Animada com os resultados do festi-
val, que recebeu cerca de 10 mil pesso-
as, a empresa investiu, no auge do ve-
rio deste ano, R$ 2,1 milhées no Nova
Schin Board Games, evento que juntou
competic¢des esportivas, exibi¢oes, clini-
cas, workshops e festas em cinco pon-
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Divulgacao

Desde o ano passado, o Pao Music se integrou ao Programa
Fome Zero. Os convidados das areas VIP e do lounge (foto)
doaram um quilo de alimento nao perecivel e, para cada
quilo arrecadado, a rede Pdo de Aclcar doou mais um

tos do litoral brasileiro: Maresias, Rio
de Janeiro, Recife, Fernando de Noro-
nha e Florianépolis. O projeto integra
todas as modalidades de esporte com
prancha num tnico evento e inclui ain-
da duas etapas oficiais dos campeona-
tos de surf - WQS e Longboard e conta
com a participag¢ao de personalidades do
esporte e celebridades da TV. Além de
atividades e uma comemoracio havaia-
na com direito a luau, o evento da Nova
Schin inaugurou uma associacao profis-
sional de longboard feminino, e esten-
deu a disputa a duas categorias convi-
dadas, a Legends, para surfistas acima
de 47 anos e outra para longboarders
de até 18 anos.
- " I ..." -
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onia Manastan comanda o marketing
institucional do Grupo P&o de Acucar: o
megaevento agrega valor a marca e
consolida a imagem da empresa no
campo da responsabilidade social

www.revistadoseventos.com.br

CASES SOB MEDIDA

Se a Skol, Nova Schin e Coca-Cola
vém jogando todas suas fichas para con-
quistar o publico jovem, empresas como
Pao de Acicar, Avon e Pernod Ricard
Brasil (dona da marca Chivas de uisque)
procuram criar eventos para atrair ou-
tro tipo de ptiblico. Com o Chivas Jazz
Festival, o grupo Pernod aproxima a
marca de consumidores maduros, exi-
gentes e requintados. A estratégia é va-
lorizar o fato de que esse é o tnico fes-
tival que nio se rendeu a outros géne-
ros musicais. O evento é de jazz, para
amantes de jazz — puablico que sabe apre-
ciar um bom uisque. Segundo seus idea-
lizadores, a programacgao dos eventos,
que acontecerio simultaneamente no
DirecTV Music Hall, em Sio Paulo, e
na Marina da Gldéria, no Rio de Janei-
ro, em maio, prima pelo alto nivel mu-
sical e pelo ineditismo das atragdes: es-
tardo l4, entre outros grandes nomes, o
trompetista Tom Harrell e o pianista
Andrew Hill, o baterista e mestre do
hard bop Louis Hayes e o saxofonista e
compositor Bud Shank, pioneiro do jazz
west coast e das fusdes do jazz com o
samba, além da vanguardista big band
The Sun Ra Arkestra.

No caso do Pao de Aglicar, a estraté-
gia é agregar valor 2 marca, identifican-
do-a como uma empresa socialmente
responsdvel. Para tanto, nada melhor do
que atuar em vdrias frentes, todas elas
muito bem organizadas. Hoje existe no
grupo uma 4rea exclusivamente dedica-
da ao marketing institucional. Gerenci-
ada por Sonia Manastan, conta com cin-
co coordenadoras para cuidar das cinco
vertentes (cultura; esportes, meio ambi-
ente; educacdo para o consumo e rela-
¢oes com as comunidades) trabalhadas
institucionalmente para as trés bandei-
ras do grupo: Pio de Agticar, Extra e
Barateiro. Entre os eventos realizados
em todo o pais pelo grupo, sdo mais co-
nhecidos o Pao Music e a Maratona de
Revezamento de Sao Paulo. Realizada
anualmente, a prova reuniu no ano pas-
sado 25 mil participantes.

Nascido com o nome de Sampa Show
em 1993, e rebatizado com o nome atual
em 1996, o Pao Music foi visto, durante
esses 12 anos, por mais de 9 milhdes de
pessoas. Foram 190 shows, 150 artistas
brasileiros e internacionais e apresenta-
¢oes em cidades como Sio Paulo, Rio de
Janeiro Distrito Federal e Fortaleza, que
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A Avon Cosméticos promove também no Brasil, o Avon Running,
campanha de combate ao cancer de mama, megaevento que conta
com a adesdo de mulheres em mais de treze paises

levaram ao publico desde a musica por-
tuguesa, na série Grandes Encontros Bra-
sil/Portugal — 500 Anos de Brasil, ao pop
rock, no Pao Music Rock Sinfénico até
encontros histéricos das maiores estrelas
da atual MPB. “A preocupacio da em-
presa em democratizar o acesso do pu-
blico a vérias correntes musicais trouxe
um grande retorno de imagem para a
marca”, afirma Sonia. Segundo ela, o Pao
Music transformou-se num dos eventos
mais aguardados do ano, comparivel a
grandes espetdculos musicais nacionais e
internacionais. “Hoje, muita gente acha
que todo show feito no Ibirapuera é pro-
mocio do Pao de Aciicar”, diz ela. Sonia
afirma que o retorno desses e outros
eventos feitos pelo grupo aparecem niti-
damente nas pesquisas. H4 ainda o re-
torno em midia, pela grande exposicdo
da marca. O evento se transforma em
matéria-prima dos cadernos de cultura
dos jornais, por exemplo, além de ter di-
vulgagdo no radio e TV.

O Pao Music participa do programa
Fome Zero, do Governo Federal. Os
convidados levam um quilo de alimen-
to ndo perecivel para ajudar a campa-
nha. O meio ambiente e a cidadania tam-
bém fazem parte dos espetdculos musi-
cais. Jovens universitdrios uniformiza-
dos, contratados pelo Grupo Pdo de
Aglicar realizam o trabalho de consci-
entizagdo de limpeza e de preservagio
dos locais dos shows. Ao final de cada
espeticulo, esses mesmos jovens coletam
o lixo numa acio batizada Show de Lim-
peza. “Somos reconhecidos como um
grupo preocupado com a cidadania” -
destaca Sonia.

Em sua opinido, a prova de que a
aposta no marketing institucional d4 cer-
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. to é o cresci-
5 mento da 4rea
dentro do gru-
po que, somen-
te no Pao Mu-
sicinveste R$ 2
milhbes para os
12 shows e cer-
ca de R$ 20
milhées em to-
dos os eventos
realizados para
todas as marcas
do grupo. Ha
15 anos na em-
presa, Sonia
gerencia a drea
desde que foi instituida, ha cinco anos.

ESPORTE, SAUDE E CULTURA

Outra empresa que procura ser reco-
nhecida como incentivadora da cultura é
a Avon. Em alguns aspectos, sua estraté-
gia é parecida com a do Pao de Agucar:
também promove o esporte (com o Avon
Running — Corrida e Caminhada Contra
o Cancer de Mama) e a democratizagio
da cultura (com os shows gratuitos ao ar
livre do Avon Women in Concert). O foco
de seu publico, contudo, aparece no for-
mato dos eventos: fabricante de produ-
tos essencialmente usados pela mulher, a
empresa coloca no palco do Avon Wo-
men in Concert apenas grandes nomes
femininos da musica e trabalha o Avon
Running como uma campanha pelo com-
bate ao cincer de mama.

Realizado pela primeira vez em
1999, e reconhecido pelo ptblico por
trazer nomes como Kiri Te Kanawa, Sa-
rah Brightman e Barbara Hendricks, o
Avon Women In Concert apresentou em
Sao Paulo, no inicio deste ano, o pri-
meiro concerto de sua sétima edicio,
mesclando musica erudita com ritmos
regionais brasileiros. Na seqiiéncia, o
espetdculo segue para as cidades de
Campos do Jordio, Ouro Preto, Salva-
dor e Recife, sempre com apresentacio
de grupos totalmente femininos. Acom-
panhadas da Orquestra Filarmonica de
Mulheres, representantes regionais da
musica brasileira compromissados com
a questao social exibirdo ritmos e sons
que compdem a tradi¢do da cultura do
nosso pafs.

Segundo Patricia Stein, gerente de
promogao de eventos da companhia, o
objetivo este ano é valorizar a diversi-
dade cultural e introduzir uma preocu-
pacdo social no conceito do Avon Wo-
men In Concert. “Assim como democra-
tiza a beleza, a Avon quer democratizar
a cultura”, diz ela. Dessa forma, os con-
certos de Ouro Preto, Salvador e Reci-
fe, terdo apresentagoes de grupos musi-
cais provenientes de Organizacdes Nao
Governamentais, que desenvolvem pro-
jetos sociais voltados, entre outros as-
pectos, para a capacitagio das comuni-
dades nas quais estdo inseridos. Existird
melhor forma de agregar valor a uma
marca do que patrocinar um evento com
estas dimensoes? W

Apresentacdo de Rita Lee, acompanhada da Orquestra Filarmonica de Mulheres, no Avon
Women in Concert 2004, no Parque do Ibirapuera (SP), que homenageou o Dia
Internacional da Mulher

www.revistadoseventos.com.br
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BRUNNA SoARES

Nao poderiamos iniciar a secio des-
te més sem antes dar as boas vindas ao
novo presidente da Ubrafe (Unido Brasi-
leira dos Promotores de Feiras), José Ra-
fael Guagliardi, que ja presidiu a entida-
de por quatro mandatos, e € presidente
executivo da Alcantara Machado. Gua-
gliardi, que substitui Jodo Batista de
Lima, tomou posse em 15 de margo,
durante jantar de comemoragéo dos 18
anos da entidade, quando foi anunciada
a diretoria para o biénio 2004-2006. A
festa contou com a presenca de 400 con-
vidados e foi realizada no Holiday Inn Parque Anhembi, hotel
que integra o projeto original do complexo Anhembi, idealizado
por Caio de Alcantara Machado, e que inclui também a constru-
cao de um novo centro de convengdes, atualmente em estudo.

Guagliardi fala
durante a posse em
jantar comemorativo
ao 18° aniversario da
Ubrafe

Guagliardi é formado em administracdo de empresas pela facul-
dade de Economia e Administracdo da Universidade de S&o Pau-
lo (FEA-USP), onde fez mestrado e doutorado e é professor. Sem-
pre contribuindo com o setor de eventos, Rafael foi mentor inte-
lectual da criagdo da Ubrafe e do Sindprom (Sindicato das Em-
presas de Promogéo, Organizagdo e Montagem de Feiras, Con-
gressos e Eventos do Estado de S&o Paulo), nos quais vem atuan-
do por varios mandatos. Na Alcantara Machado, considerada
uma das maiores organizadoras de feiras de negécios do pais,
Rafael trabalha ha cerca de 34 anos. As feiras dos associados da
Ubrafe receberam cerca de 45 mil compradores estrangeiros em
2003, gracas as parcerias com a Apex, Sebrae e entidades de clas-
se. A principal meta do novo presidente € intensificar a divulga-
¢do das feiras brasileiras no exterior. O objetivo é trazer mais
importadores, sobretudo neste momento em que muitas empre-
sas brasileiras ja estdo preparadas para apresentar seus produtos e
negociar com o mercado internacional.

Calcados brasileiros no exterior

Couromoda

Considerada uma ferramenta de mar-
keting que contribui para as vendas e
langamentos de moda, a Couromoda
2004 aumentou em 14% o ndmero de
expositores e em 7% a 4rea de exposi-
¢a0, ocupando toda a extensio do pavi-
lhdo do Anhembi. Para facilitar a visita-
¢d0, a organizadora setorizou os estan-
des na feira e inovou com a disponibili-
dade de roteiros de visitas pela Internet,
determinados pelos profissionais de

Recorde na visitacdo internacional que registrou 2,7 mil estrangeiros
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Marcello Kamio

acordo com suas dreas de interesse. A
Couromoda é a maior feira do setor na
América Latina, representando 85% da
producio brasileira de calgados, segun-
do dados da organizadora. Os nimeros
do mercado internacional indicados pela
Abicalgados (Associagdo Brasileira das
Indutstrias de Calgados) revelam que hoje
este setor exporta US$ 1,55 bilhdo/ano
e 188 milhoes de pares a 130 mercados
internacionais. A principal meta do mer-
cado coureiro-calgadista é aumentar as
exportacdes e a feira, que também con-
tribui neste sentido, recebeu 2,7 mil
compradores estrangeiros de 62 paises
contra 1,7 mil em 2003. Para atender
estes compradores a feira criou um es-
pago com infra-estrutura de servigos
completa, o International Lounge, além
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do programa Couromoda Exporter que
identificou, por meio de um selo, os ex-
positores com experiéncia em exporta-
¢oes e preparou uma listagem para faci-
litar a visitacdo dos importadores. Fer-
nando Manigua Brigagdo, gerente de
marketing da Sandalo, declarou que "o
crescimento na visitacdo internacional
na feira foi notério e a Sandalo pros-
pectou negdcios voltados as exporta-
¢oes". Os compradores brasileiros tam-
bém puderam usufruir desta infra-estru-
tura no espago nacional, o Couromoda

Lounge. Entre outros destaques, a feira
também recebeu 17 grupos de exposi-
tores formado por médias, pequenas e
microempresas, subsidiados por entida-
des do governo, sindicatos e associagoes.
Neste ano estes grupos registraram a
participacdo de 400 empresas. A Fabri-
ca Modelo da Couromoda foi outro des-
taque, atraindo os profissionais que con-
feriram as tecnologias e novos proces-
sos de fabricacdo de calgados, um pro-
jeto que contou com 70 empresas de ma-
quinas, matérias-primas e componentes.

COUROMODA e feira Internacional de Calgcados, Artigos Esportivos e Artefatos de Couro ®
FENINVER e Feira Brasileira de Confecgcées e Acessérios de Moda ® Congresso Brasileiro da
Industria de Calgados ® 13 a 16 de janeiro ® Pavilhdo de Exposicées do Anhembi ® Sdo Paulo/
SP ® Expositores: 915 empresas que representam 1,5 mil marcas ® Visitantes: 55 mil ® Feira
fechada ® Area til: 45 mil m2 e Organizador: Couromoda Feiras Comerciais ® Transportadora
Oficial: Tam ® Informacdes: (11) 3897-6100 ® www.couromoda.com.br ®

couromoda@couromoda.com.br
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Computador e moda desfilaram juntos na S&do Paulo Fashion Week

Moda para todos os gostos

o e o e e .
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Criado em 1996 como
Morumbi Fashion e re-
batizado em 2001 como
S40 Paulo Fashion Week, o evento surgiu para
unir em um sé calendério os diversos desfiles
que eram realizados ao longo do ano. Reali-
zado este ano no aniversirio da cidade de
Sao Paulo, 0 SPFW fez uma homenagem com
uma megaexposi¢ao fotogréfica retratando as
vérias faces da identidade da cidade — dos
imigrantes aos moradores de rua. Como sem-
pre, desfiles, cendrios, passarelas deram um
show. Entre as curiosidades, os vestidos de
bombons de Gloria Coelho, os morangos gi-
gantes para decorar a passarela de Fause Ha-
ten, personagens como o homem-piano e
mulher cabeca-de-olho da Zapping, os an-
darilhos chiques da Uma, as pegas inspiradas
na Hello Kitty e os apliques de frutas lem-
brando Carmen Miranda no desfile femini-
no de Alexandre Herchcovitch, além da ilu-
minagio, sons e perfumes especiais, da pre-
senca de famosos e até de animais, como o
cavalo branco de Renato Loureiro e o cao de
guarda no meio da passarela de Ricardo Al-
meida. A sensacio do evento nio ficou sé
por conta dos 37 desfiles. As empresas pa-
trocinadoras do evento, como nos anos an-
teriores, montaram seus lounges de acesso res-
trito a convidados. Melissa, Natura, Vivo,
Citroen, Hotel Unique, Fedex Express, Mo-
torola, Brahma Light, Vicunha, Guarani An-
tartica e Abit, entre outros, distribuiram brin-
des, como sandalias exclusivas para o evento
(Melissa), bolachas — aparadores de copos
(Brahma Light), entre outras a¢des de mar-
keting. Para tornar o foco business do even-
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to ainda mais forte, foi realizado, em parceria
com a Alcantara Machado no terceiro piso da
Bienal, o Saldo de Moda e Design que reuniu
o showroom com 41 empresas participantes
e ocupou 4 mil m2, Para Vivi Haydu, diretora
de feiras téxteis e de moda da Alcantara Ma-
chado, “a intengio foi facilitar o processo de
compra. No mesmo evento, compradores pu-
deram conhecer as pegas nos desfiles e adqui-
ri-las no showroom”. Segundo Haydu, este
formato j4 é adotado em eventos de moda em
Paris, Milao e Nova lorque e faz parte da re-
estruturagio que busca corrigir as distorcoes
em todas as etapas da cadeia produtiva nacio-
nal. Outra novidade que se destacou na 16?
edicao foram os desfiles externos realizados
por quatro estilistas. Marcelo Sommer apre-
sentou sua colegio no seu showroom na Rua
Augusta, em petit-comité (os vips foram rece-
bidos dentro da loja enquanto o publico viu o
desfile na rua, que teve uma quadra interdita-
da para realizacao do evento); Lorenzo Mer-
lino, apresentou sua cole¢io na Pinacoteca do
Estado; a Cori na Sala Sio Paulo, com direito
a Orquestra Jazz Sinfonica; e a estilista Clo
Orozco, da Huis Clos, no showroom locali-
zado no Bom Retiro. Segundo a organizado-
ra, a SPFW teve um custo de R$ 5 milhdes,
utilizou cerca de 2,5 mil profissionais, ocu-
pou 24 mil m2 e recebeu um publico de 12
mil pessoas por dia.

SAO PAULO FASHION WEEK e Calenddrio
Oficial da Moda Brasileira ® 28 de janeiro a 03
de fevereiro ® Bienal do Ibirapuera ® Sao Paulo/
SP e Empresas participantes: 41 grifes ® Evento
fechado e Visitantes: 84 mil ® Area til: 24 mil
m?2 e Organizador: Luminosidade ® Informacdes:
www.saopaulofashionweek.com.br

www.revistadoseventos.com.br
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FIT 0/16

A 222 edigao da feira ganhou
palestras gratuitas, além do Fit
Fashion, desfiles didrios que atra-
iram compradores e visitantes. A
préxima edi¢dao, marcada para 29
de junho a 2 de julho, espera re-
ceber 50 novos compradores in-
ternacionais e quase toda a 4rea
da feira ja foi comercializada.

FENIN

O Centro de Eventos Sierra
Park, em Gramado (RS) sediou a
82 edi¢ao da Fenin, que contou
com a presenga de 22 mil visitan-
tes, 400 expositores e 920 mar-
cas representadas. Entre os des-
taques, desfiles na rua coberta de
gramado, e o crescimento da fei-
ra em numero de visitantes, que
superou em 40% as expectativas
iniciais. Em volume de negdcios,
o evento movimentou R$ 330
milhoes em 2004.

FASHION RIO

Com 26 grifes se apresentan-
do, o Fashion Rio foi realizado
em quatro tendas montadas nos
jardins do MAM carioca. O even-
to recebeu mais de 70 mil visi-
tantes que acompanharam 22
desfiles. Em sintonia com os ne-
gobcios, a 3 edicdo do Fashion
Business recebeu 2,5 mil lojistas
e movimentou R$ 200 milhoes
em negocios.

FENIT / SIM /
SALAO INFANTO-
JUVENIL E BEBE

Realizados em paralelo, os
eventos receberam 400 exposito-
res € 20 mil compradores. Nos
desfiles da Fenit, do Sim e do Sa-
lao Infanto-Juvenil e Bebé cerca
de 50 empresas apresentaram
suas colegdes e ficou registrado a
presenga de diversas regies do
pais, como Ceara, Rio de Janei-
ro, Minas Gerais, Rio Grande do
Norte, Santa Catarina, Parani e
Rio Grande do Sul.
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PRET-A-PORTER
BRASIL

Inovando no formato, o even-
to realizado pela 12 vez no Hotel
Unique, em Sdo Paulo reuniu 8
marcas além das presentes no pro-
jeto Caréncia Zero. Com glamour
nas passarelas, os desfiles voltados
para o consumidor final tinham o
intuito de despertar o desejo de
compra e impulsionar as vendas —
e foi aberto apenas para clientes vip
e convidado das marcas presentes.

ENCONTRO DA
MODA

Nesta 262 edi¢do o evento re-
cebeu 100 expositores que apre-
sentaram a cole¢ao de outono/in-
verno 2004. A organizadora do
evento lancou o Top Stylist, um
prémio exclusivo aos estilistas e
designers especializados em moda
comercial que foi inspirado no
tema “SP 450 anos: a elegincia
concreta de uma cidade”.

MINAS GERAIS
FASHION WEEK

O MGFW foi composto por
trés eventos: BH Shoes, Gerais
Fashion e Brazil Gem Show, envol-
vendo assim todos os segmentos
deste mercado e movimentando
cerca de R$ 30 milhoes entre os
20 mil visitantes e os 300 exposi-
tores das trés feiras.

ClOoSpP

A 222 edicao do Ciosp (Con-
gresso Internacional de Odontolo-
gia de Sao Paulo), foi composto por
um vasto programa. Além de pa-
lestras e atividades com agentes mi-
rins em satide bucal, houve uma
programacgio cultural na cidade
para que os visitantes aproveitas-
sem sua permanéncia em Sao Pau-
lo. A 72 Fiosp (Feira Intl. de Odon-
tologia) ocupou 47 mil m? do
Anhembi e recebeu 70 mil visitan-
tes, entre congressistas, profissio-
nais e estudantes.
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Transmissao de mensagens

N A 14* edigao da

n Telexpo, maior

feira das Améri-
cas de telecomu-
nicagao e TI, veio fortalecida pelos bons
resultados do setor em 2003. Segundo Li-
gia Amorim, diretora geral e CEO da Ad-
vanstar, “dos 380 expositores, 51 siao no-
vas empresas no evento. Em 2003 o even-
to movimentou R$ 500 milhdes em negé-
cios e em 2004, R$ 700 milhées”. Empre-
sas de grande porte j4 fecharam contrato
para participacao em 2005 e aumentaram
a drea do estande em cerca de 30%. As
grandes operadoras de celulares estavam
presentes € com forga total em atragoes
para os visitantes, embora a vedete da fei-
ra tenha sido mesmo a demonstracio do
uso da telefonia IP (Internet Protocol), co-
municacio de dados, voz e video numa
Gnica rede de alta velocidade, o que per-
mite diversas facilidades e torna os custos
mais baixos. Algumas empresas apresen-
taram, inclusive, o ROI (Retorno sobre In-
vestimento) da utilizagdo desta tecnologia.
Personalizada para cada tipo de negécio,
a telefonia IP permite maior mobilidade,

e r
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Solugbes para usudarios corporativos em
Telecomunicacéo e Tl

acesso as informacdes e solugdes de inte-
gragdo que ap6iam acoes de marketing e
vendas com clientes. O principal foco do
congresso foi a utilizacio da tecnologia
como suporte aos negdcios, facilitando
transagdes comerciais a um custo menor.
O congresso recebeu 1,2 mil participan-
tes em oito féruns e 30 painéis.

TELEXPO e Congresso Telexpo
“Communications & Technology Working
Together” ® 2 a 5 de marco ® Expo Center
Norte ® Sdo Paulo/SP ® Expositores: 380 ®
Visitantes: 55 mil ® Feira fechada ® Area til:
40 mil m? e Organizador: Advanstar ®
Informacoes: (11) 3044-4912 o
www.telexpo.com.br ®
telemkt@advanstar.com.br

Como embalar produtos?

A feira, que é uma
vitrine dos moder-

| )
Nnos processos, ma-

BRASILPACK térias-primas e ma-

quindrio do setor, recebeu na 4 edigdo 573
expositores e 30 mil visitantes contra os
516 expositores e 26 mil visitantes em
2003. O segmento de embalagem montou
ilhas de produgio, composta por cadeias
de miquinas, equipamentos e insumos, de-
monstrando formas mais eficientes e com
melhor relagio custo/beneficio para produ-
tos dirigidos tanto ao mercado interno
como externo. Durante o evento 22 tipos
de produtos foram fabricados nas 15 ilhas
que compuseram a Expo Linhas de Produ-
¢do, resultando numa producio de 50 to-
neladas de material plastico, 9 toneladas de
papel cartdo, 6 mil folhas de papel ondula-
do, 9 mil frascos de vidro, 10 mil latas re-
cravadas e 590 mil pecas de rétulos e eti-
quetas. A sacola oficial do evento, produ-
zida com plastico degradivel, com tecno-
logia ja utilizada em paises europeus, mos-
trou que a reciclagem é uma das atuais pre-

www.revistadoseventos.com.br

Uma das 15 ilhas da Expo Linhas de Producéo

ocupacgdes do mercado brasileiro. Também
no segmento de reciclagem teve ilhas de
producio e em uma delas as embalagens
PET eram transformadas em bandejas.

BRASILPACK e Feira Internacional de
Embalagem ® Semana Internacional de
Embalagem ® 8 a 12 de marco ® Pavilhdo
de Exposicées do Anhembi ® Sao Paulo/SP
Expositores: 573 ® Visitantes: 30 mil ® Feira
fechada ® Area til: 47 mil m2 o
Organizador: Alcantara Machado e Messe
Dusseldorf ® Informagoes: (11) 6221-9908
www.brasilpack.com.br e
info@brasilpack.com.br

Revista dos Eventos
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Nos estandes, os visitantes conheceram os diversos projetos dos expositores

Parcerias e acoes para eliminar um
dos maiores problemas do pais

A 12 edigao do evento
foi marcada pela pre-

SFOME
ﬁ I E R@ senca de autoridades e
R P muitas expectativas,

sobretudo pela seriedade do projeto, que tem
boa receptividade por parte da sociedade e
do empresariado. A feira também é conside-
rada um marco por ser realizada em um
momento em que as praticas de responsabi-
lidade no pais estio se consolidando. Segun-
do indices do INEP (Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada) em 2003, 59% das
empresas brasileiras desenvolvem projetos
sociais, sendo 54% na 4rea de assisténcia
social 419% na drea de alimentagdo. O even-
to apresentou diversos projetos sociais visan-
do contribuir com as dreas de seguranca ali-
mentar e nutricional, educacio, qualificacao
profissional, inclusdo social, satide, ecologia
e de desenvolvimento sustentavel para as po-
pulagdo em situagio de miséria. As empre-
sas presentes aproveitaram a oportunidade
para conhecer os diversos beneficios ofere-
cidos pelo programa Fome Zero. A renda
arrecadada com o evento foi revertida para
o programa do Governo e repassada para o
fundo de doagdes. Daniel Carvalho de Men-
donga, vice-presidente de assuntos governa-
mentais da Coca-cola declarou que “ainicia-
tiva da Francal contribui com o programa,
pois este evento desperta o interesse das em-
presas que ainda ndo participam”. O atual
projeto da Coca-Cola € instalar restaurantes
populares, um em cada capital. Em abril de
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Autoridades marcaram presenca

2003 foi inaugurado o primeiro em Porto Ale-
gre que serve 300 refeicoes ao dia por R$
1,00, e até o final de 2004 o objetivo é ofere-
cer 500 mil refei¢des em todo o Brasil. J4 a
Petrobras anunciou que até 2006 estard in-
vestindo R$ 303 milhoes em propostas vol-
tadas para os projetos selecionados. Para Ja-
nice Dias, gerente de marketing da estatal, “a
feira demonstrou que as empresas presentes
estdo em busca de parcerias. Muitos projetos
ainda nio sio executados por limitago de
verba, o que tornam as parcerias ainda mais
necessarias”. Entre as atragdes culturais e ati-
vidades realizadas durante a feira estiveram
presentes uma escola de samba, grupos de
teatro, grupos de danca e musicais.

EXPO FOME ZERO e Brasil Socialmente
Responsavel ® Férum Brasil Fome Zero ®
10 a 12 de fevereiro ® Expo Center Norte
® Sdo Paulo/SP ® Expositores: 138
Visitantes: 5 mil ® Feira aberta ® Area (til:
4,5 mil m2 e Organizador: Francal e
Montadora Oficial: Estrutural ®
Informacodes: (11) 4689-3100 o
www.expofomezero.com.br

www.revistadoseventos.com.br

CIDADAO EFICIENTE

O Novotel Center Norte sediou
o Semindrio Cidadao Eficiente, or-
ganizado pela Commissair. O even-
to focado nos portadores de defici-
éncia fisica, contou com trés moédu-
los, voltados para recursos humanos
de empresas, ao turismo adaptado e
para a érea de informitica. Com a
presenga de renomados profissionais
de turismo os painéis abordaram te-
mas como acessibilidade da cidade
de Sao Paulo e nos cruzeiros mariti-
mos, o turismo de aventura, adap-
tagbes de Onibus e vans rodoviari-
0s, entre outros temas.

MOVELSUL

Os fabricantes de méveis se
reuniram em Bento Gongalves
(RS) na 14?2 edicao da feira bienal
que contou com uma exposigio de
50 mil m2, a presencga de 434 ex-
positores e 33 mil visitantes. O
projeto comprador envolveu a
participacao de 25 importadores
e de 134 expositores.

LABEL
LATINOAMERICA

Organizada pela Compacta, no
Expo Mart, em Sao Paulo, a 1?2
edi¢do da Label Latinoamerica,
Feira Internacional de Etiquetas
Adesivas, que contou com a pre-
sencga de 80 expositores e 12 mil
visitantes. Apesar do sucesso de
estréia, a feira serd realizada bie-
nalmente para atrair toda a cadeia
produtiva e atingir a expectativa
de 160 a 200 expositores.

FEIRA DE HANNOVER

Sorte de quem embarcar pela
Lufthansa. A companhia estd ofe-
recendo ingressos gratuitos para
a Feira Industrial de Hannover
para os primeiros 80 passageiros
que apresentarem cépia do bilhe-
te. Realizado entre 19 e 25 de
abril, na Alemanha, o evento é
considerado o maior do mundo
no setor industrial, automatizacao
e inovagao, e deverd receber 33
mil visitantes.
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BRUNNA SoARES

Combinacao elegante

A 82 edigao da Ex-
povinis/Vivavinho
ganhou definitiva-
mente a assinatura Expovinis, um dos maiores
eventos do setor da Europa. A feira mantera seu
objetivo de fomentar o mercado e disseminar a
cultura do vinho, sobretudo com palestras, de-
gustagdes e com as novidades que as importadoras levardo
para a Expovinis/Vivavinho. Realizada simultaneamente, a 4*
edicio do Epicure reunird empresas do setor de tabaco, cha-
rutos, acessoérios para fumo, presentes e bebidas finas e café
gourmet. Na edi¢do passada, em 2003, as duas feiras juntas
receberam cerca de 12 mil visitantes e 200 expositores numa
drea de 12 mil m2. Na busca pela visita qualificada, a grande
novidade para 2004 é que a entrada para o evento serd paga,
fato que vai focalizar os negécios. A organizagio acredita que,
dessa forma, somente as pessoas muito interessadas, os pro-
fissionais, visitarao o evento.

Fllj:ia inis Brasif
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EXPOVINIS BRASIL/VIVAVINHO e Epicure ® Feira Sul-americana do
Tabaco e do Presente Fino ® 4 e 6 de maio ® ITM Expo ® Sdo Paulo/
SP e Feira aberta ® Organizador: Exponor Brasil ® Informagoes: (11)
3151-6444  www.exponor.com.br/vivavinho ®
www.exponor.com.br/epicure ® exponor@exponor.com.br

Tudo para a evolucao da cosmética
e do setor farmacéutico

O evento, considerado uma grande opor-
ﬁ FCI: tunidade de atualizagio aos profissionais
PHARMA

do setor, tem foco exclusivamente cienti-

fico. O Congresso Brasileiro de Cosme-
tologia por exemplo, apresentara cerca de 60 temas da ci-
éncia cosmética. Com palestras técnicas que mostram os
avancos no desenvolvimento de novos ingredientes e cos-
méticos a participacdo de profissionais estrangeiros é ga-
rantida. Com expectativa de receber 250 expositores e 17
mil visitantes, a HBA South America é a tnica feira da
América Latina voltada a exposi¢io de solugdes e tecnolo-
gia para o desenvolvimento de novos produtos. Em parale-
lo, acontecerd a FCE Pharma, voltada a industria farma-
céutica e que recebeu, em 2003, cerca de 16 mil visitantes
e 200 expositores dos setores de matérias-primas, embala-
gens, equipamentos e maquinas, logistica e engenharia de
processos. A expectativa da organizagio é de que em trés
dias esta exposicdo receba 18 mil visitantes para conhece-
rem os principais lancamentos do setor.

HBA SOUTH AMERICA ¢ Exposicdo Internacional de Tecnologias
para as Industrias de Cosmética ® Congresso Brasileiro de
Cosmetologia ® Workhop: “Métodos alternativos como substituicao
aos testes animais” ® Workshop: “Cosmetovigilincia” ® FCE
PHARMA e Feira Internacional de Tecnologia para a Inddstria
Farmacéutica ® Congresso Pharma Congress ® 11 a 13 de maio ®
Transamérica Expo Center ® Sao Paulo/SP e Organizador: Vnu
Business Media Brasil ® Informagoes: (11) 3873-0081
www.hbaexpo.com.br ® www.fcepharma.com.br ® hba@vnu.com.br
e fce@vnu.com.br
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Localizacao geografica

As tecnologias de posicionamento
espacial estdo cada vez mais presen-
tes no cotidiano, seja em seus obje-
tivos mais simples, como na locali-

]
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— .-_‘ .
!‘Iﬁ‘r .'T"-“-J Brasil zac¢do de um cinema, até na identifi-
cacio de queimadas. A 52 edicao da Geobrasil abrigard em
sua exposi¢io as tecnologias para geoinformagio e reunira os
especialistas em andlise geogrifica, mapeamento e servicos
GPS (posicionamento global por satélite). Pela primeira vez,
a feira recebera diversos eventos paralelos, como a ExpoGPS,
Geo Oleo e Gas, e GEOInteleigéncia, que serdo palco de 114
palestras, 10 debates e 12 tutoriais. Entre os destaques, serdo
apresentados cases de sucesso, como o da Caixa Econ6mica
Federal “Mapas de Oportunidades — Geomarketing para Em-
presas Atacadistas”. O GEOInteligéncia apresentara solugdes
para combater enchentes, incéndios e problemas de integra-
¢io de informagdes em redes subterrineas e aéreas, devido
aos sistemas de informagdes georreferenciadas. Em 2004, a
organizagdo espera reunir cerca de 4 mil profissionais e mais
de 50 expositores. Em 2003 o evento registrou a participa-
¢ao de 3,6 mil participantes do Brasil e América Latina, entre
congressistas e visitantes da feira.

GEOBRASIL » Congresso e Feira Internacional de Geoinformagao ®
ExpoGPS e Congresso de Posicionamento por Satélite ® GEO Oleo e
Gas ® Semindrio Internacional de Geotecnologias para Oleodutos e
Gasodutos ® GEOInteligéncia ® Férum Latino-Americano de Protecao
e Gerenciamento Critico de Infra-Estrutura de Servicos Publicos ® 4 a
6 de maio ® Centro de Exposicées Imigrantes ® Sao Paulo/SP e
Expositores: 50 ® Visitantes: 4 mil ® Organizacdo: Alcantara
Machado e Informacgdes: (17) 6096-5311 e info@geobr.com.br ®
www.geobr.com.br.

Forte presenca internacional

o

L) ¥

O aquecimento nas ex-

| ! : ortagdes do setor de
WA portag .

maquinas e equipamen-

- - tos indicam que a edigio

deste ano deve ser bem-sucedida. A expectativa da organi-
zadora é de que ird movimentar US$ 1 bilhdo em negdcios
e registrar a participagio de 1,7 mil expositores e 110 mil
visitantes. A Mecanica é considerada um mostrudrio do se-
tor, sobretudo por causa da presenca de aproximadamente
800 expositores internacionais de mais de 30 pafises. A 252
edi¢ao da feira ocupard 76 mil m2 e receberd mais de 25
segmentos da drea industrial, entre os quais automacio,
controle de processos, medicio, informatica aplicada, fer-
ramentas, dispositivos, miquinas, equipamentos diversos,
acessérios, motores, acoplamentos, redutores, engrenagens,
valvulas, bombas, compressores, fornos, estufas, caldeiras
e tratamento térmico.

MECANICA e Feira Internacional da Mecénica ® 18 a 22 de maio
e Pavilhdo de Exposicoes do Anhembi ® Sao Paulo/SP e Feira
fechada ® Organizador: Alcantara Machado e Messe Diisseldorf ®
Informacodes: (11) 6221-9908 ® www.mecanica.com.br ®
info@mecanica.com.br
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13.000 visitantes na edicao de 2003

Sucesso de piiblico e de negdcios, o Free Shop Meeting foi testado e aprovado pelos
principais fornecedores de produtos e servicos voltados para realizacao de eventos.

0s expositores realizam um verdadeiro test-drive, com performances em palco, auditdrio,
atracoes itinerantes ou interativas, avaliadas ao vivo por mais de 13.000 profissionais do setor.

40% procuram novos fornecedores, solucoes e servicos diferenciados para eventos
0 Free Shop Meeting € o segmento do Brazil Promotion onde vocé podera mostrar o que
faz de melhor no ramo de eventos para os profissionais que mais contratam seus servigos
como organizadores, recursos humanos, marketing, compras, trade-marketing,
comunicacao e promocao das principais empresas de todo o pais.

0 melhor retorno por m’

Participando da 42 edicao do Free Shop Meeting, 0 seu retorno de vendas € real.
Vocé mostra seus diferenciais para o piblico certo e garante seu espago nos eventos
e promogdes mais importantes do ano.

] FREE SHOP
Ypafﬁé?{n MEETING

A feira referéncia do mercado promocional

De 3 a5 de agosto de 2004, das 14 as 21 horas
Transamérica Expo Center - Sdo Paulo - Pavilhoes A e B
Av. Dr. Mério Villas Boas Rodrigues, 387

Participe. Maiores informagdes.
Para reservar seu stand, ligue paraTel.: (11) 3723-5200
Para visitar a feira, acesse o site www.brazilpromotion.com.br

Agéncia de Viagens Rede de Hotelaria Oficial
e Turismo Oficial

¥
Sol Melicd

HOTELS & RESORTS
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Pesca e aqiicultura
em exposicao
Y _____._-A‘h

Com o crescimento da pro-
dugao brasileira nos tltimos
anos e com o Programa Bra-
sileiro de Expansio das Ex-
portagdes de Pescado do Governo Federal, a Seafood, reali-
zada pela 12 vez terd seu foco voltado exclusivamente aos
negdcios e ao conhecimento técnico. Entre os expositores da
feira, estdo fornecedores de pescado e frutos do mar, fabri-
cantes de equipamentos e tecnologia para a pesca e aqiiicul-
tura de 4gua doce e marinha, equipamentos de processamen-
to para o pescado, além de produtos frescos, congelados, en-
latados, defumados e processados. O publico-alvo da Seafood
sdo os profissionais dos setores de pesca e pescado - de cria-
¢do, distribui¢do, processamento, varejo, food-service, super-
mercados, atacadistas, lojas de conveniéncia e compradores
internacionais. Um dos destaques da feira é o Seafood Tech,
um pavilhdo que apresentara as novidades tecnoldgicas para
a indtstria pesqueira nacional. A feira também recebera o Pa-
vilhdo do Camarao Cultivado, um espaco onde os produto-
res nacionais de camario marinho terio oportunidade de apre-
sentar seus diferente produtos a compradores internacionais
dos principais mercados importadores. Em paralelo a feira
uma vasta grade de temas abrigara aulas praticas, seminarios,
palestras técnicas e cientificas apoiadas pelas entidades de clas-
se especificas de cada segmento.

SEAFOOD EXPO LATIN AMERICA e Feira Internacional de
Pescados, Frutos do Mar e Tecnologia para a Industria da
Aqiicultura e Pesca ® Congresso Abracoa (Associacdo dos Criadores
de Organismos Aqudticos) ® Workshop Internacional sobre
Aproveitamento Integral do Pescado ® Encontro Nacional da Pesca e
Aquicultura ® Semindrio do Camardo Cultivado ® 11 a 13 de maio ®
Expo Center Norte ® Sdo Paulo/SP e Organizador: Vnu Business
Media Brasil ® Informagdes: (11) 3873-0081 ® www.seafood.com.br
® seafood@vnu.com.br

Home Electronics & DVD Show
agora é Expo Entretenimento

Em uma disputa judicial com a
Abeav (Associagao Brasileira de
== Empresas de Audio e Video) pela
ETTRETEWIEETTTD utilizagdo da marca Home Electro-
nics & DVD Show, a organizadora da 3? edigao da feira
mudou o nome do evento para Expo Entretenimento. Em
2003 a feira contou a presenca de 150 marcas e 32 mil
visitantes, além de empresas distribuidoras de filmes quan-
do o nome foi entdo ampliado para Home Theater & DVD
Show. Com esta mudanga, a organizadora amplia a feira
com os segmentos de games e home automation. O espago
comercializado ja chega a mais de 50% e expositores como
LG Electronics, Epson, Semp Toshiba, Dynacom, Para-
mount, Cineart ji confirmaram presenca.

EXPO ENTRETENIMENTO e Feira Internacional de Home Theater,
Games, CD & DVD ® 27 a 30 de maio ® ITM Expo ® Sao Paulo/SP e
Feira aberta ® Organizador: PR Eventos ® Informacdes: (11) 3999-
3866 ® www.preventos.com.br ® preventos@preventos.com.br
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Educacao e aprendizado

O evento deste ano abordard “A
6 Educacio do Futuro e o Futuro da
Educag¢do — Temas e Dilemas do
Ensino no Século XXI”, com con-
feréncias voltadas A questao da
prética educativa. Serdo tratados
assuntos como avaliagido, o novo

i # fre e rEm = Ak
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papel da educacido infantil, curriculo, qualidade de ensi-
no, alfabetizacio, formagio de equipes pedagdgicas e de
gestdo. A expectativa da organizagio do evento é receber
420 expositores, 8 mil congressistas e 120 mil visitantes
no Expo Center Norte. A Educar reunird nos pavilhoes
branco e vermelho do Expo Center Norte, as principais
empresas fornecedoras de produtos e servigos para insti-
tui¢des e profissionais de ensino. Um das novidades é a 12
edicdo da Feira da Satde do Educador, voltada satde e
qualidade de vida do educador e orientagdo para a saude
do aluno, que contard com a participacdo de profissio-
nais da drea médica e de laboratérios farmacéuticos, tan-
to na exposicao quanto nas palestras que serao ministra-
das neste espaco da feira. Outra novidade é a Trilha da
Pés que apresentard as opcoes de institui¢des e cursos de
especializacio.

EDUCAR e Feira Internacional de Educacdo ® EDUCADOR e
Congresso Internacional de Educagdo ® Seminério de Gestao em
Educacgdo Publica e Experiéncias Bem Sucedidas ® Semindrio do
Ensino Superior ® 19 a 22 de maio ® Expo Center Norte ® Sdo Paulo/
SP e Expositores: 420 ® Visitantes: 120 mil ® Organizador: Promofair
e Informagoes: (13) 3285-8888 ® www.educador.com.br ®
www.feiraeducar.com.br ® promofair@promofair.com.br

Compras para shoppings
.-_r-.

A inddastria de shoppings se redine anu-
almente na Brasilshop que espera re-
ceber em 2004 cerca de 80 exposito-
res e 10 mil visitantes e movimentar
R$ 55 milhées em negdcios. O publi-
co do evento é composto por execu-
tivos de shopping, empreendedores,
superintendentes, gerentes de marketing e empresarios que
utilizardo o evento para trocar experiéncias e atualizar-se
sobre os assuntos do varejo. Atualmente 572 shoppings es-
tdo em operacgio no Pais, e segundo a Alshop (Associacio
Brasileira de Lojistas de Shopping) o setor deve faturar R$
48,8 bilhoes em 2004, sem considerar as novas operagoes.
No congresso os principais lideres do varejo brasileiro e
internacional abordario temas como “Melhore a ambien-
tacdo de sua loja e aumente seu prestigio”, “O Show do
Varejo Americano”, “As grandes inovagdes tecnolégicas: a
Loja do Futuro ja é uma realidade”, “Planejamento do Vi-
sual Merchandising”, entre outros.

BRASILSHOP e Feira Internacional de Tecnologia e Suprimentos
para Lojistas e Shopping Centers ® Congresso Internacional de
Varejo ® 31 de maio a 3 de junho ® ITM Expo ® Sdo Paulo/SP e
Expositores: 80 e Visitantes: 10 mil ® Feira aberta ® Organizacao:
Mts Eventos ® Informacgoes: (11) 5536-3332
www.brasilshop2004.com.br
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A FEIRA DAS AMERICAS®

322 Congresso Brasileiro
de Agéncias de Viagens
e Exposicao de Turismo

O maior evento de turismo
da Ameérica Latina

Em quatro pavilhoes do Riocentro
Convention Center De 20 a 24 de outubro

informacdes pelo tel. 55 11 3231-3077 - e-mail: expo@abav.com.br Rio de Janeiro



ATLANTICAHOTELS-O Quality Sui-
tes Congonhas tem Andréa Aichele, ex-
Radisson Faria Lima como nova gerente.
Ela substitui Edson Caetano, que deixou
a empresa. Outra novidade na rede: a
equipe de Vendas agora tem sede prépria
em S0 Paulo: Christina Munte coman-
da o escritério regional que conta com
Isabelle Grechi como gerente.

BEST WESTERN — A rede conta agora
com Carlos Lessa, ex-Le Meridien e Sum-
mit, como novo diretor de Vendas e
Marketing para a América do Sul. Ele vai
trabalhar com Richard Rewaldt, diretor
geral, em Sao Paulo.

BLUE TREE HOTELS — O hotel de Sal-
vador, Morro do Conselho, tem novo ge-
rente-geral. Trata-se de Jair Ellwanger, na
rede hi oito anos e que substitui Ayrton
Dornelas. Ellwanger acumula a geréncia do
hotel com a Regional Nordeste. Claudia
Mota, é a nova supervisora de Vendas.

CC&M COMUNICACAO E MARKETING
— A agéncia, que passou por processo de
reestruturacio, conta agora com uma area
de Planejamento sob a geréncia de Vander-
lei Carrigo. Para auxilid-lo foi contratada
Stella Vezzi Salton. Na geréncia da Produ-
¢io estd Silvia Chermont, ex-F/Nazca, com
equipe de produtoras executivas, como Fla-
via De Salles Macuco, ex-Aktuel, Cristiane
Soares, ex-Brahma, e Adriana Tosato. Na
geréncia da drea Administrativa Financei-
ra/RH estd Waldir Linhares Jr., ex-CET;
José Nogueira, ex-produtor executivo, as-
sumiu a geréncia do novo departamento
de Comunicacao Visual.

EMBRATUR — Maria Katavatis, ex-
TAM, é a nova gerente de Eventos Pro-
mocionais da empresa. Katavatis é uma
das mais experientes e respeitadas pro-
fissionais da 4drea no pafs.

ESTANPLAZA — Ex-Blue Tree Towers
Salvador, Airton Dornelas assumiu a ge-
réncia geral da Rede Estanplaza Bouti-
que Hotels. Dornelas é formado em Ad-
ministracio de empresas, com pés-gra-
duagdo em Administragdo Hoteleira e
especializagdo pelo Senac. Respondera
pela operacdo do Estanplaza Sao Paulo e
pelas acoes comerciais da rede.

GRANDE HOTEL SAO FRANCISCO —
Geraldo L. Bittencourt retorna ao tradi-
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cional hotel do centro do Rio de Janeiro
como gerente geral.

GRUPO PESTANA — Denise Reinoso dei-
xou o Pestana Rio Atlantica para gerenciar
o novo Pestana Hotels & Resorts em Bue-
nos Aires (ainda em regime de soft-
opening). Glaucio Olchenski, ex-Bourbon
Cataratas Resort & Convention Center, em
Foz do Iguagu, substitui Reinoso no Rio.

GRUPO SAVOY — O brasileiro Antonio
Mazzafera foi nomeado diretor de Marke-
ting do famoso hotel londrino. O andncio
foi feito por Geraldine Mckenna, vice-pre-
sidente do grupo inglés que possui ainda
os hotéis The Berkeley, Claridge’s, The
Connaught, Savoy e o restaurante
Simpson's-in-the-Strand. Mazzafera estara
baseado na matriz do grupo em Londres e
serd responsavel por todas as iniciativas de
marketing, incluindo parcerias estratégicas,
relacionamento com clientes, desenvolvi-
mento da marca, comunicagdo via inter-
net e campanhas promocionais em todo o
mundo. Anteriormente, o profissional ocu-
pou o cargo de diretor de Marketing da
Visa do Brasil. Com MBA na Harvard Bu-
siness School, Mazzafera é formado em
Artes e em Administracio de Empresas na
Pontificia Universidade Catélica.

INTERCONTINENTAL — Manrique Ro-
driguez, deixou o InterContinental Sio
Paulo para assumir a geréncia geral do In-
terContinental Rio a partir de maio. Subs-
titui Antonio Torres, que muda para Sio
Paulo para atuar no corporativo da rede.

LK PROMOCOES E EVENTOS — A em-
presa carioca, que esti ha mais de 30 anos
no mercado de congressos e eventos, tem
novo diretor de Projetos Especiais. Tra-
ta-se de Pedro Claussen, que assumiu o
cargo ap6s desligar-se do Riocentro.

RADISSON FARIA LIMA — O Radisson
Faria Lima esta sob a geréncia de Giulia-
na Lagana.

REDE OTHON — Hélio Buarque assumiu
a recém-criada diretoria de Novos Negéci-
0s. A rede estd ultimando os preparativos
para o lancamento do O4sis Othon Classic,
em Ribeirdo Preto, o terceiro empreendi-
mento no interior paulista, que tem ainda o
Intervale Othon Travel, em Sao José dos
Campos, e 0 Nena Suite Othon Classic, em
Franca. No BH Othon Palace, Ricardo Kawa
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assume o cargo de gerente, ocupado ante-
riormente por José Carlos Menezes, que
ap6s quatro anos no comando da filial mi-
neira, segue para o Bahia Othon Palace, em
substituicio Aldo Campos.

SHERATON RIO HOTEL & TOWERS —
Vitor Sznejder estd na Comunicagio So-
cial, respondendo diretamente ao geren-
te geral do hotel, Roger Schaaf, e a dire-
tora de Comunicagao da Starwood para
a América Latina, Laura Canepa.

SOFITEL RIO — Dominique Guerin,
aprendiz do famoso Gaston Lendtre, é o
novo chef de patisserie da filial carioca
da rede. Guerin, que lecionou na escola
Lé Cordon Bleu, em Seul, assume o car-
go de Beatrice Dupasquier, nova assisten-
te operacional de A&B.

SOL MELIA - A diretora dos cursos de
hotelaria da Universidade Anhembi Mo-
rumbi, em Siao Paulo, Elizabeth Wada,
retornou a rede espanhola, como direto-
ra de Vendas & Marketing, sem abando-
nar a carreira académica.

TAM — Klaus Kuhnast, profissional da
drea de aviagdo desde 1989, é o novo dire-
tor de Vendas da empresa aérea. Desde 1999
na TAM, Klaus ja atuou como supervisor
comercial, gerente comercial regional e as-
sessor da vice-presidéncia Comercial e Mar-
keting da empresa. Outra mudanga na com-
panhia: Noel Monturil deixa a geréncia ge-
ral no Aeroporto Augusto Severo, em Sal-
vador, para assumir o mesmo cargo em
Natal, no Rio Grande do Norte.

TRADE TOURS — Rogério Ribeiro, ex-
promotor de vendas, retorna 2 filial ca-
rioca da rede depois de trés anos afasta-
do para assumir o cargo de gerente.

TV1.COM — Alessandra Baptista e Rena-
to Caiuby sdo os novos integrantes da equi-
pe de Atendimento e Negdcios. Formada
em Propaganda e Marketing com especiali-
zacio em Comunicagao Dirigida e Web pela
ESPM, Alessandra ji coordenou projetos da
Agéncia Click. Caiuby, que é bacharel em
Direito pela PUC e possui MBA em Comér-
cio Eletr6nico, atuou em cargos gerenciais
na Tesla Tecnologia e Web Participagdes.

ZAGAIA ECO RESORT HOTEL — Daiane
Melo, ex-Hotel Embaixador do Rio Gran-
de do Sul, é a nova gerente comercial do
hotel de Bonito, no Mato Grosso do Sul.
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VITRINE

PauLo F. CunHA

Alfredo Fernandes, Eraldo Marco Antdnio de Almeida, Roosevetl Hamam e o prefeito
Santana e o prefeito André Alfredo Fernandes, Roosevelt André Puccinelli
Puccinelli Hamam, Eraldo Santana,

Armando Campos Mello e

v

André Puccinelli

Luciano Mandeta e Jane Marco Antonio Bologna e
Noemy Amaro

Eraldo Santana, Marco Jonatas Camargo, Roosevelt
Antonio de Almeida e Moacir Hamam, Sergio Junqueira Serrou
Khol

Alexandre Werfel, Valéria Cavalcante,

/ & Dylmar Hoffmann, Simone Saccoman, Roosevelt Hamam, S6nia Mara Rodrigues,
Juarez Augusto de Carvalho Filho e Juarez Augusto de Carvalho Filho e Lara Cristina Rueda Aures e Nelson Cunha
Roosevelt Hamam Roosevelt Hamam

Juarez Augusto de Carvalho Filho, Rosana Solange e Armando Arruda, Margareth Ana Luiza Diniz Cintra, Isténio Pascoal,
Bety e Clovis Casemiro Pizzatto e Eduardo Camargo Valéria Guimarades e Maria Katavatis
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Patricia Gugliotti, Viviana Lépez, Andea Esteban Ortiz Royo, Adalberto Canto, Luis

Galasso e Maria Elvira Viedma Barros, Enrique Ruiz de Lera e Danilo de Souza

Frederico Gallart, prefeito Céssio
Taniguchi, Marina Taniguchi, Cecilia

Krigsner e Miguel Krigsner Enrique Ruiz de Lera, Nilda Mozzoni e Antes da viagem, o grupo de profissionais
Konstantinos Pappas de incentivos participaram de um coquetel
no escritério de turismo da Espanha, em
[—— N — Sao Paulo

Daniela Almeida, Patricia
Gugliotti, Andréa Galasso,
Aldo Leone Filho,
Konstantinos Pappas, Nilda
Mozzoni, Enrique Ruiz de
Lera, Adalberto Canto, Luis
Barros, Danilo Souza e
Heber Garrido

Governado-r do Parana Roberto
Requidao, Miguel Krigsner e o
governador de Alagoas Caio Lessa

Adriana Candian,
Edna Samesima,
Luciana Dantas,
Alessandra Piva e
Eliane Cardoso

Alessandra Piva, Adriana
Candian e Simone Veiga

A atriz Ana Paula Arésio também
marcou presenca no evento
Simone Veiga e Luiz Leite
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MES
FEIRAS

Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho

CONGR

Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho
Junho

DATA

01/06 a 11/07
01a04
01a04
01a04
02a04
02a04
02a05
02a05
03a05
03a06
04a13
10213
10213
11220
14218
15a17
15a17
15a18
15a19
1617
16218
16218
16219
16a19
18a27
20a22
22a24
22a25
22a25
22a25
23a25
23a25
24a26
28a01
29a01
29a01
29a01
29a02
29a02
29a02
29a02
29a02
29a02
29a02
30a03

ESS0S

02a04
03a04
03a05
03a05
04 a 05
04 a 05
04 a 05
06a09
09al1
09a1l1
09a12
09a13
09a12
10a12
10a12
11a1b
13a18
15a18
16a19
17219
17219
18219
18219
19a23
21a23
22a24
22a25
24 226
24226
25a27
28a01
28a02
30a01

SEGMENTO

Decoracao
Recursos Humanos
Saiide
Alimenti
Transportes

Gas

Plastico

Transporte

Condominio

Turismo

Educacéo

Satide

Mobiliario

Moda

Urbanismo

Negdcios

lluminacéo

Alimenticio

Pecudria

Juridico

Construgao

Gas

Faca vocé Mesmo
Negdcios

Decoracao
Supermercado
Computacéo grafica
Agronegdcio

Indiistria

Tecnologia

Turismo de Incentivo
Industria Naval

Indistria Vidreira
Sorveteria

Postos de abastecimento
Telecomunic.
Informética

Moda

Teéxti
Teéxti
Moda Infantil
Teéxti
Postos de abastecimento
Comunicacéo

Indistria

Tecnologia
Saiide

Saiide
Turismo
Satide

Satide
Fisioterapia
Saiide

Saiide

Saiide

Saiide

Satide
Cientifico
Administracdo
Satide

Saiide
Desenvolvimento
Metalurgia
Saiide

Satide

Satide

Saiide
Psicandlise
Saiide

Direito
Informética

T

Satide
Transportes
Satide
Indiistria cerdmica
Agricultura
Responsa

EVENTO

CASA COR 2004

EXPOGESTAO - Feira Nac. de Serv. e Prod. da Gestao

HOSPITALAR - Feira Intl. de Equip., Serv. e Tecnol. p/ Hosp., Labor. e Consult.
FISPAL TECNOLOGIA - Feira Intl. de Embalagens e Proc. Industriais
INTERMODAL - Feira Intl. de Transp. e Serv. de Comércio Exterior
PROTECTION OFFSHORE

LATINOPLAST - Feira Latino-Americana da Indistria de Plastico
SALAO TRANSCARGA | AUTO RIO | RIO MECPECAS

Feira do Sindico do Espirito Santo

FITA - Feira Intl. de Turismo da Amazénia

APPRENDO - Expos. Intl. da Educagéo e Cultura

EXPO PRO SAUDE - Feira Nac. de Satide e Qualidade de Vida

FEMAP - Feira da Tecnologia Moveleira

FEIRA MODA INVERNO

URBIS - Feira e Congr. Intl. de Politica e Prética de Gestéo de Cidades
FENIUB 2004

ENIE 2004 - Feira e Congr. de Instalacdes Elétricas E Networking
FISPAL ALIMENTOS - Feira Intl. da Alimentacéo

FEICORTE - Feira da Cadeia Produtiva da Carne

FENALAW - Feira Nac. de Suprimentos e Serv. Juridicos
CONSTRUMETAL - Feira e Simp. Intl. da Constr. Metalica

GAS & GAS EXPO - Feira do Encontro Bras. do Mercado de Gas
BRICOLAGE - Feira Profissional de Bricolagem

ABF FRANCHISING EXPO - Feira de Negécios de Franquias

UNILAR - Feira Nac. Decoracao, Mdveis e Equipamentos do Lar
EXPOSUPER - Conv. Catar. e Expos. de Equip. e Prod. p/ Supermercado
DDW - Saldo Digital Design World

AGROCANA - Feira de Neg. e Tecnol. da Agricult. da Cana-de-agtcar
MF - Feira de Méaquinas e Equipamentos

BLUSOFT BRASIL - Feira e Congresso de Tecnologia

LACIME - Feira e Conf. Intl. de Tur. de Incentivo e de Eventos p/ a Am. Latina e Caribe
NAVALSHORE - Feira e Conf. da Ind. Naval Offshore

GLASS SOUTH AMERICA - Feira Intl. p/ a Ind. Vidreira

FITHEP MERCOSUL BRASIL

EXPO POSTOS & CONVENIENCIA

BICSI BRASIL - Netshow Sotuh America

FENASOFT BRASIL SOFTWARE WEEK

SURF BEACH SHOW - Feira Intl. de Surfwear e Beachwear
TEXBRASIL FENATEC - Feira Inl. da Tecelagem

TEXBRASIL FENIT - Feira Intl. da Inddstria Téxtil

Salao Infanto Juvenil e Bebé 2004

FIT 0/16 - Feira Intl. do Setor Infanto-Juvenil Bebé

POSTO SHOPPING - Feira Intl. de Postos de Serv. e Lojas de Conveniéncia
MIDIA - Feira da Comunic. e seus Fornecedores

BRASILMAQ - Feira Bras. de Méaquinas

CIAB - Congr. e Expos. de Tecnol. da Inform. das Instituicdes Financeiras
Congr. Nac. do Departamento de Ergometria e Reabilitacéo Cardiovascular
COTECE - Congr. de Traumatologia e Ortopedia do Estado do Ceara
Congresso do Turismo Paulista e Saldo Sao paulo de Turismo

Jornada de Cardiologia de Pelotas e Jornada de Enferm. em Cardiologia
Imersao ORL

Congr. Intl. de Fisioterapia do Trabalho

Simp.Intl. sobre Nitric Oxide Cytokines Inflammation

Congr. de Ginecologia e Obstetria da SGORJ

Congr. da Soc. Bras. de Hemodinamica e Cardiol. Inter

Congr. Bras. de Psicodrama

Congr. Intercontinental de Patologia

Congr. da Ass. de Estudos Brasileiros - BRASA

Congr. Mundial de Administracéo

Conv. Latino-Americana e Congr. Brasil. de Psicoterapias Corporais
Congresso Brasilei ici iva

ro de Medicina Inten:
UNCTAD - Conferéncia das Nacdes Unidas p/ o Com. e Desenvolvimento
ENTMME - Enc. Nac. de Tratamento de Minérios e Metalurgia Extrativa
Congr. Bras. de Nutricdo e Cancer e Ganepao

Congr. Baiano de Pediatria

SITE 2004 - Simp. Intl. de Técnicas Endovasculares

Simpasio Intl. de Neurogenética

Conf. Intl. do International Journal of Psychoanalysis

Congr. Brasil. de Epidemiologia

Congr. Bras. Direito do Trabalho, de Previdéncia Social, Seg. e Satide no Trabalho
CONIP - Congr. Bras. de Informatica Piblica

CATI - Congr. Anual de Tecnol. de Informacao

Jornada Internacional de Cardiologia da PUC

Semin. Nac. de Transportes em Saneamento

COOTES - Congr. de Ortopedia e Traumatologia do ES

Congr. Bras. de Ceramica

Congr. Bras. de Plantio Direto na Palha

Conf. Nac. do Instituto Ethos

CIDADE | ESTADO

Sao Paulo | SP
Joinville | SC

Sao Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Macaé | RJ
Gramado | RS

Rio de Janeiro | RJ
Vitodria | ES

Belém | PA

S.José dos Campos | SP
Rio de Janeiro | RJ
Ubé | MG

Curitiba | PR

Séo Paulo | SP
Uberléndia | MG
Séo Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Belo Horizonte | MG
Floriandpolis | SC
Sao Paulo | SP
Sertaozinho | SP
Porto Alegre | RS
Blumenau | SC
Séo Paulo | SP
Rio de Janeiro | RJ
Sao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Séao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Sdo Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Séo Paulo | SP
Curitiba | PR
Caxias do Sul | RS

Sédo Paulo | SP
Gramado | RS
Fortaleza | CE

Séo Paulo | SP
Pelotas | RS

Sao Paulo | SP
Séo Paulo | SP

Rio de Janeiro | RJ
Rio de Janeiro | RJ
Jodo Pessoa | PB
Belo Horizonte | MG
Foz do Iguagu | PR
Rio de Janeiro | RJ
Gramado | RS

Foz do Iguacu | PR
Curitiba | PR

Sao Paulo | SP
Floriandpolis | SC
Sao Paulo | SP
Salvador | BA

Rio de Janeiro | RJ
Curitiba | PR

Rio de Janeiro | RJ
Recife | PE

Sao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Sao Paulo | SP
Porto Alegre | RS
Santos | SP

Pedra Azul | ES
Curitiba | PR
Chapecd | SC

Séo Paulo | SP

LOCAL

Av.Brigad. Faria Lima, 1461 cj.54
Centreventos Cau Hansen
Expo Center Norte

Pav. de Expos. Anhembi
Imigrantes

Macaécentro

Sierra Park

Riocentro

C. C. de Vitdria

C. C. Tancredo Neves

C. E. de Séo José dos Campos
Riocentro

Pav. Expos. Horto Florestal
Pq. Barigui

Expo Center Norte

Center Conv. Uberlandia
Expo Center Norte

Expo Center Norte

C. E. Imigrantes

Frei Caneca Convention
Transamérica Expo Center
C. E. Séo Luis

Expo Center Norte

ITM Expo

Expominas

CentroSul

ITM Expo

Pg. Expos. Paulo Merlim
Fiergs

Transamérica Expo Center
Porto/Armazém 1
Transamérica Expo Center
Expo Center Norte

Expo Center Norte

Expo Center Norte

Expo Center Norte
Imigrantes

Pav. de Expos. do Anhembi
Pav. de Expos. do Anhembi
Pav. de Expos. do Anhembi
ITM Expo

C. E. Imigrantes

Pq. Barigui

Pav. da Festa da Uva

Transamérica Expo Center
C. C. Hotel Serrano
Seara Praia Hotel

C. E. Sao Luis

Cefet

Hotel Maksoud Plaza

C. C. Rebougas
Copacabana Palace Hotel

Espaco Cuttural José Lins do Rego
Hotel Grandarrell Minas
Bourbon Hotel

PUC Rio

C. C. Hotel Serrano

Rafain Palace

Estacdo Embratel Conv. Center
Anhembi

CentroSul

C. C. Rebougas

Bahia Othon Palace

Casa de Saide Sao José
Hotel Four Points - Sheraton
Colégio Bras. de Cirurgides - CBC
C. C. de Pernambuco

C. C. Reboucas

Frei Caneca Convention
FGV

C. de Eventos da PUC
Mendes Convention Center
Hotel Eco da Floresta
Estagdo Embratel Conv. Center

Hotel Transaméi

ORGANIZADOR

Messe Brasil
Hospitalar
Brasil Rio

Efep

Auto idéias

Cipa

Paratur

Certame

New Quality Eventos

Diretriz

Alcantara Machado

Aciub

Aranda Eventos

Brasil Rio

Agrocentro e Alcantara Machado
Cipa

Abcem

Midiagrupo
Guazzel
Tecnitur

Acats

Exponor

Multiplus

Efep

Latin Event

Reed Exhibitions
Gauche

Vnu

Publitec

Fagga

Santa Catarina
Santa Catarina
Waves Promocdes
Alcantara Machado
Alcantara Machado
Alcantara Machado
Interfeiras

EPS

Diretriz

Feem

PR Eventos e Febrabran
AB Eventos

SBOT - CE

Bueno e Camargo
Bagaggem Eventos
Malu Losso

Sobrafit

Instituto Oswaldo Cruz
SGORJ

Rowan Eventos

ST Eventos

RD Eventos

BRASA

Bagaggem Eventos

Ekipe Eventos

Prefeitura de SP e Anhembi
Fly Sul Eventos

Ganep

Eventus System

Idealiza

SBP-RJ

Bureau de Eventos
Ltr Editora

Sucesu e Ideti
FGV - EAESP
Bagaggem Eventos
Full Time

SBOT - ES

ABC e Pdlo

PJ Eventos
Instituto Ethos

TELEFONE

(11) 3819-7955
(47) 451-3000

(11) 3897-6199
(11) 3759-7090
(11) 3815-9900
(11) 3816-2227
(61) 3337-3131
(21) 24921707
(11) 5585-4355
(91) 223-1932

(11) 3873-0091
(21) 2493-9494
(32) 3641-1377
(41) 335-3377

(11) 4197-9111
(34) 3239-1514
(11) 3824-5300
(11) 3759-7090
(11) 5073-7799
(11) 5585-4355
(11) 3816-6597
(11) 3283-2737
(11) 5687-8522
(11) 4688-6000
(31) 3261-3870
(48) 223-0174

(11) 3151-4861
(16) 623-8936

(51) 3337-3131
(47) 326-4267

(11) 5505-7272

(11) 3873-0081
(11) 3813-1808
(21) 25637-4338
(48) 334-8000

(48) 334-8000

(11) 3884-4544
(11) 3829-9111
(11) 3829-9111
(11) 3829-9111
(11) 3966-3022
(11) 3864-0584
(41) 335-3377

(51) 3338-0800

(11) 32449860
(51) 3321-1888
0800 55 72 68
(11) 3758-0142
(61) 3221-2028
(11) 3865 5354
(41) 336-1288

(21) 2285-0892
(41) 342-9078
(31) 3273-1121
(41) 343-3904

(51) 3221-2028
(41) 263-4895
(41) 3022-1247

(48) 437-0361

(11) 3284-6318
(71) 264-0508

(21) 2266-9150
(41) 342-7175

(21) 2637-1333
(81) 3227-1902
(11) 3667-1101
(11) 5561-4942
(11) 3281-3334
(61) 3221-2028
(13) 3221-3535
0800 55 72 68
(11) 3768-7101
(41) 241-1000

(11)4193-1018

E-MAIL

casacor@casacor.com.br
feiras@messebrasil.com.br
hospitalar@hospitalar.com.br
tecnologia@fispal.com.br
intermodal@dmgwm.com.br
contato@protectionoffshore.com.br
efep@efep.com.br
autoideias@autoideias.com.br
feira@cipanet.com.br
turismo@prodepa.gov.br
certame@certame.com.br
comercial@expoprosaude.com.br
femap@intersind.com.br
diretriz@diretriz.com.br
info@urbis-sp.com.br
feiras@aciub.com
enie2004@arandanet.com.br
alimentos@fispal.com
info@feicorte.com.br
feira@cipanet.com.br
abcem@abcem.org.br
workout@workoutenergy.com.br
feira@bricolage.com.br

unilar@tecnitur.com.br
acats@acats.com.br
exponor@exponor.com.br
multiol f

0s.com.br

efep@efep.com.br
latineve@Iatinevent.com.br
info@reedexpo.com.br

glass@vnu.com.br
publitec@terra.com.br
expopostos@fagga.com.br
fenasoft@fenasoft.com.br
fenasoft@fenasoft.com.br
atendimentofeiras@waves.com.br
info@fenatec.com.br
info@fenit.com.br
infanto@alcantara.com.br
expo@fit016.com.br
info@feirapostoshopping.com.br
diretriz@diretriz.com.br
fcem@fcem.com.br

eventos@febrabran.org.br
abevents@abevents.com.br

buenocamargo@salaospturismo.com.br
adriana.bagaggem@terra.com.br
mlosso@uol.com.br

nitricoxide@ioc.fiocruz.br
sgorj@sgorj.gov.br
rowam@rowameventos.com.br
st-eventos@terra.com.br
rd@eventosrd.com.br
brasa@unm.edu
adriana.bagaggem@terra.com.br
centroreichiano@centroreichiano.com.br
cbmi2004@cbmi2004.com.br
unctad@mre.gov.br
entmme@unesc.rct-sc.br

informa@eventussystem.com.br

idealiza@idealiza.com.br
secretaria@sbprj.org.br
bureau@bureaudeeventos.com.br

conip@conip.com.br
cati@fgvsp.br
adriana.bagaggem@terra.com.br
fulltime@fulltime-eventos.com.br

abceram@abceram.org.br
pjeventos@pjeventos.com.br
nacional2004@ethos.org.br

SITE

WWww.casacor.com.br
www.expogestao.com.br
www.hospitalar.com
www.fispal.com
www.intermodal.com.br
www.protectionoffshore.com.br
www.latinoplast.com.br

www.cipanet.com.br

www.certame.com
www.expoprosaude.com.br

www.diretriz.com.br
www.urbis-sp.com.br
www.aciub.com.br
www.arandanet.com.br
www.fispal.com
www.feicorte.com.br
www.cipanet.com.br
www.construmetal.com.br
www.vencontro.com.br
www.bricolage.com.br
www.abfexpo.com.br
www.tecnitur.com.br
WWW.exposuper.com.br
WWw.exponor.com.br
Wwww.agrocana.com.br
www.efep.com.br
www.blusoftbrasil.com.br
www.lacime.com
www.portosenavios.com.br/navalshore
www.glassexpo.com.br
www.publitec.com.br
Wwww.expopostos.com.br
www.fenasoft.com.br
www.fenasoft.com.br
www.surfbeach.com.br
www.fenatec.com.br
www.fenit.com.br
wwuw.salaoinfantojuvenilbebe.com.br
www.fit016.cm.br
www.feirapostoshopping.com.br
www.diretriz.com.br
www.feirabrasilmag.com.br

www.ciab.org.br
www.abevents.com.br/ergometria/
www.shot.org.br

www.bagaggemeventos.com.br
www.imersaoorl.com.br
www.sobrafit.com.br
www.ioc.fiocruz.br/nitricoxide2004/
Www.sgorj.gov.br
www.sbhci.com.br/congresso2004
www.febrap.org.br
www.sbp.org.br

www.brasa.org
www.bagaggemeventos.com.br
www.centroreichiano.com.br
www.cbmi2004.com.br
www.unctadxi.org
WWww.unesc.ret-sc.br
www.ganep.com.br
www.eventussuystem.com.br
WWW.jz.com.br
www.idealiza.com.br
www.sbprj.org.br
www.congressoepidemiologia2004.com.br
www.ltr.com.br
www.conip.com.br
www.fgusp.br/cati
www.bagaggemeventos.com.br
www.fulltime-eventos.com.br
www.shot.org.br
www.abceram.org.br
www.pjeventos.com.br
www.ethos.org.br




GRIFFO

SE DINHEIRO DESSE EM ARVORE,
ESTA SERIA A SEMENTE.

FOTOS: CARLOS SAVA £ WALDA MARQUES®

FITA. FEIRA

@INTERNACI!JNAL
DE TURISMO e *‘

PARA 17

DA AMAZONIA. PRobUCAG  GOVERNO DO PARA
De 3 a 6 de junho, no Centur, Belém - Pard. www.pa.gavibe

Informacoes: (91) 223-1932. turismo@prodepa.gov.br



Corra que o bicho vai pegar...

A indistria brasileira de eventos |G estd preparando o novo Prémio Caio 2004.
Os melhores profissionais, empresas e empreendimentos serdo premiados com Jacaré de
Ouro, Prata e Bronze. Inscreva seus cases de sucesso e reserve espago para sua coleg@o.

Premiacao Nacional - 10 a 12 de dezembro de 2004

The Royal Palm Plaza Hotel Resort, Campinas (SP)
CAl O Redlizagdo Promogdo Patrecinio Organizagdo
o - o . &2
evenios [ |2 @m0 R vsearem | muin miEm
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